Warszawa, 25 sierpnia 2026

ZAPYTANIE OFERTOWE nr ZPM 01/08/2026
dotyczace
przygotowania szczegotowej koncepcji oraz realizacje dziatan w
ramach projektu
pt. MIESO Z POLSKI - PROMOCJA NATARGACH POLAGRA

1. Informacja o podstawach prawnych

Postepowanie dotyczace wyboru Wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedurg wyboru na podstawie prawa, w szczegélnosci:
1. ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (t.j. Dz. U.z 2021 r. poz. 1496, z 2025 r. poz. 289);
2. ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (t.j. Dz. U. 2024, poz. 1061,
1237);
3. rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promoc;ji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz.U. 2020 poz. 2244,
Dz. U. 2023, poz. 1122, Dz. U. 2024 poz. 641);
4. Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych,
stanowigcych Zatagcznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 33/2024/Z Dyrektora
Generalnego KOWR z dnia 29 lipca 2024 r.

Ilekro¢ w Zapytaniu Ofertowym jest mowa o Wykonawcy nalezy przez to réwniez
rozumie¢ Oferenta.

2. Informacja o Zamawiajacym

Zwigzek POLSKIE MIESO

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

KRS 0000063289, NIP 526-17-19-336, Regon 010700994
Tel. +48 22 830 26 56

mail: biuro@polskie-mieso.pl

Zwigzek POLSKIE MIESO to organizacja, ktéra reprezentuje interesy gospodarcze
zrzeszonych w niej podmiotéw, dziatajgcych w obrebie branzy miesnej oraz
wspotpracujgcych z nig w zakresie ich dziatalnosci wytwdrczej, handlowej i/lub
ustugowej, w szczegélnosci wobec organdw panstwowych.

Zrzeszenie ksztattuje i upowszechnia zasady etyki w dziatalnosci gospodarczej,
w szczegoélnosci opracowujgc i doskonalgc normy rzetelnego postepowania
w obrocie gospodarczym.


mailto:biuro@polskie-mieso.pl

Zadaniem Zwigzku POLSKIE MIESO jest przyczynianie sie do tworzenia warunkdéw
rozwoju zycia gospodarczego oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych cztonkow.
Rownoczesnie ZPM moze, we wspotpracy z wtasciwymi organami oswiatowymi, popieracé
rozwoj ksztatcenia zawodowego, wspiera¢ nauke zawodu w zaktadach pracy oraz
doskonalenie zawodowe pracownikéw. Istotnym zadaniem Zwigzku POLSKIE MIESO jest
rowniez promocja miesa oraz wyrobéw z niego.

3. Przedmiot zamoéwienia
Przedmiotem zamdéwienia jest przygotowanie szczegétowej koncepcji oraz realizacja

dziatan w ramach projektu pt. MIESO Z POLSKI - PROMOCJA NA TARGACH POLAGRA
przy zatozeniu udziatu w stoisku min 16 firm z branzy miesne;j.

PODSTAWOWE DANE O PROJEKCIE

Nazwa projektu MIESO Z POLSKI-PROMOCJA NATARGACH
POLAGRA

taczny termin realizacji Od dnia podpisania umowy do 1 pazdziernika 2026 roku

Miejsce realizacji Polska, Poznan
Cele gtowne Funduszu Promocji Miesa
Cele projektu Drobiowego:
realizowane w ramach e Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu
Strategii Funduszy w Polsce.
Promocji e Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcoéw

i przetwoércow drobiu.

Cele szczegoétowe Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego:

e Ksztattowanie pozytywnego wizerunku
i rozpoznawalnosci polskiego drobiu (Polski Dréb /
Polish Poultry) oraz polskich produktéw rolno-
spozywczych,

w tym produktéw, lokalnych, regionalnych i
tradycyjnych (Polska Smakuje / Poland Tastes
Good) na rynkach krajowych i zagranicznych.

e Zmiana struktury popytu wewnetrznego -
zwiekszenie udziatu produktéw wyzej
przetworzonych i markowych — poprzez dziatania
promujgce okreslone wzorce konsumpciji.

e Zabezpieczenie branzy przed kryzysami
wizerunkowymi, mogacyminegatywnie wptyna¢ na




poziom zaufania do miesa drobiowego, w tym w
szczegoélnosci obalenie mitéw dotyczacych GMO,
hormondw i antybiotykdéw w miesie drobiowym.

Cele szczegétowe Funduszu Promocji Miesa

Wotowego:

Zmiana $wiadomos$ci konsumentéw poprzez
dziatania informacyjne adresowane do
konsumentéw.

Wzmacnianie relacji handlowych B2B w eksporcie.
Zwiekszenie wiedzy zarowno konsumentéw jak
i producentow na temat produktéow wytworzonych
w ramach systemoéw jakosci.

Wsparcie i promocja wotowiny wysokiej jakosci na
imprezach o zasiegu wojewddzkim/ krajowym.
Wzmocnienie rozpoznawalnosci wotowiny
kulinarnej i produkowanej w systemach jakosci.

Cele szczegoétowe Funduszu Promocji Miesa
Wotowego:

Wozrost spozycia w Polsce.

Wozrost popytu nha polskg wotowine w UE i krajach
trzecich.

Promocja marki Polska Wotowina.

Realizacja wspélnych projektéw przez organizacje
branzowe sektora wotowiny w zakresie promoc;ji
polskiej wotowiny.

Cele Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego:
Promocja produktéw oznaczonych znakiem
»Produkt Polski” jako narzedzia budowania
przewagi konkurencyjnej na rynku krajowym
i wspdolnotowym.

Promowanie produktow ekologicznych,
certyfikowanych i pochodzacych z systeméw
jakosci jako odpowiedzi na rosngce wymagania
rynku i Zielony tad.

Celem jest rowniez wzmacnianie relacji
handlowych B2B w eksporcie z kontrahentami oraz
nawigzanie nowych kontaktéw handlowych miedzy
zarowno polskimi klientami jak i zagranicznymi
przedstawicieli (kupcami), ktdorzy beda gosémi
targéw. Celem jest takze wymiana informacji,
zapoznanie sie z szerokim asortymentem
réoznorodnych produktdw oraz zainteresowanie




producentow ulepszeniem oraz wdrozeniem
nowych technologii w swoich zaktadach

Adresaci

Grupe docelowa zadania stanowig:
- Podmioty zwigzane z branzg spozywczg (m.in.

producenci, dystrybutorzy, hurtownicy i
sprzedawcy detaliczni).
- Media.

Grupa docelowa oczekuje zapoznania sie z
najnowszg oferta producentéw,  wymiany
pogladow i biezacych informacji na temat branzy
miesnej, mozliwosci podtrzymania relacji z
kontrahentami. Jest to okazja do spotkania i
zapoznania sie z przedstawicielami przemystu
miesnego.

Budzet zamowienia

367 880,00 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT.

Niedopuszczalnosé
ofertowa

W ofercie proponowane dziatania nie mogg by¢
przedstawione jako warianty (wariantowos$c¢).

Zrodto finansowania
projektu

Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego
Fundusz Promocji Miesa Wotowego
Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

Obowiazkowa informacja

Projekt jest finansowany ze srodkéw funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych, o ktérych mowa w
ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).
Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach
zadania biuletyn, korespondencja mailowa i pisemna,
muszg by¢ oznaczone w sposoéb czytelny i wyrazny:

e znakiem graficznym identyfikujacym fundusze
promociji (pliki graficzne dostepne na stronie
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju  Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-
promocji-produktow-rolno-spozywczych);



https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych
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e wyrazami ,#FunduszePromoc;ji”;
oraz logo Zamawiajacego.

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logo
muszg zawierac sie w kosztach produkcji materiatow.

Monitoring i ewaluacja Informacje o przebiegu realizacji zadania bedq
przekazywane na biezaco przez koordynatora projektu,
wyznaczonego przez Wykonawce zadania. Bedzie on
odpowiedzialny za zbieranie informacji od Wystawcéw
na temat organizacji stoiska. Wszelkie problemy majq
by¢ niezwtocznie rozwigzywane.

Zadanie ma zosta¢ ocenione i podsumowane
statystykami podsumowujgcymi liczbe odwiedzajacych
targi, zadeklarowang przez organizatora targow.

Stopien satysfakcji uczestnikéw z realizacji zadania
nalezy zbada¢ poprzez przeprowadzenie anonimowych
ankiet wsrod wystawcéw (1 ankieta = 1 wystawca).
Ankiety zostang opracowane przez Wykonawce w
ramach budzetu zadania a ich wyniki bedq
przedstawione w raporcie z realizacji zadania.

4. Opisicele
4.1. Kontekst zadania

Polagra nalezy do jednych z najwazniejszych wydarzen targowych w Polsce. Przyciaga
swoim programem dzieki zastosowaniu podziatu na kilka salonéw tematycznych,
ktére tworzg spojng catos¢ wydarzenia. To kluczowe miejsce spotkan dla
producentow, przetworcow, handlowcow, dystrybutordw oraz przedstawicieli sektora
gastronomicznego. Przycigga caty sektor branzy spozywczej, w tym w bardzo duzym
stopniu polska branze miesng. Polagra odgrywa kluczowa role w promociji polskigj
zywnosci na arenie miedzynarodowej, przyciggajac kupcoéw z catego swiata poprzez
realizacje strategicznego programu Hosted Buyers. Dzieki niemu swéj udziat w
targach w 2025 roku zapowiedziato az 37 krajéow z catego Swiata a takze wazni
przedstawiciele sieci handlowych.

Jest to idealne miejsce do nawigzania nowych kontaktéw i generowania sprzedazy.
Targi te pozwalajg na dotarcie do szerokiej gamy odbiorcow z kraju i ze Swiata.




Profesjonalne stoisko, mozliwo$é prezentacji produktéw budujg wiarygodnosé
wystawcy. Mozliwos¢ zaprezentowania i degustacji produktow skutkuje uzyskaniem
natychmiastowej opinii zwrotnej od konsumentéw i partneréw biznesowych.

Targi umozliwiajg rowniez obserwacje aktualnych trendéw i oferte konkurencji. Firmy
dowiadujg sie o nowinkach technologicznych, spozywczych, produktowych

i strategiach marketingowych, co pomaga w dostosowaniu wtasnej oferty.

Polscy producenci i przedstawiciele firm okoto branzowych wcigz majg potrzebe
nawigzywania nowych relacji biznesowych oraz podtrzymywania kontaktéw juz
istniejgcych. Istnieje rowniez potrzeba promocji miesa poprzez kontakty
z przedstawicielami medidw, gdyz ich niepetna wiedza przektada sie na negatywny
charakter komunikatow publikowanych w mediach. Targi przyciggajg rzesze
dziennikarzy branzowych, dla ktérych réwniez jest to niepowtarzalna okazja do
spotkania bardzo szerokiego grona producentow z catego kraju.

Zwigzek POLSKIE MIESO byt pomystodawca i pierwszym realizatorem idei wspdolnego
wystawiania sie branzy miesnej pod jednym hastem ,,Mieso z Polski”. Dzi$ ta idea jest
powielana nie tylko na poznanskich targach, ale rdwniez na targach poza granicami
Polski. Zwigzek wdrozyt takze koncepcje wspdlnego stoiska, dzieki ktérej (odpowiedni
format zabudowy) mozliwe byto podtrzymywanie relacji miedzy podmiotami w branzy.
Promocja stoiska i polskich produktéw miesnych realizowana jest zawsze na bardzo
wysokim poziomie. Zaréwno wystawcy jak i przedstawiciele innych organizaciji
reprezentujgcych branze miesng nawigzujg podczas targdw nowe kontakty a takze
odbywajg spotkania ze statymi juz kontrahentami.

4.2 Cele

e Wzmacnianie relacji handlowych B2B w eksporcie z kontrahentami oraz
nawigzanie nowych kontaktéw handlowych miedzy zaréwno polskimi klientami
jakizagranicznymi przedstawicieli (kupcami), ktérzy bedg gos¢mi targow.

e Wymiana informacji, zapoznanie sie z szerokim asortymentem réznorodnych
produktéw oraz zainteresowanie producentéw ulepszeniem oraz wdrozeniem
nowych technologii w swoich zaktadach.

e Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski.

e Dziatania informacyjno-promocyjne wptywajace na wzrost spozycia i sprzedazy
polskiej wieprzowiny, poprzez zwiekszenie $wiadomosci i wiedzy wsréd
konsumentéw na temat jakosci, cech i zalet miesa wieprzowego, systemow
jakosci zywnosci, dobrostanu zwierzat, zrownowazonej produkcji i ochrony
Srodowiska;

e Promocja produktéw ekologicznych i certyfikowanych w ramach systemow
jakosci.

e Wzrost popytu na polskie mieso w UE i krajach trzecich.

e Wozrost spozycia miesa czerwonego w Polsce.

e Utrzymanie wysokiego poziomu spozycia miesa drobiowego w Polsce.

e Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcdéw i przetwdorcow.



5. Przedmiot zamoéwienia

W propozycji zadania uwzgledniamy budowe wspélnego (zrzeszajgcego branze miesna)
stoiska wystawienniczego dla min. 16 firm (przedstawicieli branzy) oraz przedstawicieli
organizacji branzy miesnej o powierzchni ok. 300m?2.

Na stoisku dla wystawcow powinny zostaé zapewnione nastepujace warunki:

e szafki zamykane na klucz, stot, krzesta, lady chtodnicze lub wystawiennicze
(w zaleznosci od potrzeb wystawcy), stojaki na ulotki, wieszaki na ubrania;

e cekrany/telewizory  umozliwiajgce  wyswietlanie  filméw  promocyjnych
(w zaleznosci od potrzeb wystawcow);

e przestrzen wspoélng z cateringiem i miejscami do siedzenia, umozliwiajgca
prowadzenie rozmow, ktdra swojg powierzchnig bedzie dostosowana do ilosci
stoisk;

e pomieszczenie dla gosci specjalnych (np. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Prezesdw organizacji pozarzadowych) wraz z cateringiem i obstugg;

e strefa kulinarna z profesjonalnym zapleczem kuchennym, w celu realizacji
pokazdw ,live cooking”, prowadzonych przez profesjonalnego kucharza (kazdego
dnia 3 pokazy z przygotowania dan na bazie polskich mies — drobiu, wieprzowiny
i wotowiny);

e lunche — min. 3 lunche dziennie na kazde stoisko wystawiennicze oraz min. 10
lunchow dla gosci specjalnych i przedstawicieli Organizatora;

e catodniowa obstuga stoiska (hostessy,kelnerzy);

e przygotowanie materiatéw promocyjnych (np. ulotki, rollupy, plakaty), na ktérych
zamieszczone zostang informacje o firmach biorgcych udziat w stoisku oraz
organizacjach branzowych.

Na stoisku powinna zostaé zapewniona rowniez ustuga profesjonalnego fotografa, ktory
wykona relacje sktadajgcg sie z min. 120 zdje¢.

Stoisko ma przyciggnac jak najszersze grono gosci. Co roku Targi Polagra odwiedza kilka
tysiecy osdb. Stoisko ma zachowaé¢ elementy wspdlne, nawigzujgce do catej wizji
projektéw ,,Mieso z Polski” z lat ubiegtych. Pokazy kulinarne realizowane przez
profesjonalnego szefa kuchni beda miaty za zadanie przyciggniecie jak wiekszego grona
zwiedzajgcych. Degustacje i pokazy kulinarne sg nieodtgcznym elementem targow i
stanowig pewna atrakcje dla kontrahentow, ktérzy odwiedzajg stoisko i podejmuja
rozmowy z wystawcami.

6. Zasady ologowania i stopka finansowania

Zadanie jest finansowane ze srodkéw funduszy promoc;ji produktéw rolno-spozywczych,
o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-
spozywczych (tekst jednolity: Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

W zwigzku z powyzszym, wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach
zadania, w tym przekazy audiowizualne, muszg by¢ oznaczone w sposéb czytelny

i wyrazny:




e znakiem graficznym identyfikujgcym fundusze
promociji (pliki graficzne dostepne na stronie
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze
-promociji-produktow-rolno-spozywczych

e
PRomMocH

e wyrazami ,#Fundusze Promoc;ji”

— (¢
»

oraz logo Zamawiajgcego a takze tam, gdzie jest to uzasadnione, logotypem PRODUKT

POLSKI.

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logo muszg zawierac¢ sie w kosztach ich

produkcji i sg objete budzetem.

7. Budzet projektu

Maksymalny budzet projektu, w catym okresie kampanii wynosi 367 880,00 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT. Poszczegélne koszty projektu zawarte sg w tabeli :

Koszt Szczegoétowa kalkulacja kosztéow
kwalifikowany Szczegotowy wykaz
5 < Cena .
kosztow llosé¢ . Lacznie
jednostkowa
Zabudowa stoiska ok. 300m? w
Pkt 3 Planu tym m. in. projekt, wydruki
Finansowego: wielkoformatowe, konstrukcja,
przygotowanie |meble, oswietlenie, ekrany,
stoiski przytgcza elektryczne i .
materiatow wodociggowe, lady chtodnicze, 1 pakiet 210000,00
informacyjno- | media, wyposazenie zaplecza
jnych | kuch , j
promocyjnyc uc ennfago wyngjem 212 500,00
elementéw zabudowy stoiska,
montaz i demontaz stoiska
(pakiet)
Projekt pakietu materiatow 1 pakiet
inf jnych . lotki
!n ormacy!nyc (np u 9 i 2 500,00
informacyjno - promocyjne,
roll’upy, plakaty)
Pkt 7 Planu
Finansowego:
. Powi hni tawi .
ngjem . OW|erzc2n|a wystawiennicza 1 60 000,00 60 00,00
powierzchni ok. 300m
informacyjno -
promocyjnych
Pkt 8 Pl
. ant 6000,00|  6000,00
Finansowego:



https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/fundusze-promocji-produktow-rolno-spozywczych

Publikacja i Produkcja materiatow
dystrybucja informacyjno — promocyjnych
broszur, ulotek, | (np. ulotki promocyjno- 1 pakiet
plakatéw, informacyjne, roll’upy, plakaty) -
zaproszeni pakiet
innych
materiatow
informacyjno-
promocyjnych
Wynagrodzenie obstugi stoiska
(np. hostessy, kelnerzy, 5 os.
personel pomocniczy) min. 5 3000,00
0s6b
Pkt 10 Planu
Finansowego:
wynagrodzenie | Lunche dla uczestnikow stoiska
dostawcy i catering w strefie wspoélnej oraz 1 pakiet
towaréw lub dla zaproszonych gosci (min. 25000,00
ustug, 174 porcje) pakiet
niezbednych do 86 500,00
realizacji zadania
Pokazy kulinarne dla 1 pakiet
odwiedzajacych ,live cooking”
wraz zangazem profesjonalnego 32000,00
szefa kuchni — pakiet 9 pokazow
) 1
Wynagrodzenie koordynatora 7 000,00
Relacja fotograficzna - pakiet 1 pakiet
min. 120 zdjeé /500,00
Pkt 14 Planu
Finansowego:
koszt w przypadku
realizacji zadania T
L. Nocleg dla przedstawicieli
poza siedziba Organizatora (2 0soby x 3 doby) 6 déb 480,00/doba 2 880,00
podmiotu
wykorzystujgcego
srodki finansowe
funduszu
Suma: 367 880,00
UWAGA:

1. Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektows i przekraczajgce budzet nie mogg by¢

sfinansowane w ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego oraz Funduszu Promocji Miesa
Wotowego.
Warunkiem rozliczenia poszczegélnych dziatan jest przedtozenie wraz
z odpowiednim dokumentem ksiegowym wtasciwych materiatow dowodowych,
potwierdzajacych realizacje poszczegélnych dziatan w ramach zadania wraz

z czytelng informacjg o finansowaniu.



3. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do zmiany projektu zabudowy w ramach

obowigzujagcego budzetu.

8. Warunki udziatu w postepowaniu

8.1. Warunki formalne dla oferty

1.

w

Oferta musi obejmowac catos¢ zamowienia i by¢ sporzadzona w jezyku polskim.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych. Oferty
czesciowe zostang odrzucone.

Nie dopuszcza sie sktadania ofert wariantowych.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamdéwienia.

Cena oferowana za wykonanie catosci przedmiotu zamoéwienia musi by¢ podana
w PLN w kwocie brutto.

. W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujgé wszystkie przewidywalne koszty

zwigzane z realizacjg zamowienia, szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu
oraz wszystkie koszty wynikajace z zapisdw niniejszego Zapytania Ofertowego, bez
ktérych realizacja zamowienia nie bytaby mozliwa.
Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie bedg obowigzywaty przez okres
waznosci Umowy.
Oferta powinna:
a. zawieraé¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu,
adres e-mail do kontaktu, numer NIP (dla podmiotéw polskich);
zawierac termin zwigzania ofertg;
by¢ podpisana: wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki, w tym kopie
dokumentdw muszg byé podpisane przez Wykonawce lub przez nalezycie
umocowanego przedstawiciela w sposdéb umozliwiajgcy identyfikacje
podpisu wraz z imienng pieczatka osoby podpisujacej*.

Szczegdty oraz inne wymogi co do warunkéw ztozenia oferty patrz punkt 1 Rozdziatu
12 Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwotanie ztozenia oferty oraz ponizej punkt 8
i 9. Wymaga sie, aby wszystkie dokumenty sktadajace sie na odpowiedzZ na niniejsze
Zapytanie Ofertowe miaty ponumerowane strony i byty trwale ze soba potaczone
w jeden dokument (oferte) (patrz punkt 1 Rozdziatu 12 Termin, forma, metoda oraz
zmiany lub odwotanie ztozenia oferty).

8.

9.

Do udziatu w postepowaniu beda dopuszczeni Wykonawecy, ktérzy legitymuja sie

odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem niezbednym do wykonania zamodwienia.

Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z Ofertg podpisang przez osoby

upowaznione zawierajgcg opis realizacji wszystkich dziatan objetych

przedmiotowym zadaniem, nastepujace podpisane* dokumenty:

a. Formularz Oferty — Zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego;

b. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku wyboru jego oferty wyraza on zgode
na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych
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w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego
do realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatacznikiem nr 2 do
Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody na udostepnienie przez
Zwigzek Polskie Mieso danych Oferenta, ktérego to oferta zostanie wybrana,
w celu przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiej Ofercie,
zgodnie z Zatacznikiem nr 3 do Zapytania Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan osobowych i kapitatowych
z Zamawiajgcym, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
zfunduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2020 poz. 2244,
Dz. U. 2023, poz.1122), zgodnie z Zatacznikiem nr 5 do Zapytania Ofertowego;

Wzdr umowy zgodnie z Zatgcznikiem nr 6 do Zapytania Ofertowego.
Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajgcy oferte jest ubezpieczony od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

Aktualne na maksymalnie 5 dniroboczych przed ztozeniem oferty odpisy z KRS
albo rejestru przedsiebiorcéw CEIDG.

Wykaz 3 projektoéw stoisk targowych o zblizonej powierzchni, wykonanych dla
klientéw z branzy rolno-spozywczej w ostatnich 3 latach wraz z podaniem ich
budzetu.

* Podpis osoby figurujgcej lub osdéb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

8.2. Warunki formalne dla Wykonawcy

1. O udzielenie zamowienia moga sie ubiegac¢ Oferenci, ktorzy:

a.
b.
c.

nie podlegajg wykluczeniu,

spetniajg warunki udziatu w postepowaniu,

posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej(t.j. Dz. U.z2017r. poz. 2168, 2290,
2486, z2018r. poz. 107, 398),

. znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie

umowy.

2. Wykluczeniu podlegajg Oferenci:

a.

zaistniata w negatywnym zakresie chocéby jedna z okolicznosci wymienionych
w punkcie 1;

. w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé ogtoszono,

zwyjatkiem Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony
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prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

c. ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego
postepowania.

10. Odrzucenie oferty

Oferta podlega odrzuceniu, jesli wystgpi jedna z ponizszych przyczyn:

1. Nie spetnia wymogow formalnych.

2. Jejtresé nie odpowiada tresci Zapytania Ofertowego.

3. Zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu.

4. Jejwybor skutkowatby tym, ze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna, o ktorej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegbtowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych.

5. Zostata ztozona po terminie.

11. Opis sposobu dokonywania oceny

Oceniane beda wytacznie oferty nieodrzucone, ktére spetnity wymogi formalne Zapytania
Ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 2 osobowa
Komisje oceniajgca powotang w formie ustnej lub pisemnej przez Prezesa Zarzadu
Zwigzku POLSKIE MIESO. Maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé¢ oferta wynosi
tacznie 100 punktéw. Komisja dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych

kryteriéw:
L.P. Nazwa Kryterium [K] Maksymalna liczba punktéw
mozliwa do uzyskania w danym
kryterium
1. Koncepcja realizacji zadania 70
2. Cena 30

Kryterium [K1] - Koncepcija realizacji zadania

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw
wedtug ustalonego przedziatu punktowego ,od do” dla poszczegélnych kryteriow
sktadowych. Kazda oferta w tym kryterium moze otrzymaé w sumie od 0 do 70 punktéw.

1. Atrakcyjnosc¢ wizualna stoiska targowego 0-40 pkt
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2. Atrakcyjnos¢ pokazow kulinarnych 0-30 pkt

Kryterium [K2] - Cena brutto

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow.
Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 30 punktow, natomiast pozostali
Oferenci, ktdrzy zaproponowali wyzszg odpowiednio mniej punktoéw, obliczong wedtug
ponizszego wzoru:

C min
C= e X 30 pkt
Cx
Gdzie:
C - liczba punktdéw za kryterium ,,cena brutto”;
C min. — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
Cx  -cenaoferty badane;.

12. Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwotanie ztozenia oferty

1. Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie do 7 wrzesnia 2026 roku, do godziny 12:00,

w siedzibie Zwigzku POLSKIE MIESO przy ul. Chatubiriskiego 8, 00-613 Warszawa.

a. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej — dwa egzemplarze, w jednej
zaklejonej kopercie z tytutem: ,Zapytanie ofertowe nr. ZPM 01/08/2026”.

b. Kazdy egzemplarz osobno musi byé albo zbindowany, albo sklejony albo w
inny sposéb miec trwale potagczone strony sktadajgce sie na egzemplarz, tak,
by tworzyty jedna catosc.

c. Na jeden dzien roboczy przed planowanym dniem ztozenia oferty nalezy
umowic¢ sie telefonicznie na dzien i godzine ztozenia oferty, dzwonigc pod
numer +48 722 220 018 lub 22 830 26 56.

2. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofac
oferte. Informacja o wszelkich zmianach zostanie opublikowana na stronie
internetowej www.polskie-mieso.pl w zaktadce ,,Zapytania Ofertowe”.

3. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi
Wykonawca.
4. Oferty przestane po terminie, o ktérym mowa w punkcie 1, nie beda rozpatrywane.
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13. Dodatkowe informacje

1.

@ N ;m

10.

Postepowanie prowadzone jest jednoetapowo i obejmuje:
opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,
komisyjne otwarcie ofert,

weryfikacje spetnienia wymogoéw formalnych,

ocene ztozonych ofert,

o0 T

wybor najkorzystniejszej oferty.

. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ powierzenia przez Wykonawce czesci

zamowienia podwykonawcom. W przypadku powierzenia podwykonawcy maja
zastosowanie odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, w sytuacjach w nim
opisanych. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wgladu do uméw z
podwykonawcami.

Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zapytania Ofertowego wraz
z zatgcznikami bez podania przyczyny. Informacje o zmianach zostang
opublikowane na stronie www.polskie-mieso.pl w zaktadce ,Zapytania

Ofertowe”.

Postepowanie prowadzi sie zzachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Odpowiedzialnos¢ za prawidtowa realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.
Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zapytaniu Ofertowym nie stanowi,
ani tez nie bedzie stanowié zobowigzania, czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tres¢. Podmiot
odpowiadajgcy na tres¢ niniejszego Zapytania Ofertowego wyraza zgode na fakt,
ze z tytutu przygotowania i ztozenia Oferty w stosunku do Zwigzku POLSKIE MIESO
nie bedzie rosci¢ sobie jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegolnosci
zwrotu kosztow lub wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie albo
odszkodowania.

. Zamawiajgcy  zastrzega sobie mozliwosé wyboru kolejnej  wsréd

najkorzystniejszych ofert, jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana,
jako najkorzystniejsza, nie podpisze z Zamawiajgcym umowy w terminie do 7 dni
od dnia rozstrzygniecia konkurencyjnej procedury wyboru Wykonawcy albo gdyby
podpisanie umowy z takim Wykonawcg (Oferentem) stato sie niemozliwe z innych
przyczyn, w tym tych, ktére sg wymienione w Rozdziale 8. Warunki udziatu w
postepowaniu.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym
jego etapie lub wydtuzenia terminéw bez podania przyczyny i bez dokonania
wyboru Wykonawcy zadania, o czym niezwtocznie poinformuje na stronie
www.polskie-mieso.pl w zaktadce ,Zapytania Ofertowe”. W takiej sytuacji ma

zastosowanie zdanie drugie punktu 8 niniejszego rozdziatu.
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11. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru
zadnej oferty i bez podawania przyczyny. W takiej sytuacji ma zastosowanie
zdanie drugie punktu 8 niniejszego rozdziatu.

12. Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zwigzku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl w zaktadce ,Zapytania
Ofertowe”.

13.Wykonawcy  sktadajgcy oferty zostang poinformowani o  wyborze
najkorzystniejszej oferty drogg elektroniczna (e-mail).

14. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania
do zawarcia umowy.

Zapytanie Ofertowe zamieszczono na stronie www.polskie-mieso.pl w zaktadce
»Zapytania Oferowe”.

Wszelkie pytania dotyczgce niniejszego Zapytania Ofertowego prosimy kierowacé za
posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail): oferta@polskie-mieso.pl.

Adres biura:
Zwigzek POLSKIE MIESO
ul. Chatubinskiego 8, lok. 3210
00-613 Warszawa

Serdecznie zapraszamy Panstwa do udziatu w powyzszym projekcie.
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Zatacznik nr 1
do Zapytania ofertowego ZPM 01/08/2026

Pieczatka firmowa wykonawcy (Miejscowos¢, data)

FORMULARZ OFERTY

(NIP)

oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem sie z Zapytaniem Ofertowym i nie wnosze do niego zastrzezen.

2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych w
Zapytaniu Ofertowym nr ZPM 01/08/2026.

3. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem Ofertowym za cene:
............................................................... PLN brutto.

................................................................................................................ ztotych brutto).
4. Jestem zwigzany niniejszg ofertg przez okres 30 dni od dnia na ztozenie oferty.

5. Zobowiazuje sie, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy, stanowiacej
zatgcznik do Zapytania Ofertowego w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajgcego.

............................................................

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy *)

* Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osoéb figurujagcych w rejestrach do zaciggania
zobowigzari w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2
do Zapytania ofertowego ZPM 01/08/2026

Pieczatka firmowa wykonawcy (Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego KOWR informacji w BIP

W przypadku wyboru Oferty firmy: .o et e s eee s e e s e eens
........................................................................................ na realizacje przedmiotowego
zadania (projektu) wyrazamy zgode na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR
informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy
wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciagania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 3
do Zapytania ofertowego ZPM 01/08/2026

Pieczatka firmowa wykonawcy (Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie danych

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego dotyczacego Projektu
(zadania) pt. MIESO Z POLSKI - PROMOCJA NA TARGACH POLAGRA oswiadczam, iz

wyrazam zgode na udostepnienie przez Zwigzek POLSKIE MIESO danych firmy, w celu
przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiej Ofercie.

.........................................................

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciagania
zobowigzan wimieniu Wykonawcy lub we wtaSciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 4
do Zapytania ofertowego ZPM 01/08/2026

Pieczatka firmowa wykonawcy (Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
o braku powiagzan

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego dotyczacego Projektu
(zadania) pt. MIESO Z POLSKI - PROMOCJA NA TARGACH POLAGRA oswiadczam
o braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajagcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a
wykonawca, polegajgce w szczegélnosci na:

1. uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spétki osobowe;j;

2. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

3. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w
szczegolnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienistwa lub powinowactwa w linii bocznej
do drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/oséb figurujagcych w rejestrach do zaciagania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr5
do Zapytania ofertowego ZPM 01/08/2026

Pieczatka firmowa wykonawcy (Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
o braku powiazan proceduralnych

W imieniu wtasnym, jako Wykonawca, na podstawie przepisoéw, o ktérych mowa w § 8
ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w
sprawie szczegétowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2020 poz. 2244, Dz. U. 2023, poz.
1122, Dz. U. 2024 poz. 641) oswiadczam, ze:

nie petnie funkcji cztonka komisji zarzadzajgcej funduszu promocji;

1) nie petnie funkcji cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia;

2) nie jestem osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia, lub osobg wykonujgcg w jego imieniu czynnosci
zwigzane z procedurag wyboru wykonawcy;

3) nie pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub
kurateli, z osobg petnigca funkcje, o ktérych mowa w pkt 1-3.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/oséb figurujagcych w rejestrach do zaciagania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 6
do Zapytania ofertowego ZPM 01/08/2026

Pieczatka firmowa wykonawcy (Miejscowosé¢, data)
Zarys UMOWY
zawartej wdniu .....ccceeeeeeneanne 2026r.
na przygotowanie szczegétowej koncepcji oraz realizacje dziatan w ramach
projektu

pt. MIESO Z POLSKI - PROMOCJA NATARGACH POLAGRA

w Warszawie pomiedzy:

Zwiagzkiem POLSKIE MIESO, ul. Chatubinskiego 8 lokal 3210, 00-613 Warszawa,
KRS: 0000063289, NIP: 5261719336, REGON: 010700994 zwanym dalej
»<Zamawiajgcym”, reprezentowanym przez: Witolda Choinskiego, prezesa zarzadu

a

ZSIedziba W .o 0] 74 Y1 U | O PP
............................................ , Wpisang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonym przez
S3d REJESIIOWY W ceeiiiiiiiiiiiieece et e e e ea e ee e e , Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod NUMEIEM: ...cciueiiiiiiiieeieieeeeieereee e et eereeerneee e eeeans ,
NIP: e eeaes RegOoN: e , reprezentowanym
0] 97443 PN
zwanym dalej ,Wykonawcg” lub (w przypadku jednoosobowej dziatalnosci gospodarczej)
................................................................................................ prowadzgcym dziatalnosc¢
J={eX]oYoTe =] fov2= W o Jo Yo I 11 1 11 [N N SRR PRPPRPPPRPR:
z siedzibag 11T TP PR PR PRRRt , przy
| N s NIP: e, ,
ReZON: ettt e, zwanym dalej ,,Wykonawcg”

0 nastepujgce;j tresci:

§1
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1.

2.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania ustugi okreslonej jako przygotowanie
szczegobtowej koncepcji oraz realizacje dziatan w ramach projektu pt. MIESO Z
POLSKI - PROMOCJA NA TARGACH POLAGRA zgodnie z Zatgcznikiem nr 1
stanowigcym Oferte z dnia .....cceevveeviniieinnrennnene. przedtozong przez firme
...................................................................................................... w odpowiedzi
na Zapytanie Ofertowe ZPM 01/08/2026.

Wykonawca ma prawo powierzy¢ wykonanie ustugi lub czesci ustugi
podwykonawcy, jednakze jest on odpowiedzialny wobec Zamawiajgcego za jego
dziatania, jak za wtasne.

§2

Wykonawca zobowiagzuje sie do tego, ze:

1.

Dokona wszelkich uzgodnien z Zamawiajgcym i dochowa wszelkich formalnosci
dotyczacych realizacji przedmiotowego zadania.

. Zadanie zostanie zrealizowane w terminie od dnia podpisania umowy do

1 pazdziernika 2026 roku.

Dziatanie nie przekroczy budzetu W WySOKOSCi ...ccvuuuieeuiiinieiiiiiiieriniins PLN brutto
(1 (0217 0 Y = S
............................................... )-

Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania bedag oznaczone

w sposéb czytelny i wyrazny znakiem graficznym identyfikujacym fundusze
promocji oraz wyrazami ,#FunduszePromocji” oraz logo Zamawiajacego,
tj. Zwigzku POLSKIE MIESO a takze tam, gdzie jest to uzasadnione znakiem
PRODUKT POLSKI. Koszty umieszczenia logo funduszy promocji, logo
Zamawiajgcego oraz znaku PRODUKT POLSKI muszg zawierac¢ sie w kosztach ich
produkcji i sg objete budzetem.

Dziatanie zostanie udokumentowane w sposob jasny i niepodwazalnie
potwierdzajgcy jego zrealizowanie, poprzez dostarczenie materiatow
dowodowych oznaczonych oznaczonych logo funduszy promocji, wyrazami
»HFunduszePromoc;ji” oraz wymaganymi logotypami.

. Wszelkie materiaty dowodowe i dokumenty ksiegowe zostang dostarczone

do Zamawiajgcego w terminie do 21 dni od dnia zakonhczenia realizacji dziatania.

§3

. Zamawiajacy dokona rozliczenia z wykonawcag w terminie do 4 miesiecy po

zakonczeniu zadania.

. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wzywania Wykonawcy do uzupetnien

i wyjasnien do dnia ostatecznego zatwierdzenia wyptaty srodkéw finansowych
przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa na drodze wydanej decyzji o wyptacie
srodkéw finansowych.
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. Zamawiajgcy zastrzega, ze w przypadku, gdy ktérakolwiek z pozycji
zrealizowanych przez Wykonawce nie zostanie uznana za koszt kwalifikowany
przez KOWR, Wykonawca zobowigzany jest do wystawienia faktury korygujacej,
pomniejszajgcej kwote faktury dotyczgcej danego dziatania o kwote kosztéw
niekwalifikowanych/nieuznanych przez KOWR. Ponadto Wykonawca zobowigzuje
sie niezwtocznie zwrdci¢ wynikajacg z tego réznice na rachunek bankowy
Zamawiajgcego.

8§84

. Wszelkie zmiany w sposobie realizacji Zadania wymagajg zgody Zamawiajgcego.
. Zamawiajgcemu przystuguje prawo zgtaszania uwag do sposobu realizacji
zadania, ktére to uwagi Wykonawca zobowigzuje sie uwzglednic.

8§5
. Wykonawca oswiadcza, ze przystuguja mu autorskie prawa majatkowe do

utworow, ktére powstana w wyniku realizacji przedmiotu Umowy (dalej: Utwory)
i Wykonawca, w odniesieniu do Utworéw ponosi odpowiedzialnos¢ za ewentualne
naruszenia praw autorskich majatkowych i osobistych oséb trzecich. Wykonawca
zobowigzuje sie do naprawienia ewentualnych szkéd po stronie Zamawiajgcego
powstatych na skutek lub w zwigzku z naruszeniem przez Wykonawce praw osob
trzecich w szczegdlnosci do zwrotu Zamawiajagcemu wszelkich wydatkow
poniesionych przez Zamawiajgcego, a obejmujacych miedzy innymi wyptacone
odszkodowanie, a takze wszelkie koszty poniesione w zwigzku z dochodzeniem
przez osobe trzecig roszczen wobec Zamawiajgcego.

. Utwory, ktére powstana w wyniku realizacji Umowy, pozostajg wtasnoscig
Wykonawcy. W ramach budzetu okreslonego w 82 pkt. 3 Umowy Wykonawca
udziela Zamawiajgcemu bezterminowej, nieograniczonej terytorialnie licencji na
korzystanie z Utwordw, na polach eksploatacji wskazanych w ustawie o prawie
autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz.
1062) (dalej: Licencja). Licencja na Utwor zostaje udzielona z momentem
podpisania Umowy.

. W budzecie okreslonym w §2 pkt 3 zawarte jest wynagrodzenie za udzielenie
Licenciji.

§6

. Zamawiajacy na etapie realizacji niniejszej Umowy, w zwiazku z wystapieniem

okolicznosci utrudniajgcych jej wykonanie lub okolicznosci nie dajgcych sie
przewidzie¢ albo sity wyzszej, zastrzega sobie prawo zmiany niniejszej umowy.

. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.
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3. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowag majg zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego.

4. Sporywynikte wzwigzku zrealizacjag niniejszej umowy beda rozstrzygane przez sad
wtasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Termin realizacji dziatania biegnie od dnia podpisania niniejszej umowy do dnia
31 pazdziernika 2025 roku.

6. Umowe sporzadzono w dwodch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla
kazdej ze stron.

Zamawiajacy: Wykonaweca:
Zatacznik:
Zatagcznik nr 1 do umowy —Formularzoferty zdnia ....cceeeeeeeveeriniiiiinienieennnnne. do Zapytania

Ofertowego ZPM 01/08/2026 z dnia 25 sierpnia 2026 roku na wykonanie ustugi okreslonej
jako przygotowanie szczegétowej koncepcji oraz realizacja dziatan w ramach projektu pt.
MIESO Z POLSKI-PROMOCJA NATARGACH POLAGRA.
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