Warszawa, 12 lutego 2026

ZAPYTANIE OFERTOWE nrZPM 01/02/2026

Na przygotowanie szczegétowej koncepcji orazrealizacje dziatan wramach
projektu pt. Swiatowy Dzieri Miesa (World Meat Day)

1. Informacja o podstawach prawnych

Postepowanie dotyczgce wyboru Wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjna
procedurg wyboru na podstawie przepisow prawa, w szczegolnosci:

1. ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (t.j. Dz. U.z2025r. poz. 683);

2. ustawyz dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U.z 2025r. poz. 1071
zpobzn.zm.);

3. rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promoc;ji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2020 . poz.
2244 z pdzn. zm.);

4. Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktow Rolno-Spozywczych,
stanowigcych Zatgcznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 33/2024/Z Dyrektora
Generalnego KOWR z dnia 29 lipca 2024 .

Illekro¢ w Zapytaniu Ofertowym jest mowa o Wykonawcy nalezy przez to réwniez
rozumie¢ Oferenta.

2. Informacja o Zamawiajgcym

Zwigzek POLSKIE MIESO

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

KRS 0000063289, NIP 526-17-19-336, Regon 010700994
Tel. +48 22 830 26 56

mail: biuro@polskie-mieso.pl

Zwigzek POLSKIE MIESO (dalej rowniez: POLSKIE MIESO lub Zwiagzek) to najwieksza
w Polsce organizacja branzowa, ktéra reprezentuje interesy gospodarcze zrzeszonych
w niej podmiotdow, dziatajacych w obrebie branzy miesnej oraz wspotpracujacych z nig
w zakresie ich dziatalnosci wytworczej, handlowej i/lub ustugowej, w szczegdlnosci
wobec organdw panstwowych.

Zrzeszenie ksztattuje i upowszechnia zasady etyki w dziatalnosci gospodarczej,
w szczegélnosci opracowujgc i doskonalgc normy rzetelnego postepowania
w obrocie gospodarczym w branzy miesne;.

Zadaniem Zwigzku POLSKIE MIESO jest przyczynianie sie do tworzenia warunkéw
rozwoju zycia gospodarczego oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych cztonkodw.



Réwnoczesnie Zwigzek moze, we wspotpracy z wtasciwymi organami oswiatowymi,
popierac rozwoj ksztatcenia zawodowego, wspiera¢ nauke zawodu w zaktadach pracy
orazdoskonaleniezawodowe pracownikéw. Istotnym zadaniem Zwigzku POLSKIE MIESO
jestréwniez promocja migesa oraz wyrobow z niego.

3. Przedmiot zamodwienia

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie szczegétowej koncepcji oraz realizacja
dziatari w ramach projektu pt. Swiatowy Dzien Miesa (World Meat Day).

PODSTAWOWE DANE

Nazwa projektu Swiatowy Dzien Miesa (World Meat Day)
[nalezy postugiwaé sie obiema nazwami]

Zamawiajacy Zwigzek POLSKIE MIESO
Termin realizacji Od dnia podpisania umowy do 1 sierpnia 2026 roku
Miejsce realizacji Warszawa
Rodzaj wydarzenia Miedzynarodowy
Forma przekazu Kongres branzy miesnej
Adresaci e konsumencii sympatycy miesa;

e organizacje konsumenckie w zakresie miesa;

e rolnicy hodujacy zwierzeta gospodarskie;

e pracownicy zaktadéw miesnych;

e 0soby pracujace narzecz branzy w sektorach okoto
branzowych;

e naukowcy pracujacy na rzecz hodowli zwierzat
gospodarskich oraz zaktadéw miesnych;

e analitycy rynku miesnego;

e dziennikarze mediow rolniczych i branzowych oraz
mediow ogoélnoinformacyjnych;

e organy administracji rzadowej w zakresie rozwoju rynku
rolnego oraz bezpieczenstwa zywnosci;

e urzednicy réznego szczebla;

e politycy.
Budzet zamowienia 1418 620,00 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT
Zrédto finansowania Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego,

Funduszu Promocji Miesa Wotowego,




Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
Srodki wtasne ZPM

Obowiazkowa
informacja

Projekt jest finansowany ze srodkéw funduszy promocji
produktéw  rolno-spozywczych, o ktorych  mowa
w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 683). Wszelkie
materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania
muszg byé oznaczone w sposéb  widoczny

i wyrazny:

1. Wyrazami #FunduszePromocji lub g
logotypem funduszy promocji zywnosci: J q_,\'
=
egp‘?OMocJ\

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logotypéw
muszg zawiera¢ sie w kosztach ich produkcji.

2. Logo Zamawiajgcego.

Logotyp wydarzenia

Logotyp Swiatowego Dnia Miesa zostat zgtoszony jako znak
towarowy w Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej
Polskiej. Obowigzuja dwie wersje logotypu - polsko i
angielskojezyczna.

IESA

WORLD MEAT DAY

Monitoring i ewaluacja

SWIATOWY DZIEN MIESA




W trakcie realizacji zadania, na etapie przygotowan
planowane sa cykliczne spotkania Organizatora z
Wykonawca zadania. Po zakonczeniu projektu Wykonawca
zadania sporzadzi raport zawierajgcy informacje
zgromadzone podczas rozmoéw przeprowadzonych z
uczestnikami a takze opinii z zebranych ankiet satysfakcji z
udziatu w wydarzeniu. Dziatania mediowe beda
monitorowane pod katem skutecznosci (liczba reakc;ji,
stopien dotarcia) a ich wyniki zostang opracowane i
przedstawione w oddzielnym raporcie. Oba raporty zostang
opracowane przez niezalezny podmiot, zgodnie z zasadami
metodyki SMART.

4. Opis dziatan oraz cele

Zadanie polega na zorganizowaniu dwudniowego kongresu miesnego pod nhazwa
Swiatowy Dzieri Miesa (World Meat Day), na ktéry zostang zaproszeni przedstawiciele
krajowychi miedzynarodowych organizacji miesnych, producentdw miesa oraz wyrobow
z niego, hodowcy a takze przedstawiciele administracji rzgdowej oraz Unii Europejskiej
(wtym Komisji Europejskiej, Parlamentu Europejskiego), weterynarii, polscy i zagraniczni
dziennikarze medidw rolniczych i branzowych. Konferencja ma zosta¢ zorganizowana na
okoto 300 osdb.

W okresie przed wydarzeniem nalezy zaplanowac¢ kampanieinformacyjno — promocyjng
w social mediach oraz mediach branzowych (prasa, portale), majaca na celu
rozpowszechnienie informacji o zblizajgcym sie kongresie, jak rowniez o celebrowaniu
Swiatowego Dnia Migsa, ktéry obchodzimy 6 czerwca.

Swiatowy Dzien Miesa odbedzie sie w Warszawie, w miejscu zapewniajacym
odpowiednie zaplecze do organizacji tego typu konferencji oraz dajgcym mozliwosé
dogodnego dojazdu dla gosci z catego sSwiata. Dla wszystkich uczestnikdw zostanie
przygotowany lunch oraz przerwy kawowe w trakcie paneli dyskusyjnych.

W panelach dyskusyjnych i prelekcjach wezma udziat specjalnie zaproszeni goscie:
przedstawiciele krajowych i Swiatowych firmiorganizacji zbranzy miesnej, reprezentanci
Parlamentu Europejskiego (Komisja ds. rolnictwa), przedstawiciele swiata nauki. Po
rozpoczeciu wspotpracy z ekspertami zostanie ustalona szczegétowa tematyka debat
i prelekciji.

Podczas kongresu zostanie przeprowadzona konferencja prasowa dla dziennikarzy.
Kongres zwienczony zostanie uroczystg kolacjg dla okreslonej liczby uczestnikéw (200

0sObz sektora branzy miesnej). Wieczorne spotkaniew mniejformalnym charakterze ma
na celu nawiagzanieblizszychrelacji partnerskich izaciesnienie wspdtpracy branzy. Menu



serwowane podczas kolacji zostanie opracowane zgodnie z obowiazujgcymi trendami
kulinarnymi w oparciu o polskie miesa wysokiej jakosci.

Cele gtéwne z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego:

e Promocja produktdw oznaczonych znakiem ,Produkt Polski” jako narzedzia
budowania przewagi konkurencyjnej na rynku krajowym i wspélnotowym.

e Zwiekszanie swiadomosci konsumentow, w tym mtodych pokolen (pokolenia
L2L7 1 L,Alfa”), na temat jakosci, bezpieczenstwa, dobrostanu zwierzat,
srodowiskowych waloréw oraz wartosci kulturowych polskiej wieprzowiny.
Przeciwdziatanie deprecjonujgcej narracji dotyczagcej hodowlii spozycia miesa
poprzez edukacje nt. znaczenia trzody chlewnej w systemie zywnosciowym
i roli miesa wieprzowego w zbilansowanej diecie.

e Promowanie zbilansowanej diety z udziatem wieprzowiny wysokiej jakosci jako
elementu zdrowego stylu zycia, szczegdlnie wsréd mtodych konsumentéw.
Podkreslanie walorow odzywczych, funkcjonalnosci, tatwosci przygotowania
oraz znaczenia kulturowego wieprzowiny jako odpowiedzi na wspotczesne
potrzeby zywieniowe.

e Budowanie odpornosci branzy na kryzysy wizerunkowe i wzmacnianie
pozytywnego postrzegania polskich hodowcdow i przetworcow.

Cele gtéwne z Funduszu Promocji Miesa Wotowego:

e Wozrost spozycia w Polsce.

e Promocja marki Polska Wotowina.

o Zwiekszenie wiedzy zaréwno konsumentéw jak i producentéw na temat
waloréw odzywczych i prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie.

e Realizacja wspdlnych projektéw przez organizacje branzowe sektora wotowiny
w zakresie promocji polskiej wotowiny.

e Zwiekszenie promocji polskiej wotowiny poprzez media elektroniczne
i spotecznosciowe.

e Dziatania antykryzysowe majgcena celu ,odktamywanie” wizerunku wotowiny.

e Prowadzenie dziatan promocyjnych z udziatem influencerow, ekspertéw,
sportowcow, restauratorow i szefdw kuchni oraz innych osoéb, ktérych
wizerunek moze mie¢ wptyw na pozytywny odbiér wotowiny.

e Przeciwdziatanie dezinformacji i mitom na temat produkcji wotowiny.

e Prowadzenie dziatan promocyjnych wsréd hodowcdw i producentéw na temat
produkcji zrbwnowazonej i niskoemisyjnej.

e Budowanie pozytywnego wizerunku wotowiny jej roli w zrownowazonej diecie,
roli bydta dla srodowiska i spoteczenstwa, budowanie pozytywnego wizerunku
producentéw bydta rzeznego.

Cele gtéwne z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego:
e Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce;
o Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcéw i przetwdorcow drobiu.




Realizacja zadania bedzie kontynuacjg dziatan rozpoczetych w 2024 roku. Podczas
pierwszego Kongresu Swiatowego Dnia Miesa World Meat Day zostatustanowionydzien,
w ktérym bedziemy obchodzié Swiatowy Dzier Migsa —jest to 6 czerwca.

5. Oczekiwania

Realizacja zadania ,Swiatowy Dzieri Miesa (World Meat Day)” obejmuje nastepujace
dziatania:

publikacje reklam w prasie branzowej oraz na branzowych portalach
internetowych;

kampanie promocyjng w social mediach;

wykonanie projektéw graficznych i wydrukéw (np. zaproszenia, $Scianka, plansze
informacyjne, znaki kierunkowe, identyfikatory, materiaty promocyjne, torby);
opracowanie graficzne kampanii komunikacyjnej oraz KV kongresu, strony
internetowej, materiatow na social media — KV musi by¢ spdéjny, nowoczesny
i nawiazujacy do charakteru wydarzenia;

organizacje dwudniowej konferencji dla ok. 300 osob (sala konferencyjna
zniezbednym sprzetem, wyzywienie);

aktualizacja istniejgcej strony internetowej wydarzenia (w wersji polskiej
i angielskiej) — strona z rejestracja uczestnictwa;

wykonanie badania efektywnos$ci zadania przez niezalezny podmiot;

udziat ekspertow zagranicznych — 6 osdb Scisle powigzanych z branza miesna,
wraz z zapewnieniem dojazdu/przelotu i noclegu;

angaz moderatora/prowadzgcego kongres;

koordynacje projektu;

prowadzenie biura prasowego;

stworzenie praktycznej aplikacji mobilnej;

zakup materiatdw promocyjnych/upominkéw dla uczestnikow;

zapewnienie ttumaczen symultanicznych podczas kongresu;

zakup polisy ubezpieczeniowej wydarzenia;

ustuge profesjonalnego fotografa (realizacja min. 250 profesjonalnych zdjec¢);
realizacja filmu podsumowujacego wydarzenie;

zapewnienie profesjonalnej obstugi recepcji; hostess, kelnerow (min. 50s6b);
zapewnienie noclegéw dla polskich ekspertéw (6 oséb).

Kongres Swiatowy Dzien Miesa jest wydarzeniem miedzynarodowym, w zwigzku
z tym komunikacja zewnetrzna oraz materiaty dla uczestnikow wysytane droga
mailowa, materiaty informacyjne i promocyjne, informacje tresciowe publikowane
na stronie internetowej oraz w social mediach musza by¢ przygotowane rowniez
w jezyku angielskim.



Oprécz zapewnienia powyzszych dziatan, od Oferentdw oczekujemy przedstawienia:

Zespotu wykonawczego - potencjalny Wykonawca w odpowiedzi na przedmiotowe
Zapytanie Ofertowe ma wskaza¢ osoby, ktore beda zajmowaty sie poszczegdlnymi
zadaniami.

Koordynatora projektu - Wykonawca juz w ofercie wskaze do kontaktu
z Zamawiajgcym (Organizatorem) osobe koordynatora, ktéry w jego imieniu bedzie
koordynowat realizacje poszczegélnych dziatan wymienionych w budzecie oraz jak
powyzej. Bedzie réwniez odpowiedzialny za przeptyw informacji na linii Wykonawca -
Zamawiajacy.

Moderatora kongresu - Zamawiajgcy oczekuje, ze moderatorem bedzie osoba znajgca
miedzynarodowe relacje biznesowe i bedzie biegle wtadaé jednym jezykiem obcym.
Znajomosc¢ branzy miesnej i rynku mediow prasowych bedzie dodatkowym atutem.

Harmonogramu postéow na social mediach - Zamawiajgcy oczekuje, ze proces
komunikacji bedzie realizowany przed Kongresem, w trakcie oraz do po nim
w jezyku polskim jak i angielskim.

UWAGA!

Wszelkie materiaty graficzne, treSciowe wymagajg akceptacji Zamawiajgcego przed
wysytka, publikacja, drukiem. Dopuszcza sie modyfikacje logotypu Swiatowego Dnia
Miesa poprzez dodanie tegorocznej daty wydarzenia.

6. Budzet projektu

Maksymalnybudzet projektu wynosi1 418 620,00 PLN brutto, wtym zawartyjestpodatek
VAT.

UWAGA:

Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektowsg i przekraczajgce budzet nie moga byc¢
sfinansowane w ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Miesa Wotowego,
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego, Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Poszczegdlne koszty projektu zawarte sg w tabeli ponizej:

Szczegétowa kalkulacja kosztow
Szczegétowy wykaz kosztéw cena
ilos¢ jednostkowa tacznie
Reklama W prasie branzowej 9raz branzowych pakiet 80 000,00
portalach internetowych (pakiet)
155 000,00
Kampania promocyjna w social mediach 1 75 000,00




Projekty graficzne i wydruki (np. zaproszenia, $cianka,

. . . . . pakiet 15 000,00
plansze informacyjne, identyfikatory itp.)
25 000,00
Opracowanie graficzne kampanii komunikacyjnej oraz
KV kongresu (np. materiaty na strone internetowa i pakiet 10 000,00
social media)
Organizacja dwudniowej konferencji dla ok. 300 oséb
wraz z wyzywieniem i salg konferencyjng wyposazona pakiet 555 000,00 555 000,00
w hiezbedny sprzet sceniczno - techniczny
Ak.tuallza.CJa strony.lnternetowej kongresu -z 1 17 000,00 17 000,00
rejestracjg uczestnictwa
Badar?le efektywnosci zrealizowane przez niezalezny 1 8 500,00 8 500,00
podmiot
Udziat ekspertéw zagranicznych 6 16 000,00
Moderator/prowadzacy kongres 1 16 000,00
Wynagrodzenie koordynatora 1 33 000,00
Materiaty promocyjne/gadzety dla uczestnikéw 300 200,00
Ttumaczenia symultaniczne 4 15 000,00
Fotorelacja z wydarzenia 1 12 000,00
Film podsumowujacy 1 12 000,00 560 200,00
Transport ekspertéow 1 6 000,00
Obstuga recepcji/hostessy(min. 4 osoby 4 1 800,00
Prowadzenie biura prasowego 1 18 000,00
Aplikacja mobilna 1 15 000,00
Polisa ubezpieczeniowa wydarzenia 1 5 000,00
Organizacja uroczystej kolacji/gali na ok. 200 os6b 1 220 000,00
Bilety r_1a przejazd/pr,zelot dl.a ekspertéow 12 6 800,00 81 600,00
zagranicznych (6 oséb w obie strony)
Noclegi dla ekspertéw (6 osob .pc.) 2 doby o.raz 6 oso6b 34 480,00 16 320,00
po 3 doby oraz dla 2 przedstawicieli Organizatora)
Suma 1418 620,00

Warunkiem rozliczenia poszczegolnych dziatan jest przedtozenie wraz z odpowiednim
dokumentem ksiegowym wtasciwych materiatbw dowodowych, potwierdzajgcych
realizacje poszczegdlnych dziatan w ramach zadania wraz z czytelng informacja

o finansowaniu.




7. Warunki udziatu w postepowaniu

7.1. Warunki formalne dla oferty

1.

Oferta musi obejmowac catos¢ zamoéwienia i by¢ sporzgdzona w jezyku polskim.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych. Oferty
czesciowe zostang odrzucone.

Nie dopuszcza sie sktadania ofert wariantowych.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamowienia.

Cena oferowana za wykonanie catosci przedmiotu zamdéwienia musi by¢ podana
w PLN w kwocie brutto.

. W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujg¢ wszystkie przewidywalne koszty

zwigzane z realizacjg zamowienia szczegétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu
Ofertowym oraz wszystkie koszty wynikajace z zapiséw niniejszego Zapytania
Ofertowego, bez ktdrych realizacja zamoéwienia nie bytaby mozliwa.

Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie beda obowigzywaty przez okres
waznosci Umowy.

. Oferta powinna:

a. zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu,
adres e-mail do kontaktu, numer NIP (dla podmiotéw polskich);

b. zawiera¢termin zwigzania ofertg;

c. by¢ podpisana: wszystkie strony wchodzace w sktad oferty musza byé
podpisane przez Wykonawce lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu wraz
z imienna pieczatka osoby podpisujacej*.

Wymaga sie, aby wszystkie dokumenty sktadajgce sie na odpowiedzi na niniejsze

Zapytanie Ofertowe, miaty ponumerowane strony i byty trwale ze soba potaczone

w jeden dokument (oferte). Szczegdty oraz inne wymogi co do warunkdéw ztozenia

oferty patrz punkt 1 Rozdziatu 10 Termin, forma, metoda oraz zmianylub odwotanie

ztozenia oferty.

Do udziatu w postepowaniu beda dopuszczeni Wykonawecy, ktérzy legitymuja sie

odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem niezbednym do wykonania zamdwienia.

. Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z Ofertg podpisang przez osoby

upowaznione zawierajgcg opis realizacji wszystkich dziatan objetych

przedmiotowym zadaniem, nastepujace podpisane* dokumenty:

a. Formularz Oferty — Zatgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego;

b. Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku wyboru jego oferty wyraza on zgode
na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych
w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcywybranego
do realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zatacznikiem nr 2 do
Zapytania Ofertowego.

c. Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody na udostepnienie przez
Zwigzek POLSKIE MIESO danych Oferenta, ktérego to oferta zostanie




wybrana, w celu przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiegj
Ofercie, zgodnie z Zatacznikiem nr 3 do Zapytania Ofertowego;

d. Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan osobowych i kapitatowych
zZamawiajgcym, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania Ofertowego;

e. Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegbétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz.
2244 z pbzn. zm.), zgodnie z Zatagcznikiem nr5 do Zapytania Ofertowego;

f. Wzér (zarys) umowy zgodnie z Zatgcznikiem nr 6 do Zapytania Ofertowego.
Wykaz dziatan zrealizowanych w okresie ostatnich 3 lat realizacji podobnych
projektow.

h. Aktualne na maksymalnie 5 dni roboczych przed dniem sktadania oferty
odpisy z KRS albo rejestru przedsiebiorcéw CEIDG.

* Podpis osoby figurujacej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciagania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

7.2. Warunki formalne dla Wykonawcy

1. O udzielenie zamowienia mogag sie ubiegaé Oferenci, ktdrzy:

a) nie podlegaja wykluczeniu,

b) spetniajg warunki udziatu w postepowaniu,

c) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca
2018 r. - Prawo przedsiebiorcéw (t.j. Dz. U. 22025 r. poz. 1480 zpdzn. zm.),

d) saptatnikamipodatku VAT znajdujacymisie na biatej liscie Krajowej Administracji
Skarbowej,

e) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
umowy.

2. Wykluczeniu podlegajg Oferenci:

a) jezeli zaistniata w negatywnym zakresie choéby jedna z okolicznosci
wymienionych w punkcie 1;

b) w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadto$¢ ogtoszono,
zwyjatkiem Oferentow, ktorzy po ogtoszeniu upadtoscizawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

c) ktoérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik prowadzonego
postepowania.

7.3. Oczekiwania co do oferty

Potencjalny Wykonawca w odpowiedzi na przedmiotowe Zapytanie Ofertowe, poza
wymogami okreslonymi w punkcie 9 czesci 7.1., w ofercie musi rowniez zawrzec:
1. Koncepcje (pomyst) graficzng kampanii komunikacyjnej;
2. Koncepcje (pomyst) graficzng KV w tym materiatdw promocyjnych i gadzetéw,
zaproszen, papieru firmowego wydarzenia itp..
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8. Odrzucenie oferty

Oferta podlega odrzuceniu, jesli wystgpi jedna z ponizszych przyczyn:

1. Nie spetnia wymogow formalnych;

2. Jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania Ofertowego;

3. Zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu;

4. Jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawcag zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej
mowa w 8§ 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkdéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych;

5. Zostata ztozona po terminie.

9. Opis sposobu dokonywania oceny

Oceniane bedag wytacznie oferty nieodrzucone, ktére spetnity wymogiformalne Zapytania
Ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 2-osobowg
Komisje oceniajacg, powotang w formie ustnej lub pisemnej przez Prezesa Zwigzku
POLSKIE MIESO. Kazda oferta moze otrzymaé¢ maksymalnie tgcznie 100 punktow.
Komisja dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriéw:

Kryterium [K] Mozliwa liczba punktow
1. Cena brutto 0-25
2. Koncepcja graficzna kampanii 0-20
komunikacyjnej
3. Koncepcja graficzna KV w tym materiatow 0-20

promocyjnych i gadzetow, zaproszen, papieru
firmowego wydarzenia itp.
4. Przedstawienie Moderatora Kongresu 0-20

5. Koncepcja kampanii promocyjnej w social 0-15
mediach oraz w mediach branzowych

Kryterium [K1] - Cena brutto

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow
wedtug ponizszego wzoru. Oferent, ktdry zaproponuje najnizszg cene otrzyma
25 punktow, natomiast pozostali Oferenci, ktorzy zaproponowali wyzszg odpowiednio
mniej punktéw, obliczong wedtug ponizszego wzoru:

C min.

C= - X 25 pkt
Cx
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Gdzie:

C — liczba punktéw za kryterium ,,cena brutto”;
C min. — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
Cx — cena oferty badanej.

Kryterium [K2] - Koncepcja graficzna kampanii komunikacyjnej

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanejofercie odpowiednig liczbe punktow,
maksymalnie 20, to jest w przedziale od 0 do 20 punktdéw, biorgc pod uwage pomystoraz
atrakcyjnos¢ wizualng i graficzng materiatéw na strone internetowg i social media.

Kryterium [K3] - Koncepcja graficzna KV w tym materiatow promocyjnych
i gadzetdw, zaproszen, papieru firmowego wydarzenia itp.

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanejofercie odpowiednig liczbe punktow,
maksymalnie 15, to jest w przedziale od 0 do 15 punktéw, biorgc pod uwage forme
i atrakcyjnos¢ graficzng dla materiatow.

Kryterium [K4] - Przedstawienie Moderatora Kongresu

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanejofercie odpowiednig liczbe punktdw,
maksymalnie 20, to jest w przedziale od 0 do 20 punktow, biorac pod uwage wiedze
branzowa, doswiadczenie i prezencje.

Kryterium [K5] - Koncepcja kampanii promocyjnej w social mediach orazw mediach
branzowych

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanejofercie odpowiednig liczbe punktéw,
maksymalnie 15, to jest w przedziale od 0 do 15 punktéw, biorgc pod uwage pomysty na
komunikowanie tresci przed kongresem, w trakcie oraz po nim.

10. Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwotanie ztozenia oferty

1. Oferte nalezy ztozy¢ do 26 lutego 2026 roku, do godziny 12:00, w siedzibie
Zwigzku POLSKIE MIESO przy ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa.

a. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej — dwa egzemplarze w jednej
zaklejonej kopercie, z tytutem: ,,Zapytanie ofertowe ZPM 01/02/2026"”.

b. Kazdy egzemplarz osobno musi byé albo zbindowany, albo sklejony, albo
w inny sposob mieé trwale potaczone strony sktadajgce sie na
egzemplarz, tak by tworzyty jedna catosé.

c. Na dzien przed planowanym dniem ztozenia oferty nalezy umoéwié sie
telefonicznie na dzien i godzine ztozenia oferty, dzwonigc pod numer:
+48722220018lub+48228302656. Nie ma mozliwosci przestania oferty
pocztg lub kurierem.

2. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofac
oferte. Informacja o wszelkich zmianach zostanie opublikowana na stronie
internetowej www.polskie-mieso.pl.
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3.

4.

Wszystkie koszty zwiagzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi
Wykonawca.
Oferty przestane poterminie, o ktérym mowa w punkcie 1, nie bedg rozpatrywane.

11. Dodatkowe informacje

1.

w

©®No o

Postepowanie prowadzone jest jednoetapowo i obejmie:
a) opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

b) komisyjne otwarcie ofert,

c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalnych,

d) ocene ztozonych ofert,

e) wybodrnajkorzystniejszej oferty.

. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ powierzenia przez Wykonawce czesci

zamoéwienia podwykonawcom. W przypadku powierzenia podwykonawcy majg
zastosowanie odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, w sytuacjach w nim
opisanych. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wgladu do umoéw
z podwykonawcami.

. Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zapytania Ofertowego wraz
z zatgcznikami bez podania przyczyny. Informacje o zmianach zostang
opublikowane na stronie www.polskie-mieso.pl.

Postepowanie prowadzi sie zzachowaniem formy pisemne;.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Odpowiedzialnos¢ za prawidtowa realizacje zamodwienia ponosi Wykonawca.
Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zapytaniu Ofertowym nie stanowi,
ani tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania, czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tresé. Podmiot
odpowiadajgcy na tres¢ niniejszego Zapytania Ofertowego wyraza zgode na fakt,
ze z tytutu przygotowaniaiztozenia Oferty w stosunku do Zwigzku POLSKIE MIESO
nie bedzie rosci¢ sobie jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegélnosci
zwrotu kosztéw lub wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie albo
odszkodowania.

. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej  wsrdod

najkorzystniejszych ofert, jezeli Wykonawca, ktdrego oferta zostanie wybrana,
jako najkorzystniejsza, nie podpisze z Zamawiajacym umowy w terminie do 7 dni
od dnia rozstrzygniecia konkurencyjnej procedury wyboru Wykonawcy lub gdyby
podpisanieumowyz takim Wykonawca (Oferentem) stato sie niemozliwez innych
przyczyn, wtym przyczyn, ktére sgwymienione w czesci 7.2 punkt 2w rozdziale 7.
Warunki udziatu w postepowaniu.

10.Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym

11

jego etapie lub wydtuzenia termindw bez podania przyczyny i bez dokonania
wyboru Wykonawcy zadania, o czym niezwtocznie poinformuje na stronie
www.polskie-mieso.pl. W takiej sytuacji ma zastosowanie zdanie drugie punktu
8 niniejszego rozdziatu.

.Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru

zadnej oferty bez podawania przyczyny. W takiej sytuacji ma zastosowaniezdanie
drugie punktu 8 niniejszego rozdziatu.
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12.Informacja o wyniku postepowania zostanieumieszczona na stronie internetowe;j
Zwigzku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl.

13.Wykonawcy sktadajacy oferty zostang poinformowani o  wyborze
najkorzystniejszej oferty droga elektroniczng (e-mail).

14.Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania
do zawarcia umowy.

Zapytanie Ofertowe zamieszczone zostato na stronie www. polskie-mieso.pl.
Wszelkie pytania dotyczace niniejszego Zapytania Ofertowego prosimy kierowa¢ za
posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail): oferta@polskie-mieso.pl.

Adres biura:
Zwigzek POLSKIE MIESO
ul. Chatubinskiego 8, lok. 3210
00-613 Warszawa

Serdecznie zapraszamy Panstwa do udziatu w powyzszym projekcie.
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Zatacznik nr 1
do Zapytania Ofertowego ZPM 01/02/2026

(Miejscowos$é, data)

FORMULARZ OFERTY

Pieczatka firmowa WYKONAWCY | .iceiiiiiiiiiiiiiiiiierieeiueiiesasesessassssssnsesessnssssssnsessssnsssnns

(nr tel., adres email)
Przystepujgc do udziatu w postepowaniu na

oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem sie z Zapytaniem Ofertowym i nie wnosze do niego zastrzezen.

2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych w Zapytaniu
Ofertowym.

3. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem Ofertowym za cene:
........................................................ PLN brutto (StOWNIE: ...civeiieiieieiiiee et eeaees
.............................................................................................................................. ztotych brutto)
4. Jestem zwigzany niniejszg ofertg przez okres 30 dni od dnia na ztozenie oferty.

5. Zobowigzuje sie, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy, stanowigcej zatgcznik
do Zapytania Ofertowego w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy *)

* Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/oséb figurujacych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

Zatacznik nr 2
do Zapytania Ofertowego ZPM 01/02/2026
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(Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
Pieczatka firmowa wykonawcy Zgoda na udostepnienie przez Dyrektora

Generalnego KOWR informaciji w BIP

na realizacje przedmiotowego zadania (projektu) wyrazamy zgode na udostepnienie przez
Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji
Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby
wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujagcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaZznieniu.

Zatacznik nr 3
do Zapytania Ofertowego ZPM 01/02/2026
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(Miejscowos¢, data)

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie danych

Ja, nizej podpisany/a przystepujgc do Zapytania ofertowego dotyczgcego Projektu (zadania)
pt. Swiatowy Dzien Miesa (World Meat Day), oswiadczam, izwyrazam zgode na udostepnienie

przez Zwigzek POLSKIE MIESO danych firmy, w celu przekazania informaciji innym Oferentom o
zwycieskiej Ofercie.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/oséb figurujgcych w rejestrach do zaciagania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

Zatacznik nr 4
do Zapytania Ofertowego ZPM 01/02/2026
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(Miejscowos¢, data)

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
o braku powigzan

Ja, nizej podpisany/a przystepujgac do Zapytania ofertowego dotyczgcego Projektu (zadania)
pt. Swiatowy Dzien Migsa (World Meat Day), o$wiadczam o braku powiazar kapitatowych lub
osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane
z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajgce
w szczegolnosci na:

1. uczestniczeniuw spoétce jako wspodlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

2. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

3. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegélnosci
pozostawanie
w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan

wimieniu Wykonawcy lub we witasciwym upowaznieniu.

Zatacznik nr 5
do Zapytania Ofertowego ZPM 01/02/2026
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(Miejscowos¢, data)

Pieczatka firmowa wykonawcy OSWIADCZENIE
o braku powiazan proceduralnych

W imieniu wtasnym, jako Wykonawca, na podstawie przepiséw, o ktérych mowa w § 8 ust. 3
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegoétowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promoc;ji
produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 2244 z pdzn. zm.), oSwiadczam, ze:
1) nie petnie funkcji cztonka komisji zarzadzajgcej funduszu promociji;
2) nie petnie funkcji cztonka organu zarzgadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia;
3) nie jestem osobg upowazniong do zacigganiazobowigzan wimieniu podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia, lub osoba wykonujaca w jego imieniu czynnosci zwigzane
z procedurg wyboru wykonawcy;
4) nie pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwadrugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje,
o ktérych mowa w pkt 1-3.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/oséb figurujagcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
wimieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.

Zatacznik nr 6
do Zapytania Ofertowego ZPM 01/02/2026

(Zarys) UMOWA NN ....cocevvieiicrnncnnnens
zawartejw dniu .............cc.e..... 2026 roku
na przygotowanie szczegotowej koncepcji oraz realizacje dziatan
w ramach projektu
pt. Swiatowy Dzieri Miesa (World Meat Day)
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w Warszawie pomiedzy:

Zwiazkiem POLSKIE MIESO, ul. Chatubiniskiego 8, 00-613 Warszawa,
KRS: 0000063289, NIP: 5261719336, REGON: 010700994,
reprezentowanym przez Witolda Choinskiego, prezesa zarzgdu Zwigzku POLSKIE MIESO,
zwanym dalej ,Zamawiajacym”,

a
................................................................................................................................... Zz siedzibg
W oeiiiirerneeennnrennerenneeennesannens PIrZY UL eeeeiiiieeieee et etieeetcieee cenee seenn seeennseeen s , Wpisangdo rejestru
przedsiebiorcow prowadzonym przez Sgd ReJESIIOWY W ..c.ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeeiee e eeeieeeeeeeeeeeeaes ,
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod NUMErEM .....cccevvveeeeeeiieeeereneeeeeennnnn. ,
NIP e REZON et eeaens , reprezentowanym przez:

zwanym dalej ,Wykonawca” lub (w przypadku jednoosobowej dziatalnosci gospodarczej)

.......................................................................... prowadzacym dziatalnos¢ gospodarcza pod
L L2 0T TP USRS ,
Z SIedzibg W i, R o] 774 V2L | DO OO PPRPPTRPPRt ,
NIP. s LREEON. .o, zwanym dalej ,,Wykonawcg”

0 nastepujacej tresci:

§1
1. Wykonawca oswiadcza, ze spetnia wszystkie wymogi formalne oraz materialne do

realizacji dziatania.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania ustugi okreslonej jako przygotowanie
szczegotowej koncepcji oraz realizacje dziatari w ramach projektu pt. Swiatowy Dzien
Miesa (World Meat Day), zgodnie z Zatagcznikiem nr 1 stanowigcym Oferte z dnia
.................................. Przedtozong Przez firMe .occvveier i eeee e e eeeaaes
w odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe ZPM 01/02/2026.

3. Wykonawca ma prawo powierzy¢ wykonanie ustugi lub czesci ustugi podwykonawcy,
jednakze jest on odpowiedzialny wobec Zamawiajacego za jego dziatania jak za wtasne.

§2
Wykonawca zobowigzuje sie do tego, ze:

1. Dokona wszelkich uzgodnien z Zamawiajgcym i dochowa wszelkich formalnosci
dotyczacych realizacji przedmiotowego zadania.

2. Zadanie zostanie zrealizowane w terminie od dnia podpisania umowy do
1 sierpnia 2026 roku. Termin ten moze zosta¢ wydtuzony, jezeli zaistniejg okolicznosci
uzasadniajgce przesuniecie tego terminu.

........................................................................................................................................ ).
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Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania bedg oznaczone
w sposoOb czytelny i wyrazny znakiem graficznym identyfikujgcym fundusze promocji lub
wyrazami ,#FunduszePromocji” oraz logo Zamawiajacego, tj. Zwigzku POLSKIE MIESO.
Koszty umieszczenia logo funduszy promocji oraz logo Zamawiajgcego muszg zawiera¢
sie w kosztach ich produkcji i sg objete budzetem.

Dziatanie zostanie udokumentowane w sposdéb jasny i niepodwazalnie potwierdzajacy
jego zrealizowanie, poprzez dostarczenie materiatdw dowodowych oznaczonych logo
funduszy promocji, wyrazami ,#FunduszePromocji” oraz wymaganymi logotypami
zgodnie z tym jak zapisano w ust. 4 niniejszego paragrafu.

Wszelkie materiaty dowodowe i dokumenty ksiegowe zostang dostarczone do
Zamawiajgcego w terminie do 30 dni od dnia zakonczenia realizacji dziatania.

§3
Zamawiajgcy dokonarozliczeniaz wykonawcawterminie do 4 miesiecy po zakonczeniu
zadania.
Zamawiajgcyzastrzega sobie prawo do wzywania Wykonawcy do uzupetnieni wyjasnien
do dnia ostatecznego zatwierdzenia wyptaty Srodkow finansowych przez Krajowy
OsrodekWsparcia Rolnictwa (dalej rowniez: KOWR) na drodze wydanejdecyzji o wyptacie
srodkéw finansowych.
Zamawiajgcyzastrzega, ze w przypadku, gdy ktérakolwiek z pozycji zrealizowanych przez
Wykonawce nie zostanie uznana za koszt kwalifikowany przez Krajowy Osrodek Wsparcia
Rolnictwa, Wykonawca zobowigzany jest do wystawienia faktury korygujacej,
pomniejszajgcej kwote faktury dotyczgcej danego dziatania o kwote kosztéw
niekwalifikowanych/nieuznanych przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa. Ponadto
Wykonawca zobowigzuje sie niezwtoczniezwroci¢ wynikajaca z tego réznice na rachunek
bankowy Zamawiajacego.

§4
Wykonawca zobowigzany jest do zachowania w tajemnicy wszelkich informaciji

zwigzanych z realizacjg przedmiotowego zadania oraz informacji, ktére przekaze mu
Zamawiajgcy w zwigzku ze wspotpraca.

§5
Wszelkie zmiany w sposobie realizacji Zadania wymagaja zgody Zamawiajgcego.
Zamawiajacemu przystuguje prawo zgtaszania uwag do sposobu realizacji zadania, ktore
to uwagi Wykonawca zobowigzuje sie uwzglednic.

§6
Wykonawca oswiadcza, ze przystuguja mu autorskie prawa majatkowe do utworéw, ktére

powstang w wyniku realizacji przedmiotu Umowy (dalej: Utwory) i Wykonawca,
w odniesieniu do Utwordw ponosi odpowiedzialno$¢ za ewentualne naruszenia praw
autorskich majatkowych i osobistych oséb trzecich. Wykonawca zobowigzuje sie do
naprawienia ewentualnych szkdd po stronie Zamawiajgcego powstatych na skutek lub
w zwigzku z naruszeniem przez Wykonawce praw o0sob trzecich w szczegdlnosci do
zwrotu Zamawiajagcemu wszelkich wydatkéw poniesionych przez Zamawiajacego,
a obejmujgcych miedzy innymi wyptacone odszkodowanie, a takze wszelkie koszty
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poniesione w zwigzku z dochodzeniem przez osobe trzecig roszczen wobec

Zamawiajacego.

Wykonawca, bez dodatkowego wynagrodzenia (tj. w ramach budzetu okreslonego

w 82 pkt. 3Umowy), przenosi ha Zamawiajacego z chwilg stworzenia wszelkie majatkowe

prawa autorskie do wszystkich utworéw w rozumieniu ustawy z 4 lutego 1994 r. o prawie

autorskim i prawach pokrewnych, powstatych w okresie obowigzywania Umowy

i w zwigzku z jej wykonywaniem, obejmujgce prawo do korzystania i rozporzgdzania

Utworami oraz ich rozpowszechniania, w tym poprzez wszelkie formy wydawnicze

idrukarskie oraz poprzez wszelkie sieci komputerowe i multimedialne, na nastepujgcych

polach eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworéw — wytwarzanie kazda technika
egzemplarzy Utworéw, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrows;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania Utworéw w sposob inny niz okreslony powyzej —
publiczne wykonanie, wystawienie, wysSwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
i reemitowanie, w tym z nosnikéw obrazu i dzwieku, za pomocag wizji lub fonii
przewodowej lub bezprzewodowej, ze stacji naziemnych lub satelitarnych, a takze
publiczne udostepnianie Utwordw w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym w szczegdlnosci w sieci
Interneti w innych sieciach teleinformatycznych i telekomunikacyjnych.

W przypadku wynalezienia nowego, hieznanego w momencie podpisania Umowy, pola
eksploatacji zwigzanego z korzystaniem z Utworéw, Wykonawca zobowigzany bedzie
w terminie 30 dni od dnia ztozenia przez Zamawiajgcego pisemnego zadaniaprzeniesé na
Zamawiajgcego prawo na wskazanym polu eksploatacji bez dodatkowego
wynagrodzenia.
Przeniesienie autorskich praw majatkowych do Utworéw na mocy Umowy nastepuje bez
zadnych ograniczen, w szczegolnosci terytorialnych —Zamawiajgcemu przystuguje prawo
rozporzadzania i korzystania z Utworéw na terytorium catego swiata — czasowych lub
iloSciowych.
Zamawiajacy jest uprawniony do samodzielnego decydowania o czasie, miejscu,
terminie, formie i sposobie eksploatacji Utworéw.
Wykonawca udzielaZamawiajgcemuzezwolenia,wraz z prawem do udzielania dalszych
zezwolen osobom trzecim, narozporzadzanie i korzystanie z opracowan Utworéw (prawo
zalezne). W powyzszym zakresie Wykonawca zobowigzuje sie nie wykonywa¢ autorskich
praw osobistych, w tym nadzoru autorskiego.

Postanowienia niniejszego § 6 stosuje sie zarowno do Utwordw jako catosci, jaki do ich

poszczegoblnych, dajacych sie wyodrebnié, elementow.

W budzecie okreslonym w 82 pkt 3 zawarte jest wynagrodzenie dla Wykonawcy

za przeniesienie majatkowych praw autorskich do Utworéw oraz praw zaleznych.

§7
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1. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowag majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego.

3. Spory wynikte w zwigzku z realizacja niniejszej umowy beda rozstrzygane przez sad
wtasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.

4. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmiagcych egzemplarzach po jednym dla kazdej

ze stron.
Zamawiajacy: Wykonawca:
Zatacznik:

Zatgcznik nr 1 do UmMoOwWY — OF€rTa iy ... it ee et e e seeeen e seees seaenveeee saas

...................................................................................... na Zapytanie Ofertowe ZPM 01/02/2026
Zdnia .o na wykonanie ustugi okreslonej jako przygotowanie szczegdtowej
koncepcji oraz realizacje dziatan w ramach projektu pt. Swiatowy Dzieri Migsa (World Meat Day).
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