Warszawa, 6 marca 2023

ZAPYTANIE OFERTOWE nr ZPM 02/03/2023
dotyczace
przygotowanie szczegolowej koncepcji oraz realizacj¢ dzialan w ramach projektu
»Dzialania wizerunkowe w sektorze mi¢sa wieprzowego i drobiowego”

1. Informacja o podstawach prawnych

Postepowanie dotyczace wyboru Wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedura wyboru na podstawie prawa, w szczegdlnosci:
1. ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496);
2. ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (t.j. Dz. U. 2022, poz. 1360);
3. rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegdtowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 poz. 1351;
22019 r. poz. 1422; z 2020 r. poz. 322);
4. Zasad Obshlugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych, stanowigcych
Zalacznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR
z dnia 20 stycznia 2022 r.

Ilekro¢ w Zapytaniu Ofertowym jest mowa o Wykonawcy nalezy przez to rowniez rozumieé
Oferenta.

2. Informacja o Zamawiajacym

Zwiazek ,,Polskie Mi¢so”

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

KRS 0000063289, NIP 526-17-19-336, Regon 010700994
Tel. +48 22 830 26 56

mail: biuro@polskie-mieso.pl

Zwiazek ,,Polskie Migso” to organizacja, ktdra reprezentuje interesy gospodarcze zrzeszonych
w niej podmiotéw, dziatajacych w obrebie branzy migsnej oraz wspotpracujacych z nig
w zakresie ich dziatalno$ci wytworczej, handlowej i/lub ustugowej, w szczegodlnosci wobec
organdéw panstwowych.

Zrzeszenie ksztattuje 1 upowszechnia zasady etyki w dziatalnosci gospodarcze;,
w  szczegbdlnosci  opracowujac 1 doskonalac normy rzetelnego postgpowania
w obrocie gospodarczym.

Zadaniem Zwiazku ,,Polskie Migso” jest przyczynianie si¢ do tworzenia warunkow rozwoju
zycia gospodarczego oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych cztonkéw. Rownoczesnie ZPM
moze, we wspolpracy z wilasciwymi organami o$wiatowymi, popieraé rozwdj ksztatcenia
zawodowego, wspiera¢ nauk¢ zawodu w zakladach pracy oraz doskonalenie zawodowe
pracownikow. Istotnym zadaniem Zwigzku Polskie Migso jest rOwniez promocja migsa oraz
wyrobow z niego.


mailto:biuro@polskie-mieso.pl

3. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie szczegdtowej koncepcji oraz realizacja dziatan
w ramach projektu pt. ,,Dzialania wizerunkowe w sektorze mig¢sa wieprzowego
i drobiowego”

PODSTAWOWE DANE O PROJEKCIE

Nazwa projektu ,Dzialania wizerunkowe
w sektorze mi¢sa wieprzowego i drobiowego”.

Laczny termin realizacji Od 1 kwietnia 2023 roku do 31 marca 2024 roku
Miejsce realizacji Polska.
Cele kampanii e Promocja wérdd producentow i przetworcow

niskoemisyjnego sposobu produkcji wieprzowiny
z uwzglednieniem metod redukcji GHG

1 sekwestracji wegla w produkcji migsa oraz
komunikacja konsumencka w odniesieniu do
produktéw migsnych wytworzonych

z uwzglednieniem redukcji §ladu weglowego

1 dobrostanu zwierzat;

e Dzialania majace na celu zabezpieczenie branzy
przed kryzysami wizerunkowymi oraz kreowanie
pozytywnego wizerunku hodowcow 1 przetworcow
wieprzowiny oraz mig¢sa wieprzowego;

e Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu
w Polsce;

e Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcow
1 przetworcoOw drobiu.

Adresaci e Przetworcy miesa, hurtownicy, sieci handlowe,
konsumenci;

e Srodowiska opiniotwércze: blogerzy, influencerzy,
dietetycy, organizacja wspierajace zdrowy styl zycia,
stuzba zdrowia, organizacje zajmujgce si¢ ochrong
srodowiska;

e Instytucje ustawodawcze, rzadowe, samorzadowe,
doradcze w kraju.

Komunikacja  kierowana do mediéw branzowych
1 popularnych, zwlaszcza do dzialéw zajmujacych sie
rolnictwem, gospodarka, zdrowiem, lifestylem, ekologia,
klimatem.

Media spotecznos$ciowe targetowane z uwzglednieniem
krytycznych grup demograficznych (generacje miodsze do




sredniego wieku s3 najbardziej sklonne rezygnowaé
z konsumpcji mi¢sa).

Budzet zamowienia

904 700 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT.

Niedopuszczalno$¢
ofertowa

W ofercie proponowane dziatania nie mogg by¢
przedstawione jako warianty (wariantowosc).

Zrodlo finansowania
projektu

Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego,
Fundusz Promocji Migsa Drobiowego.

Obowiazkowa informacja

Projekt jest finansowany ze $rodkow funduszy promocji
produktow rolno-spozywczych, o ktorych mowa w ustawie
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-
spozywczych (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496). Wszelkie
materialy oraz dziatania realizowane w ramach zadania
biuletyn, korespondencja mailowa i pisemna, muszg by¢
oznaczone w sposéb trwaly i widoczny stopka
finansowania:

wfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
oraz z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego”

oraz logo Zamawiajacego.

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logo musza
zawierac si¢ w kosztach ich produkcji.

Monitoring i ewaluacja

Monitoring prowadzony bedzie przez caly okres trwania
kampanii. W jego zakres wchodzi¢ bedzie:

e monitoring publikacji w prasie, radio, telewizji
I internecie wykorzystujacy zewngtrzene narzgdzia;

e monitoring wzmianek w mediach
spoteczno$ciowych, wykorzystujacy  zewngtrzne
narzedzia informatyczne;

e monitoring  wynikow  dzialtan  reklamowych
prowadzonych w mediach spotecznosciowych
realizowany przy uzyciu narzedzi dostgpnych
w ramach platform mediow spolecznosciowych.

Na zakonczenie projektu przygotowany zostanie raport
z monitoringu mediow tradycyjnych i elektronicznych oraz
medidw  spotecznosSciowych, ktory bedzie zawieral
dokumentacje materiatow, ktore ukazaly sie¢ w zwigzku
z projektem.

Dodatkowo, przygotowane zostanie zestawienie wynikow
kampanii reklamowej.

Ewaluacja bedzie przeprowadzona na podstawie:




e zasiegu dziatan reklamowych w  mediach
spoteczno$ciowych;

e liczby publikacji prasowych i internetowych
wygenerowanych projektu;

e liczby odston podstrony internetowej, ktora
powstanie przy projekcie;

e liczba komunikatow  prasowych wystanych do
mediow.

Catos¢ zostanie podsumowana raportem.

Obowigzek kaucji Wybrany Wykonawca w ciggu 7 dni od zawarcia umowy
musi wptaci¢ na konto Zamawiajacego kaucje w wysokosci
50 000 PLN tytulem zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy. Kaucja bedzie zwrocona w ciggu 7 dni od dnia
catkowitego rozliczenia kampanii KOWR z Zamawiajacym.
Szczegoty w projekcie umowy — Zatacznik nr 6.

4. Opisicele
4.1. Kontekst zadania

Sektory migsa: drobiowego i wieprzowego stoja przed wieloma wyzwaniami. Wiele z nich
dotyczy szeroko pojetej ochrony wizerunku branzy migsne;.

Mimo ze sektor stale si¢ unowocze$nia, zwicksza efektywno$¢ zuzycia surowcow
1 minimalizuje negatywne skutki hodowli, prezentowany jest jako jeden z gléwnych
winowajcOw niszczenia srodowiska oraz znaczacy czynnik ocieplania klimatu. Przeciwnicy
branzy przypisuja jej dzialaniu szereg negatywnych konsekwencji zdrowotnych. Coraz czgsciej
dziatalno$¢ sektora wywotuje takze kontrowersje mieszkancow wsi, ktorzy nie prowadza
produkcji rolniczej.

Zarzuty stawiane przez przeciwnikow branzy cze¢sto nie znajdujg potwierdzenia w badaniach
naukowych, jednak emocje i niewiedza opinii publicznej umozliwia ich popularyzacje.
Jednostkowe przypadki przekroczen prawa pokazywane sg jako powszechna praktyka sektora
zagrazajaca calej zbiorowosci konsumentow. Tezy te znajduja silny oddzwigk w mediach.
W efekcie coraz wigcej osob sprzeciwia si¢ hodowli $win, drobiu czy tez bydta migsnego, a
samo spozywanie migsa zaczyna by¢ postrzegane jako nieetyczne oraz szkodliwe tak dla
zdrowia cztowieka jak i1 sSrodowiska naturalnego.

4.2. Cele

Edukacja liderow opinii, decydentow oraz zabezpieczenie branzy migsnej przed kryzysami
wizerunkowymi, ktore bezposrednio wpltywaja na poziom zaufania i wysoko$¢ spozycia przez
potencjalnych konsumentow.

Przygotowanie i prowadzenia komunikacji kryzysowej majacej na celu utrzymanie i/lub
zwigkszanie sprzedazy i spozycia migsa.



Zwiekszenie $§wiadomosci i wiedzy wsrod dziennikarzy mediow oraz konsumentoéw (poprzez
dzialania majace na celu informowanie o jakosci i zaletach migsa oraz ich waloréw odzywczych
1 prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie).

Przyjete do realizacji cele gtowne strategii Funduszu Promocji: Migsa Wieprzowego i Migsa
Drobiowego musza by¢ zgodne z zasadami SMART:

e Sprecyzowany — przeprowadzenie kampanii w prasie i Internecie, ktora bedzie
zapobiega¢ szerzeniu negatywnych i nieprawdziwych informacji dotyczacych calej
branzy migsne;.

e Mierzalny — reklama w mediach spotecznosciowych, jak tez dziatania PR bedg stale
monitorowane, a ich efekty beda podlegaty regularnej ewaluacji.

e Akceptowalny — zatozone cele sa w pelni osiagalne dzigki prowadzeniu kampanii
kilkoma kanatami rownolegle (strona www. media spoleczno$ciowe, prasa itp.) przy
wsparciu biura prasowego i kancelarii prawnej oraz przeprowadzeniu analiz na temat
kwestii zdrowotnych/ srodowiskowych, ktore postuzag budowaniu lepszego wizerunku
branzy.

e Realny — przeprowadzenie kampanii na rynku krajowym w tym edukacja lideré6w opinii
oraz decydentow pozytywnie wplynie na preferencje zakupowe konsumentéw
I zminimalizuje negatywne opinie o branzy.

Cele szczegotowe dla migsa wieprzowego:
e Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi tzw. ,,zlej prasie” ukazujacej
negatywnag ocen¢ mig¢sa wieprzowego;
e Wspieranie dzialan informacyjno-promocyjnych skierowanych do konsumentéw na
temat jakosci, cech i zalet migsa wieprzowego, systemow jakosci zywnosci, dobrostanu
zwierzat, zrbwnowazonej produkcji i ochrony srodowiska

Cele szczegotowe dla migsa drobiowego:
e Zabezpieczenie branzy przed szkodliwym ustawodawstwem, np. dotyczacym ubojow
na religijnych lub pasz GMO;
e Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie
wplynaé na poziom zaufania do mig¢sa drobiowego, w tym w szczego6lnosci obalenie
mitéw dotyczacych GMO, hormondw i antybiotykow w migsie drobiowym;

5. Szczegoélowy opis dzialania

Dzialania realizowane w ramach wniosku koncentrowa¢ si¢ beda na dwoch elementach:
ochronie wizerunku polskiego sektora migsa i przeciwdziataniu kryzysom wizerunkowym.
Beda polega¢ na kreowaniu wartosciowych materialow, ktére beda stuzyty budowaniu
pozytywnej narracji wobec branzy. Zadanie bedzie realizowane w: prasie, mediach
spotecznosciowych, Internecie.

W ramach dziatan zostang zrealizowane nast¢pujace zadania:
1. Dzialania reklamowe w wybranych kanatach komunikacji

1.1. Artykuly sponsorowane w prasie branzowej o naktadzie minimum 2,5 tys. sztuk;

1.2.Kampania reklamowa w Internecie upowszechniajgca merytoryczne argumenty na
temat branzy prowadzona w serwisach: Facebook, Instagram oraz Twitter;

1.3.Kampania z wybranym influencerem/youtuberem, wspierajaca ochrone wizerunku
branzy, prowadzona na kanale wybranego influencera/youtubera;

1.4.Dziatania marketingowe prowadzone w mediach ogélnopolskich i branzowych;



1.5.Dziatania marketingowe realizowane w mediach $niadaniowych i/lub mediach
lifestylowych (np. parentingowych, pismach kobiecych).
Opracowanie materialow informacyjno-promocyjnych:
2.1.Opracowanie grafik i infografik do wykorzystania na portalach Facebook,
Instagram, Twitter i ewentualnie w artykutach sponsorowanych;
2.2.Sktad materiatow informacyjno-promocyjnych obejmuje nomenklaturg graficzng
1 opracowanie analiz w formie pliku Pdf, ktora bedzie publikowana na stronie www
oraz przekazywana dziennikarzom poprzez biuro prasowe;
2.3.Rozbudowa strony internetowej wnioskodawcy, poprzez utworzenie podstrony.
Prowadzenie serwisu internetowego
3.1.Przebudowa serwisu internetowego wnioskodawcy- utworzenie podstrony;
3.2.Prowadzenie utworzonej podstrony;
3.3.Prowadzenie statej komunikacji w mediach spoteczno$ciowych (Twitter, Facebook,
Instagram) w czestotliwosci minimum 4 postoéw miesigcznie w kazdym z serwisow
(12 postéw miesigcznie).
. Prowadzenie stalego dialogu z kluczowymi mediami, budowanie relacji eksperckiej tak,
by w przysztosci byta ona dla mediow naturalnym zrodtem pozyskiwania opinii,
wiedzy, informacji i komentarzy dotyczacych branzy i jej produktow.
4.1.Utworzenie 6 komunikatéw prasowych.
4.2.Prowadzenie biura prasowego:
e wysylka 6 komunikatow prasowych do mediow branzowych
1 og6lnopolskich;
e umodwienie 10 wywiadow lub komentarzy do mediow;
e przygotowanie tez do wywiadow, ktore tego wymagaja;
e odpowiedzi na pytania dziennikarzy w razie pojawienia si¢ takich pytan
droga mailowa,
e kierowanie do mediow wnioskéw o sprostowania lub prosb o korekte
nieprawdziwych tresci, jesli takie publikacje si¢ pojawia;
e przygotowanie raportéw z publikacji medialnych;
e Scista wspotpraca z kancelarig prawa, o ile pojawig si¢ sytuacje wymagajace
interwencji prawnej 1 wyczerpia si¢ drogi polubownego zalatwienia sprawy;
e przygotowanie raportow z publikacji medialnych.
4.3.Comiesigczne prowadzenie monitoringu medidOw przy pomocy zewngtrznego
narzedzia do monitoringu.
4.4.Przygotowanie instrukcji komunikacji kryzysowej w formie wewnetrznego
dokumentu do wykorzystania przez branz¢ migsna np. w sytuacjach kryzysowych.
4.5.Analizy sytuacji kryzysowych i ustalenia stanu faktycznego do okreslenia
potencjatu procesowego przez kancelari¢ prawng (opracowanie raz na kwartat przez
agencje PR).
4.6.Dziatania prawne w przypadku wystgpienia nierzetelnych i nieprawdziwych
zarzutow/oskarzen oponentdw wobec branzy. Podjecie dziatan prawnych zaleze¢
bedzie od indywidualnej oceny wnioskodawcy 1 wyczerpania si¢ drég polubownego
zatatwienia sprawy.
Badania naukowe:
5.1.Realizacja 4 analiz na temat kwestii zdrowotnych i/lub $rodowiskowych i/lub
finansowych i/lub zwigzanych z technologia produkcji, ktére postuza budowaniu
lepszego wizerunku branzy.
5.2.Przygotowanie 2 opinii eksperckich na tematy zwigzane z sektorem migsnym
w kwestiach zdrowotnych i/lub $rodowiskowych i/lub finansowych i/lub
zwigzanych z technologia produkc;ji.



5.3.Realizacja 2 prostych badan opinii publicznej na temat dziatalno$ci branzy
1 waznych aspektow zdrowotnych/ srodowiskowych, na podstawie 2-3 pytan.

6. Zasady ologowania i stopka finansowania

Zadanie jest finansowane ze $rodkoéw funduszy promocji produktow rolno-spozywczych,
o ktorych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-spozywczych
(tekst jednolity: Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

W zwiazku z powyzszym wszelkie materialy oraz dzialania realizowane w ramach zadania
Musza by¢ oznaczone w sposéb trwaly i widoczny stopka finansowania o nastgpujacej tresci:
»Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
1 Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego”

oraz musi zawsze by¢ dodane logo Zamawiajacego.
Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logo musza zawiera¢ si¢ w kosztach ich
produkcji 1 s3 objete budzetem.

8. Budzet projektu

Maksymalny budzet projektu, w calym okresie kampanii wynosi 904 700 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT. Poszczegdlne koszty projektu zawarte sa w tabeli ponize;j:

Szczegolowa kalkulacja kosztow
o1 kaz koszt6
Szczegolowy wykaz kosztow o Cena —
jednostkowa 3
Artykuly sponsorowane w magazynie Polskie Migso. 6 4 000,00
Kampania reklamowa prowadzona w serwisie Facebook,
. A 1 86 800,00
Instagram oraz Twitter — 1,5 min wys$wietlen.
Kampania z udziatem minimum jednym wybranym
influencerem/youtuberem wspierajgca ochrong wizerunku| 1 55 000,00
branzy 335 800,00
Dziatania marketingowe prowadzone w internetowych i/lub
prasowych mediach ogélnopolskich i/lub mediach lifestylowych | 1 80 000,00
(np. parentingowych, pismach kobiecych) i/lub branzowych.
Dziatania reklamoyvg real}zowane w Internecie w Google (GDN, 1 90 000,00
SEM) — 3 min wys$wietlen.
Opracowanie grafik i infografik. 1 13 400,00
. . . 30 900,00
Sktad materiatow informacyjno-promocyjnych. 1 17 500,00
Przebudowa serwisu internetowego wnioskodawcy — utworzenie 1 9 000,00
podstrony.
Prowadzenie utworzonej podstrony. 12 4 650,00 130 800,00
Prowadzenie statej komunikacji w mediach spolecznosciowych
(Twitter, Facebook, Instagram) w czgstotliwo$ci minimum| 12 5 500,00
4 postéw miesigcznie w kazdym z serwisow.
Opracowanie 6 komunikatow prasowych. 6 1 100,00 | 335 100,00




Prowadzenie biura prasowego. 12 8 300,00

Prowadzenie monitoringu mediow. 12 4 300,00

Przygotowanie instrukcji komunikacji kryzysowej. 1 6 700,00

Analizy sytuacji kryzysowych i ustalenia stanu faktycznego do

okreslenia potencjalu procesowego przez kancelari¢ prawng. 4 515000
Stata obstuga prawna. 1 150 000,00
Realizacja 4 analiz na temat kwestii zdrowotnych i/lub
srodowiskowych i/lub  finansowych i/lub zwiazanych
. s i ] 4 10 000,00
z technologig produkcji, ktore postuza budowaniu lepszego
wizerunku branzy.
Przygotowanie 2 opinii eksperckich na tematy zwigzane
z sektorem migsnym w kwestiach zdrowotnych i/lub 2 5 450,00 72 100,00

srodowiskowych  i/lub  finansowych i/lub zwigzanych
z technologia produkcji.

Realizacja 2 prostych badan opinii publicznej na temat
dzialalno$ci branzy i waznych aspektow zdrowotnych/| 1 21 200,00
srodowiskowych, na podstawie 2-3 pytan.

UWAGA:

1. Koszty niezgodne ze specyfikacja projektowa i przekraczajace budzet nie moga by¢
sfinansowane w ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

2. Warunkiem rozliczenia poszczeg6lnych dziatan jest przedtozenie wraz z odpowiednim
dokumentem ksiggowym wiasciwych materiatow dowodowych, potwierdzajacych
realizacje poszczegdlnych dzialan w ramach zadania wraz z czytelna informacja
o finansowaniu.

9. Warunki udzialu w postepowaniu

9.1. Warunki formalne dla oferty

1.

Hown

Oferta musi obejmowac cato$¢ zamodwienia 1 by¢ sporzadzona w jezyku polskim.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czg§ciowych. Oferty czeSciowe
zostang odrzucone.

Nie dopuszcza si¢ sktadania ofert wariantowych.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte na catos¢ zamdwienia.

Cena oferowana za wykonanie catosci przedmiotu zamdwienia musi by¢ podana
w PLN w kwocie brutto.

W cenie ushugi Wykonawca zobowigzany jest uja¢ wszystkie przewidywalne koszty
zwigzane z realizacjg zamowienia szczegdtowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz
wszystkie koszty wynikajace z zapisow niniejszego Zapytania Ofertowego, bez ktdrych
realizacja zamowienia nie bytaby mozliwa.

Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie beda obowigzywaly przez okres waznos$ci
Umowy.

Wymaga sie, aby wszystkie dokumenty skladajace si¢ na odpowiedZ na niniejsze
Zapytanie Ofertowe mialy ponumerowane strony i byly trwale ze soba polaczone
w jeden dokument (oferte). Szczegoty oraz inne wymogi co do warunkéw ztozenia



oferty patrz punkt 1 Rozdzialu 12 Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwotanie
ztozenia oferty oraz ponizej punkt 8 1 10.
8. Oferta powinna:

a.

b.
C.

zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres
e-mail do kontaktu, numer NIP (dla podmiotéw polskich);

zawiera¢ termin zwigzania ofertg;

by¢ podpisana: wszystkie dokumenty wtasne i zalaczniki, o ktéorych mowa
w punkcie 10 niniejszej czgsci, w tym kopie dokumentéw, muszg by¢ podpisane
przez Wykonawce lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob
umozliwiajacy identyfikacje¢ podpisu wraz z imienng pieczatka osoby
podpisujacej*.

9. Do udzialu w postepowaniu beda dopuszczeni Wykonawcy, ktérzy legitymuja si¢
odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem niezb¢dnym do wykonania zamowienia.

10. Wykonawca zobowigzany jest zlozy¢ wraz z Oferta podpisang przez osoby upowaznione
zawierajacg opis realizacji wszystkich dzialan objetych przedmiotowym zadaniem,
nastgpujace podpisane* dokumenty:

a.
b.

=

Formularz Oferty — Zalgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku wyboru jego oferty wyraza on zgode
na udostgpnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych
w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do
realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego
zadania oraz wartosci, zgodnie z Zalgcznikiem nr 2 do Zapytania Ofertowego.
Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody na udostgpnienie przez
Zwiazek Polskie Migso danych Oferenta, ktdrego to oferta zostanie wybrana,
w celu przekazania informacji innym Oferentom o zwycigskiej Ofercie, zgodnie
Z Zatqcznikiem nr 3 do Zapytania Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan osobowych 1 kapitalowych
z Zamawiajacym, zgodnie z Zalgcznikiem nr 4 do Zapytania Ofertowego;
Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegdtowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 poz. 1351;
z 2019 r. poz. 1422; z 2020 r. poz. 322), zgodnie z Zalgcznikiem nr 5 do Zapytania
Ofertowego;

Wzoér umowy zgodnie z Zafgcznikiem nr 6 do Zapytania Ofertowego.

Dokument potwierdzajacy, ze podmiot sktadajacy oferte jest ubezpieczony od
odpowiedzialno$ci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

Aktualne na 2 dni przed zlozeniem oferty odpisy z KRS albo rejestru
przedsiebiorcow CEIDG.

Wykaz 3 projektow PR z branzy rolno-spozywczej, w ktorych zarzadzano
zewngtrzng sytuacja kryzysowa (wylaczajac kryzys wewnetrzny). Przedstawione
projekty nie moga by¢ starsze niz 5 lat na dzien sktadania oferty na niniejsze
Zapytanie.

Rekomendacje od przedstawicieli opisanych firm z branzy rolno-spozywcze;j.
Wykaz co najmniej 2 autorskich raportow zawierajacych analizy
/trendy/omawiania/tematow zwigzanych w branzg rolno-spozywcza.

Prezentacja zespotu (minimum 3 o0so6b), ktory jest doswiadczony w obstudze
projektow dla branzy rolno-spozywczej oraz zarzadzania sytuacja kryzysowa
I dziatan antykryzysowych.




* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
W imieniu Wykonawcy lub we wilasciwym upowaznieniu.

9.2. Warunki formalne dla Wykonawcy

1. O udzielenie zamowienia mogg si¢ ubiega¢ Oferenci, ktorzy:
a. nie podlegaja wykluczeniu,
b. spelniajg warunki udziatu w post¢powaniu,
C. posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
o swobodzie dziatalnos$ci gospodarczej (t.j. Dz. U. z 2017 1. poz. 2168, 2290, 2486,
z 2018 r. poz. 107, 398),
d. znajdujg si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy.

2. Wykluczeniu podlegaja Oferenci:

a. zaistniala w negatywnym zakresie choc¢by jedna z okoliczno$ci wymienionych
w punkcie 1;

b. w stosunku, do ktorych otwarto likwidacje Iub ktorych upadto$¢ ogloszono,
z wyjatkiem Oferentow, ktorzy po ogloszeniu upadlosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadiego;

c. ktorzy zlozyli nieprawdziwe informacje majace wplyw na wynik prowadzonego
postepowania.

9.3. Dopuszczenie oferty do oceny merytorycznej

1. Prezentacja lub inny dokument tekstowy zapisany zawierajacy przygotowanie
rekomendacji sposobu realizacji projektu, w tym strategiec komunikacji w ramach projektu
wraz z.

a. opracowaniem raportu diagnozujgcego sytuacje komunikacyjng polskiego rynku
wieprzowiny ze szczegdlnym uwzglednieniem przestrzeni internetowej oraz mediow
spotecznosciowych, kluczowych influenceréow oraz podmiotéw majacych najwigkszy
wplyw na dyskurs w zakresie sentymentu emocji oraz odbioru branzy wieprzowej
w tym raport ilosciowy 1 jakosciowy, ktory wskaze mozliwe dodatkowe kanaty dotarcia
do grup docelowych w ramach dziatah w mediach spoteczno$ciowych, poza obecnym
juz portalem Twitter;

b. propozycja dziatah w zakresie mierzenia sig z mitami dotyczacymi branzy wieprzowe;
1 generowanie komunikatéw, opartych na faktach i badaniach naukowych;

c. rekomendacje dziatan kryzysowych w oparciu o toczace si¢ sytuacje kryzysowe przez
ostatnie 6 miesiecy (1 dziatanie do wyboru) wokot branzy drobiowej zwigzane
z rozpowszechnianiem nieprawdziwych i szkalujacych informacji na temat migsa
1 przetwordw drobiowych obrazujacych opinii publicznej szkodliwo$¢ takich informacji
dla $wiadomosci konsumenckiej oraz gospodarki kraju,

d. wskazaniem sposobow poprawy wizerunku branzy drobiarskiej nadszarpnigtego przez
nieprawdziwe informacje;

e. wskazaniem dziatan neutralizujagcych, wyjasniajagcych lub aktywnie negujacych
nieprawdziwe informacje rozpowszechniane w mediach, w tym w mediach
spotecznosciowych;

f. przedstawieniem propozycji pozostatych dziatan wraz z uzasadnieniem niezbgdnych do
prawidtowej 1 efektywnej realizacji zadania (projektu).
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2. Przygotowanie calosciowego budzetu projektu, obejmujacego koszty zwigzane z realizacja
dziatan opisanych w pozycji ,,Szczegotowy opis dziatania”.

10. Odrzucenie oferty

Oferta podlega odrzuceniu, jesli wystapi jedna z ponizszych przyczyn:

1. Nie spelnia wymogoéw formalnych;

2. Jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania Ofertowego;

3. Zostala ztozona przez podmiot niespetniajacy warunkéw udziatu w postepowaniu;

4. Jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawcg zadania bylaby osoba fizyczna, o ktorej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdlowych
warunkow 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych;

5. Zostata ztozona po terminie.

11. Opis sposobu dokonywania oceny

Ocenianie beda wylacznie oferty nieodrzucone, ktore spetnily wymogi formalne Zapytania
Ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 2 osobowa Komisj¢
oceniajacg powolang w formie ustnej lub pisemnej przez Prezesa Zarzadu Zwigzku Polskie
Migso. Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyskaé oferta wynosi facznie 100 punktow.
Komisja dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych kryteridw:

L.P. Nazwa Kryterium [K] Maksymalna liczba punktow mozliwa
do uzyskania w danym kryterium

1. Trafnos¢ analizy biezacej sytuacji i dostosowanie 70
do niej proponowanej rekomendacji sposobu
realizacji projektu, w tym strategii komunikacji
wraz z opisanymi zalgcznikami 9.3 punkt 1, litery
odadof.

2. Cena 30

Kryterium [K1] — Trafnos$¢ analizy biezacej sytuacji i dostosowanie do niej proponowanej
rekomendacji sposobu realizacji projektu, w tym strategii komunikacji wraz z opisanymi
zalacznikami 9.3 punkt 1, litery od a do f.

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiedniag liczbg punktow.
maksymalnie 70 punktow, to jest w przedziale od 0 do 70 punktéw, bioragc pod uwage ocene
trafno$ci analizy biezacej sytuacji 1 dostosowanie do niej proponowanej strategii komunikacji
wraz z propozycja pozostatych dziatah niezbednych do prawidlowej i efektywnej realizacji
zadania (projektu).

Kryterium [K2] — Cena brutto

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiedniag liczbg punktow.
Oferent, ktory zaproponuje najnizsza cen¢ otrzyma 30 punktéw, natomiast pozostali Oferenci,
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ktorzy

Wzoru:

Gdzie:

C

C min.

C X

zaproponowali wyzsza odpowiednio mniej punktow, obliczong wedlug ponizszego
C min
C= - -- X 30 pkt
Cx

— liczba punktéw za kryterium ,,cena brutto”;
— najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
— cena oferty badane;j.

12. Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwolanie zlozenia oferty

1.

4.
5

Ofert¢ nalezy ztozy¢ do 23 marca 2023 roku, do godziny 10:00, w siedzibie Zwigzku
,,Polskie Migso” przy ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa.

a. Oferte nalezy ztozy¢ w dwéch egzemplarzach, w zaklejonej kopercie
z tytutem: ,,Zapytanie ofertowe ZPM 02/03/2023”.

b. Kazdy egzemplarz osobno musi by¢ albo zbindowany, albo sklejony albo w
inny sposob mie¢ trwale potaczone strony sktadajace si¢ na egzemplarz, tak by
tworzyty jedna catosc.

c. Na dzien przed planowanym dniem zlozenia oferty nalezy uméwic sie
telefonicznie na dzien i1 godzing ztozenia oferty, dzwonigc pod numer +48 722
220 019 lub +48 722 220 018.

Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofac¢ ofertg.
Informacja o wszelkich zmianach zostanie opublikowana na stronie internetowej
www.polskie-mieso.pl.

W zwiazku z zagrozeniem epidemicznym SARS-Cov-2 lub wystgpieniem innej sity
wyzszej Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zmiany terminu lub odwotania realizacji
projektu.

Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztoZzeniem oferty ponosi Wykonawca.
Oferty przestane po terminie, o ktérym mowa w punkcie 1, nie bedg rozpatrywane.

13. Dodatkowe informacje

1.

w

oo

Postgpowanie prowadzone jest jednoetapowo 1 obejmie:

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

komisyjne otwarcie ofert,

weryfikacj¢ spetnienia wymogo6w formalnych,

oceng ztozonych ofert,

e. wybor najkorzystniejszej oferty.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia przez Wykonawce czesci zamowienia
podwykonawcom. W przypadku powierzenia podwykonawcy maja zastosowanie
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, w sytuacjach w nim opisanych.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wgladu do umoéw z podwykonawcami.
Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zapytania Ofertowego wraz
z zalacznikami bez podania przyczyny. Informacje o zmianach zostang opublikowane
na stronie www.polskie-mieso.pl.

Postepowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemne;.

Postepowanie prowadzi si¢ w jezyku polskim.

Odpowiedzialnos$¢ za prawidlows realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.

oo o
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8. Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zapytaniu Ofertowym nie stanowi, ani
tez nie bedzie stanowié¢ zobowigzania, czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy
z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na
tres¢ niniejszego Zapytania Ofertowego wyraza zgod¢ na fakt, ze z tytulu
przygotowania i ztozenia Oferty w stosunku do Zwigzku Polskie Migso nie bedzie
ro$ci¢ sobie jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztow lub
wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie albo odszkodowania.

9. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsrod najkorzystniejszych
ofert, jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana, jako najkorzystniejsza, nie
podpisze z Zamawiajagcym umowy w terminie do 7 dni od dnia rozstrzygnigcia
konkurencyjnej procedury wyboru Wykonawcy albo gdyby podpisanie umowy z takim
Wykonawcg (Oferentem) stato si¢ niemozliwe z innych przyczyn, w tym tych, ktore sg
wymienione w czesci 9.2. punkt 2 w Rozdziale 9. Warunki udziatu w postepowaniu.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego
etapie lub wydhluzenia terminéw bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru
Wykonawcy zadania, o czym niezwlocznie poinformuje na stronie Www.polskie-
mieso.pl. W takiej sytuacji ma zastosowanie zdanie drugie punktu 8 niniejszego
rozdziatu.

11. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postgpowania bez wyboru zadne;j
oferty bez podawania przyczyny. W takiej sytuacji ma zastosowanie zdanie drugie
punktu 8 niniejszego rozdziatu.

12. Informacja o wyniku postgpowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zwiazku Polskie Migso www.polskie-mieso.pl.

13. Wykonawcy sktadajacy oferty zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej
oferty droga elektronicznag (e-mail).

14. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do
zawarcia umowy.

Zapytanie Ofertowe zamieszczono na stronie www.polskie-mieso.pl.

Wszelkie pytania dotyczace niniejszego Zapytania Ofertowego prosimy kierowaé za
posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail): oferta@polskie-mieso.pl.

Adres biura

Zwiazek Polskie Migso
ul. Chatubinskiego 8, lok. 3210
00-613 Warszawa

Serdecznie zapraszamy Panstwa do udzialu w powyzszym projekcie.
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Zalacznik nr 1
do Zapytania ofertowego ZPM 02/03/2023

Pieczatka firmowa wykonawcy

(nr tel., adres email)

Przystepujac do udziatu w postgpowaniu na

oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem si¢ z Zapytaniem Ofertowym 1 nie wnosz¢ do niego zastrzezen.

2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych w Zapytaniu
Ofertowym.

3. Oferuj¢ wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem Ofertowym za ceng:
............................................... PLN brutto.

............................................ ztotych brutto).

4. Jestem zwigzany niniejszg ofertg przez okres 30 dni od dnia na zlozenie oferty.

5. Zobowiazuje si¢, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy, stanowigcej
zalacznik do Zapytania Ofertowego w miejscu 1 terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

(Podpis i1 Pieczatka Wykonawcy *)

* Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 2
do Zapytania ofertowego ZPM 02/03/2023

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego KOWR informacji w BIP

W przypadku wyboru oferty firmy

........................ na realizacj¢ przedmiotowego zadania (projektu) wyrazamy zgode na
udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w
Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji
projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania
(projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujqcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 3
do Zapytania ofertowego ZPM 02/03/2023

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie danych

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego dotyczacego Projektu (zadania)
pt. ,,Dzialania wizerunkowe w sektorze miesa wieprzowego i drobiowego”, oswiadczam, iz
wyrazam zgod¢ na udostgpnienie przez Zwiazek Polskie Migso danych firmy, w celu
przekazania informacji innym Oferentom o zwycigskiej Ofercie.

(Podpis 1 Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 4
do Zapytania ofertowego ZPM 02/03/2023

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
o braku powiazan

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania ofertowego dotyczacego Projektu (zadania) pt.
»Dzialania wizerunkowe w sektorze miesa wieprzowego i drobiowego” o$wiadczam
o braku powiazan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajacym.

Przez powigzania kapitalowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania mig¢dzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzah w imieniu
Zamawiajacego lub osobami wykonujagcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace
w szczegdlnosci na:

1. uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;

2. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

3. pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
petnomocnika;

4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktory moze budzi¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci
pozostawanie
w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Podpis 1 Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 5
do Zapytania ofertowego ZPM 02/03/2023

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowos¢, data)

OSWIADCZENIE
o braku powiazan proceduralnych

W imieniu wlasnym, jako Wykonawca, na podstawie przepisoOw, o ktorych mowa w § 8 ust. 3
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktow
rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 poz. 1351; z 2019 r. poz. 1422; z 2020 r. poz. 322),
oswiadczam, ze:
1) nie petnig funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promoc;ji;
2) nie petni¢ funkcji cztonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia;
3) nie jestem osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktéoremu
udzielono wsparcia, lub osoba wykonujaca w jego imieniu czynnosci zwigzane
z procedura wyboru wykonawcy;
4) nie pozostaje w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca
funkcje, o ktoérych mowa w pkt 1-3.

(Podpis 1 Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujqcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 6
do Zapytania ofertowego ZPM 02/03/2023

Zarys UMOWY NI ..coovvivviiiinniccnnnes
zawartej w dniu ................ 2023 r.
na przygotowanie szczegolowej koncepcji oraz realizacje dzialan w ramach projektu
pt. ,,Dzialania wizerunkowe w sektorze migsa wieprzowego i drobiowego”

w Warszawie pomigdzy:
Zwiazkiem Polskie Migso, ul. Chatubinskiego 8 lokal 3210, 00-613 Warszawa,

KRS: 0000063289, NIP: 5261719336, REGON: 010700994 zwang dalej ,,Zamawiajacym”,
reprezentowang przez: Witolda Choinskiego, prezesa zarzadu

a
...................................................... zsiedziba W ... przy
ul. ......iiiiie.., wpisang do rejestru przedsigbiorcoOw prowadzonym przez Sad
Rejestrowy w....oooovvviiininnnnn.. , Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod
NUMEIEM. ..ttt NIP. Regon...........oooooiiiiiil. ,

TEPIEZENTOWANYII PIZEZ: . .uvevinet ettt ettt etee et eneeeaeneneanenens
zwanym dalej ,,Wykonawcg” lub (w przypadku jednoosobowej dziatalno$ci gospodarczej)
........................................................ prowadzacym dziatalno$¢ gospodarcza pod

FIMNI .o e ,
z siedzibg W L , przy ul e
NIP...cooviiiiiieins ,Regon ..o, zwanym dalej ,,Wykonawcg”

0 nastepujacej tresci:

§1

1. Wykonawca zobowiazuje si¢ do wykonania ustugi okreslonej jako przygotowanie
szczegotowe] koncepcji oraz realizacj¢ dzialan w ramach projektu pt. ,,Dzialania
wizerunkowe w sektorze migsa wieprzowego i drobiowego” zgodnie z Zatacznikiem
nr 1 stanowigcym Oferte z dnia......................... przedtozong przez firme
................................... w odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe ZPM 02/03/2023.

2. Wykonawca ma prawo powierzy¢ wykonanie ustugi lub czgéci ustugi podwykonawcy,
jednakze jest on odpowiedzialny wobec Zamawiajacego za jego dziatania, jak za
wlasne.

§2

Wykonawca zobowiazuje si¢ do tego, ze:
1. Dokona wszelkich uzgodnien z Zamawiajacym i1 dochowa wszelkich formalnosci
dotyczacych realizacji przedmiotowego zadania.
2. Zadanie zostanie zrealizowane w terminie od dnia podpisania umowy do 31 marca 2024
roku.
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Dziatanie nie przekroczy budzetu w wysokos$ci .......ccooovvviviiiiiiinnnnn.. PLN brutto.
Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania beda oznaczone w
sposob trwaly 1 widoczny stopka finansowania ,,Sfinansowano z Funduszy Promocji
Migsa Wieprzowego oraz z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego”, a takze logo
Organizatora, tj. Zwigzku ,,Polskie Migso”. Koszty umieszczenia stopki finansowania
oraz logo muszg zawiera¢ si¢ w kosztach ich produkc;ji.

Dziatanie zostanie udokumentowane w sposob jasny i niepodwazalnie potwierdzajacy
jego zrealizowanie, poprzez dostarczenie materialdw dowodowych oznaczonych stopka
finansowania.

Wszelkie materialy dowodowe i dokumenty ksiggowe zostang dostarczone do
Zamawiajacego w terminie do 30 dni od dnia zakonczenia realizacji dziatania.

§3

Zamawiajacy dokona rozliczenia z wykonawcg w terminie do 4 miesiecy po
zakonczeniu zadania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wzywania Wykonawcy do uzupelnien
1 wyjasnien do dnia ostatecznego zatwierdzenia wyplaty srodkéw finansowych przez
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa na drodze wydanej decyzji o wyplacie srodkow
finansowych.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy ktérakolwiek z pozycji zrealizowanych
przez Wykonawce nie zostanie uznana za koszt kwalifikowany przez KOWR,
Wykonawca zobowigzany jest do wystawienia faktury korygujacej, pomniejszajace;j
kwote  faktury  dotyczacej danego  dzialania o  kwote  kosztow
niekwalifikowanych/nieuznanych przez KOWR. Ponadto Wykonawca zobowigzuje si¢
niezwlocznie zwrdci¢ wynikajaca z tego rdznice na rachunek bankowy Zamawiajacego.

§4

Wszelkie zmiany w sposobie realizacji Zadania wymagaja zgody Zamawiajgcego.
Zamawiajacemu przystuguje prawo zglaszania uwag do sposobu realizacji zadania,
ktore to uwagi Wykonawca zobowigzuje si¢ uwzglednic.

§5

Wykonawca o$§wiadcza, ze przystluguja mu autorskie prawa majatkowe do utwordw,
ktore powstang w wyniku realizacji przedmiotu Umowy (dalej: Utwory) i Wykonawca,
w odniesieniu do Utwordéw ponosi odpowiedzialno$¢ za ewentualne naruszenia praw
autorskich majatkowych 1 osobistych osob trzecich. Wykonawca zobowigzuje si¢ do
naprawienia ewentualnych szkod po stronie Zamawiajacego powstatych na skutek lub
w zwigzku z naruszeniem przez Wykonawce praw 0sob trzecich w szczegdlnosci do
zwrotu Zamawiajgcemu wszelkich wydatkow poniesionych przez Zamawiajacego, a
obejmujacych miedzy innymi wyptacone odszkodowanie, a takze wszelkie koszty
poniesione w zwigzku z dochodzeniem przez osobe trzecig roszczen wobec
Zamawiajacego.

Utwory, ktore powstang w wyniku realizacji Umowy, pozostaja witasnoscig
Wykonawcy.

W ramach budzetu okreslonego w §2 pkt. 3 Umowy Wykonawca udziela
Zamawiajagcemu bezterminowej, nieograniczonej terytorialnie licencji na korzystanie z
Utworow, na polach eksploatacji wskazanych w ustawie o prawie autorskim i1 prawach
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pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1062) (dalej: Licencja).
Licencja na Utwor zostaje udzielona z momentem podpisania Umowy.
3. W budzecie okreslonym w §2 pkt 3 zawarte jest wynagrodzenie za udzielenie Licencji.

§6

1. Wykonawca w ciggu 7 dni od zawarcia umowy musi wptaci¢ na konto Zamawiajgcego
kaucje w wysokosci 50 000 PLN (stownie: pieédziesigt tysigcy ztotych) tytulem
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy. Kaucja bedzie zwrocona w ciggu 7 dni
od dnia catkowitego rozliczenia kampanii KOWR z Zamawiajacym.

2. Niewptacenie kaucji we wskazanym terminie bedzie skutkowato natychmiastowym
rozwigzaniem umowy z Wykonawca.

§7

1. Zamawiajacy na etapie realizacji niniejszej Umowy, w zwiazku z wystapieniem
okolicznosci utrudniajacych jej wykonanie lub okolicznosci nie dajacych sie
przewidzie¢ albo sity wyzszej, zastrzega sobie prawo zmiany niniejszej umowy.

2. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

3. W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowa maja zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego.

4. Spory wynikle w zwigzku z realizacja niniejszej umowy bedg rozstrzygane przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

5. Termin realizacji dzialania biegnie od dnia podpisania niniejszej umowy do dnia
31 marca 2024 roku.

6. Umowe sporzadzono w dwdéch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla kazdej
ze stron.

Zamawiajacy Wykonawca

Zalacznik:

Zalacznik nr 1 do umowy — Formularz oferty z dnia ..., do
Zapytania Ofertowego ZPM 02/03/2023 z dnia 6 marca 2023 na wykonanie ustugi okreslone;j
jako przygotowanie szczegotowej koncepcji oraz realizacja dzialan w ramach projektu pt.
»,Dzialania wizerunkowe w sektorze mi¢sa wieprzowego i drobiowego”
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