Warszawa, 30 grudnia 2022

ZAPYTANIE OFERTOWE nr ZPM 12/2/2022
dotyczace
przygotowanie szczegolowej koncepcji oraz realizacj¢ dzialan w ramach projektu
»Marka Polskie Migso — Polska Smakuje — kontynuacja V edycja”

1. Informacja o podstawach prawnych

Postgpowanie dotyczace wyboru Wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedurg wyboru na podstawie prawa, w szczegdlnosci:
1. ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-
spozywcezych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496);
2. ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (t.j. Dz. U. 2022, poz. 1360);
3. rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegdtowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 poz. 1351;
22019 r. poz. 1422; 2 2020 r. poz. 322);
4. Zasad Obshlugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych, stanowigcych
Zatacznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR
z dnia 20 stycznia 2022 r.

Ilekro¢ w Zapytaniu Ofertowym jest mowa o Wykonawcy nalezy przez to rowniez rozumiec
Oferenta.

2. Informacja o Zamawiajacym

Zwiazek ,,Polskie Mi¢so”

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

KRS 0000063289, NIP 526-17-19-336, Regon 010700994
Tel. +48 22 830 26 56

mail: biuro@polskie-mieso.pl

Zwiazek ,,Polskie Migso” to organizacja, ktora reprezentuje interesy gospodarcze zrzeszonych
w niej podmiotow, dziatajacych w obregbie branzy migsnej oraz wspoOtpracujacych z nig
w zakresie ich dziatalno$ci wytworczej, handlowej i/lub ustugowej, w szczegdlnosci wobec
organdéw panstwowych.

Zrzeszenie ksztattuje 1 upowszechnia zasady etyki w dziatalnosci gospodarcze;,
w  szczegblnosci  opracowujac 1 doskonalagc normy rzetelnego postepowania
w obrocie gospodarczym.

Zadaniem Zwiazku ,,Polskie Migso” jest przyczynianie si¢ do tworzenia warunkow rozwoju
zycia gospodarczego oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych cztonkéw. Rownoczesnie ZPM
moze, we wspolpracy z wihasciwymi organami o$wiatowymi, popiera¢ rozwdj ksztatcenia
zawodowego, wspiera¢ nauke zawodu w zakladach pracy oraz doskonalenie zawodowe
pracownikow. Istotnym zadaniem Zwigzku Polskie Migso jest rowniez promocja mi¢sa oraz
wyrobow z niego.


mailto:biuro@polskie-mieso.pl

3. Przedmiot zaméwienia

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie szczegdtowej koncepcji oraz realizacja dziatan
w ramach projektu pt. ,MARKA POLSKIE MIESO - Polska Smakuje - kontynuacja V edycja”.

PODSTAWOWE DANE O PROJEKCIE

Nazwa projektu

Marka Polskie Migso — Polska Smakuje
— kontynuacja V edycja.

Laczny termin realizacji

Od 1 grudnia 2022 do 30 czerwca 2023 roku
Realizacja dziatan w catym okresie kampanii, a nasilenie
dziatan na okres Swiat Wielkanocnych oraz Majowki.

Miejsce realizacji

Polska.

Cele kampanii e Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt
Polski.
e Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny W
Polsce.
e Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu
w Polsce.
Adresaci Bezposrednio konsumenci w wieku 20-60 lat, mieszkancy

duzych miast oraz konsumenci za posrednictwem
opiniotworcow: dziennikarze, blogerzy i influencerzy
o tematyce lifestylowej, kulinarnej, zdrowotnej i fitness,
dietetycy 1 organizacje wspierajgce wiasciwy styl zywienia
oraz HoReCa.

Budzet zamoéwienia

1 890 000,00 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT.

Niedopuszczalnosé
ofertowa

W ofercie proponowane dziatania nie mogg by¢
przedstawione jako alternatywa, warianty (wariantowos$¢).

Zrodlo finansowania
projektu

Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego,
Fundusz Promocji Migsa Drobiowego.

Obowiazkowa informacja

Projekt jest finansowany ze srodkéw funduszy promocji
produktoéw rolno-spozywczych, o ktorych mowa w ustawie
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-
spozywczych (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496). Wszelkie
materiatly oraz dziatania realizowane w ramach zadania
biuletyn, korespondencja mailowa i pisemna, muszg by¢
oznaczone w sposOb trwaly i widoczny stopka
finansowania:




»ofinansowano z Funduszu Promocji Migesa Wieprzowego
oraz z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”

oraz logo Zamawiajacego.

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logo musza
zawiera¢ si¢ w kosztach ich produkcji.

Monitoring i ewaluacja | Monitoring mediéow realizacji zadania zostanie zlecony
niezaleznemu podmiotowi, co pozwoli na obiektywna oceng
realizacji projektu.

Efekty kampanii zostang zmierzone za posrednictwem:

e liczbowych podsumowan ogladalnosci lokowan
tre$ci kampanii w TV,

e liczbowych podsumowan w odstonach stron
kampanii,

e liczby podsumowan publikacji w social mediach,

e badan efektywnosci kampanii dokonanych przez
niezalezny podmiot.

Obowiazek kaucji Wybrany Wykonawca w ciaggu 7 dni od zawarcia umowy
musi wptaci¢ na konto Zamawiajacego kaucje w wysokosci
100 tys. zlotych tytulem zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy. Kaucja bedzie zwrocona w ciggu 7 dni
od dnia calkowitego rozliczenia kampanii KOWR
z Zamawiajacym. Szczegoty w projekcie umowy — Zatagcznik
nr.

4. Opisicele
4.1. Kontekst zadania

Konsumenci, dziennikarze, lekarze a takze dietetycy wcigz majg fatszywe przekonanie na temat
szkodliwego wptywu migsa na zdrowie cztowieka.

W przypadku drobiu jest potrzeba walki ze stereotypem uzywania — w produkcji tego rodzaju
migsa — antybiotykéw 1 hormonéw oraz GMO.

Z kolei w przypadku wieprzowiny konieczna jest walka ze stereotypem nadmiernej ilo$ci
thuszczu i cholesterolu w tym migsie.

Antidotum, wedlug wielu ekspertow i medidw, ma by¢ dieta weganska, ktora jest powszechnie
lansowana. W efekcie coraz wigcej osob, w swojej diecie, unika migsa drobiowego oraz
wieprzowego.

Media, zwlaszcza internetowe, sg petne niefachowej wiedzy na temat migsa. Dlatego konieczne
jest dostarczenie konsumentom rzetelnych informacji, by mogli oni dokonywac¢ wlasciwych dla



siecbie wyborow dla prawidtowego odzywiania. Celem jest takze zachecanie do kupowania
mie¢sa pochodzgcego z Polski.

Zwiazek Polskie Migso dotychczas zrealizowat cztery edycje kampanii Marka Polskie Migso
Polska Smakuje.

4.2. Cele

1. Promocja produktow oznaczonych znakiem Produkt Polski.

2. Wazrost sprzedazy polskiej wieprzowiny, utrzymanie poziomu krajowej konsumpcji
wieprzowiny oraz zwickszenie swiadomosci 1 wiedzy wsrod konsumentow (poprzez
dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach migsa
wieprzowego, w tym o systemach jakosci).

3. Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

4. Kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcow 1 przetworcow drobiu.

5. Opis zalozen projektu

5.1. Informacje ogolne

Przedmiotem zapytania ofertowego jest przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji kampanii
pod tytutem ,,Marka Polskie Migso - Polska Smakuje”, dotyczacej migsa wieprzowego i migsa

drobiowego oraz ich przetwor6éw. Idea oraz cele patrz Rozdziat 4. Opis i cele.

Jest to juz pigta edycja. Wiecej informacji znajduje si¢ stronie www.pewnejestjedno.pl.

UWAGA:

Domena projektu musi by¢ kontynuowana. Z kolei tresci publikowane na stronie nie moga
by¢ kopia lub przerobka tego, co byto albo zawierac te same pomysty i rozwigzania, co do
formy, grafiki oraz tresci.

5.2. Informacje szczegélowe
5.2.1. Edukacja

Podjete dziatania w ramach przedmiotowej kampanii majg pomdce w edukacji, w podniesieniu
ogoblnej §wiadomosci spoteczenstwa na temat branzy migsnej i samego migsa. Edukacja
konsumenta powinna uswiadomi¢ mu na jak wysokim poziomie obecnie jest produkcja migsa
drobiowego 1 wieprzowego. Nalezy takze przekaza¢ ludziom wiedze na temat roli migsa
wieprzowego 1 drobiowego w zroznicowanej diecie i1 prawidlowym funkcjonowaniu
organizmu. Szeroka wiedza na temat najwyzszej jakos$ci polskiego migsa oraz jego wptywu na
zdrowie przyczyni si¢ do wzrostu spozycia mig¢sa. W kampanii nalezy bazowac na aktualnych
doniesieniach na temat warto$ci odzywczej migsa wieprzowego i drobiowego.

5.2.2. Idea komunikacji

Komunikaty do odbiorcéw powinny odwotywac sig:
e w aspekcie hodowlanym: do pochodzenia polskiego produktu, do bogatej tradycji
hodowlanej w Polsce, poszanowania aspektow dobrostanowych przez polskich
hodowcow;


http://www.pewnejestjedno.pl/

e w obszarze produkcji i przetwarzania mig¢sa: do wysokich standardow produkcji
I jakosci migsa, nowoczesnej infrastruktury polskich zaktadéw przetworczych
I nowoczesnej technologii;

e W odniesieniu do konsumentoéw: walory odzywcze migsa, zrdwnowazona dieta,
aktualna warto$¢ odzywcza wieprzowiny i drobiu, walka ze stereotypami dotyczacymi
migsa (,,wieprzowina jest thusta”, ,,w drobiu sg hormony™).

5.2.3. Hasla kampanii

Wykonawca zobowigzany jest do wymyslenia trzech haset kampanii:
1. jednego hasta przewodniego oraz
2. dwoch haset pomocniczych, czyli jednym dla migsa drobiowego i jednym dla migsa
wieprzowego.

Niezaleznie od haset kampanii elementem sktadowym kampanii jest hasto ,,POLSKIE MIESO
— POLSKA SMAKUJE”, ktore nalezy odpowiednio potaczy¢ z hastami, o ktérych mowa
wWyzZej.

5.2.4. Systemy jakoSci
Wykonawca moze postuzy¢ si¢ w kampanii, tzn. w jej dziataniach, informacja o dwoch

systemach jakosci wtasciwych dla kazdego rodzaju migsa. W przypadku wieprzowiny jest to
system PQS http://wieprzowinapgs.pl/, a dla drobiu QAFP https://gafp.pl/.

5.2.5. Forma przekazu

Powinna by¢:
o lekka — wywotujaca skojarzenie z takimi hastami jak zdrowie, fit, dietetyczne;
e odwotujaca si¢ do natury 1 tradycji — szczegdlnie w aspektach poruszajacych hodowle,
dobrostan zwierzat, tradycje w polskiej produkeji migsa i jego przetworow;
e rzeczowa, profesjonalna, merytoryczna w aspekcie badan, danych statystycznych oraz
informacji naukowych popierajacych hasta 1 komunikaty kampanii.

Przekaz powinien by¢ wspoélczesny, nowoczesny, konkretny, rzeczowy, profesjonalny,
merytoryczny, nie mozna w nim wyczuwac falszu, sztucznosci. Konsument powinien chcie¢
si¢ identyfikowac¢ z naszym przekazem, zacza¢ pozada¢ polskich produktow.

6. Szczegoélowy opis dzialan

6.1. Ogolne zalozenie

Dzialania maja by¢ realizowane w telewizji, Internecie, prasie, w polaczeniu
z aktywno$ciami dla dziennikarzy i konsumentow. Szczegoély patrz czg$¢ 6.3 niniejszego
rozdziatu.

Przedmiotem zadania jest przygotowanie 1 przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii, ktora

swoje nasilenie ma mie¢ w okresie ,,okoto§wigtecznym i majowkowym”, tak by w przekazach
odwotywac si¢ do tradycji polskiej kuchni 1 polskiej sztuki kulinarne;.


http://wieprzowinapqs.pl/
https://qafp.pl/

6.2. Osoby w kampanii

W kampanii zostang wykorzystane nastepujace osoby:

a. ambasador/ambasadorzy kampanii;

b. eksperci;

c. dziennikarze;

d. influencerzy/blogerzy

— wedhug zasad i okoliczno$ci opisanych ponizej w punkcie 6.3.

6.3. Dzialania w kampanii

W ramach zadania zostang zrealizowane:

1.
2.

ok~

7.

lokowania w TV i w prasie;

kampania reklamowa w mediach spotecznosciowych (dziatania na Facebooku,
Instagramie, Youtube, Twitter, TikTok - lokowania tre$ci za posrednictwem filmow,
stories 1 postow - wykorzystanie influencerow/blogerow);

konferencja prasowa otwierajgca kampani¢ dla minimum 40 dziennikarzy w temacie
i koncepcji zgodnym z zalozeniami kampanii, do udzialu w ktorej zostang
zaangazowani  eksperci  (minimum  jedna osoba ze  $wiata  nauki)
i ambasador/ambasadorzy kampanii (ambasador/ambasadorzy beda zaangazowani
w pozostate dziatania w projekcie);

konferencja naukowa z udzialem ekspertow 1 przedstawicieli mediow;

prowadzenie strony internetowej kampanii przez caty okres trwania kampanii oraz
profili spotecznosciowych dedykowanych kampanii;

aktywnosci dla dziennikarzy z udziatem influencerow (minimum 2 spotkania,
np. zmagania kulinarne, $wigteczne spotkanie/warsztaty);

badanie efektywnosci kampanii przez niezalezny podmiot.

W przypadku lokowan w TV nalezy wskazac¢:

zakres przedmiotowy,
kto bedzie brat udziat,
sposob prezentacji,
czas trwania lokowania,
los¢ tzw. wejsc.

W przypadku wykorzystania influencerow/blogeréw nalezy wskazac:

liczba influenceréw/blogerow,

e zakres przedmiotowy prezentacji,

¢ rodzaj medium spolecznosciowego,

e kto bedzie brat udziat prezentacji,

e Czas, sposob oraz ilo$¢ prezentacji.
UWAGA:

Dzialania wskazane w cze$¢ 6.3. co do ich tresci, formy, ilosci beda przedmiotem oceny
merytorycznej przedstawionej Oferty.

6.4. Monitoring mediow

Monitoring mediow realizacji zadania zostanie zlecony niezaleznemu podmiotowi, co pozwoli
na obiektywng oceng¢ realizacji projektu.



6.5. Ewaluacja kampanii

Efekty kampanii zostang zmierzone za posrednictwem:
e liczbowych podsumowan ogladalnosci lokowan tresci kampanii w TV
liczbowych podsumowan w odstonach stron kampanii;
liczby podsumowan publikacji w social mediach;
badan efektywnos$ci kampanii dokonanych przez niezalezny podmiot.

7. Zasady ologowania i stopka finansowania

Zadanie jest finansowane ze $rodkéw funduszy promocji produktéw rolno-Spozywczych,
o ktorych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-spozywczych
(tekst jednolity: Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

W zwigzku z powyzszym wszelkie materialy oraz dziatania realizowane w ramach zadania
muszg by¢ 0znaczone w sposéb trwaly i widoczny stopka finansowania o nastgpujace;j tresci:
»Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
1 Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego”

oraz musi zawsze by¢ dodane logo Zamawiajacego.

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz 10go muszg zawiera¢ si¢ w kosztach ich
produkcji i sg objete budzetem.

8. Budzet projektu

Maksymalny budzet projektu, w catym okresie kampanii wynosi 1 890 000,00 PLN brutto,
w tym zawarty jest podatek VAT. Poszczegdlne koszty projektu zawarte sg w tabeli ponizej:

Szczegolowa kalkulacja kosztow
Wykaz kosztow . .
Lp. kwalifikowanych Szczegolowy wykaz kosztow o cena : .
rios¢ jednostkowa aczme
Lokowanie w programach TV
oraz prasie (tradycyjnej 1 900 000,00
Reklama w telewizji, | i internetowej)
1 _radlo,h p(rquu; lub Kampania reklamowa w mediach 1 200 000,00
Innych mediac spotecznosciowych (Facebook, 1 300 000.00
Instagram, YouTube, Twitter, Tik k
Tok)
Przygotowanie stoisk
5 |1 materla%o_w Opracowanie graficzne kampanii, 1 50 000,00 50 000,00
informacyjno- KV
promocyjnych
; Organizacja szkolen Organizacja konferencji prasowej 1 60 000,00 160 000,00
I konferencji Konferencja naukowa z udziatlem ’
. S L 1 100 000,00
ekspertdéw i przedstawicieli mediow




Prowadzenie kontynuacji strony
kampanii 1 40 000,00
Prowadzenie serwisu
4 internetowego Prowadzenie profili 60 000,00
spotecznosciowych przypisanych 1 20 000,00
bezposrednio do kampanii
badania efektywnoS$ci
5 zadania V\.lykon(’.:me B.adame‘: efektywposm kampanii przez 1 20 000,00 20 000,00
przez niezalezny | niezalezny podmiot
podmiot
Organizacja aktywnosci dla
dziennikarzy oraz/lub influencerow
(minimum 2 spotkania, np. zmagania 1 250 000,00
kulinarne, $wigteczne
. spotkanie/warsztaty)
Wynagrodzenie
dostawcy  towarow W dzenie A ii PR 1 20 000.00
6 |lub ushug, | Y agroazenie Agendjl Y1470 000,00
niezbednych do
realizacji zadania Udziat eks_pertow merytorycznych 1 30 000,00
w kampanii
Ambasador/ambasadorzy kampanii 1 100 000,00
7 |Suma 1890 000,00 PLN
UWAGA:

1. Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektowa 1 przekraczajace budzet nie mogg by¢
sfinansowane w ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

2. Warunkiem rozliczenia poszczeg6lnych dziatan jest przedtozenie wraz z odpowiednim
dokumentem ksiggowym wiasciwych materiatow dowodowych, potwierdzajacych
realizacje poszczegdlnych dzialan w ramach zadania wraz z czytelna informacja
o finansowaniu.

9. Warunki udzialu w postepowaniu

9.1. Warunki formalne dla oferty

1.

o

Oferta musi obejmowac cato$¢ zamodwienia 1 by¢ sporzadzona w jezyku polskim.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych. Oferty czesciowe
zostang odrzucone.

Nie dopuszcza si¢ sktadania ofert wariantowych.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng ofert¢ na cato$¢ zamowienia.

Cena oferowana za wykonanie catosci przedmiotu zamdwienia musi by¢ podana
w PLN w kwocie brutto.

W cenie ushugi Wykonawca zobowigzany jest uja¢ wszystkie przewidywalne koszty
zwiazane z realizacjg zamowienia szczegotowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz
wszystkie koszty wynikajace z zapisow niniejszego Zapytania Ofertowego, bez ktdrych
realizacja zamowienia nie bytaby mozliwa.

Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie beda obowiazywaly przez okres waznos$ci
Umowy.



7. Wymaga sie, aby wszystkie dokumenty sktadajace si¢ na odpowiedZz na niniejsze
Zapytanie Ofertowe mialy ponumerowane strony i byly trwale ze soba polaczone w
jeden dokument (oferte). Szczegoty oraz inne wymogi co do warunkoéw ztozenia oferty
patrz punkt 1 Rozdziatu 12 Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwotanie zlozenia
oferty oraz ponizej punkt 8 i 10.

8. Oferta powinna:

a.

b.
C.

zawiera¢ nazwe (firme¢), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-
mail do kontaktu, numer NIP (dla podmiotéw polskich);

zawiera¢ termin zwigzania oferta;

by¢ podpisana: wszystkie dokumenty wlasne i1 zalaczniki, o ktérych mowa
w punkcie 10 niniejszej czeSci, w tym kopie dokumentéw, muszg by¢ podpisane
przez Wykonawce lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob
umozliwiajacy identyfikacj¢ podpisu wraz z imienna pieczatka osoby
podpisujacej*.

9. Do udzialu w postepowaniu beda dopuszczeni Wykonawcy, ktérzy legitymujg sie
odpowiednig wiedzg i do§wiadczeniem niezbednym do wykonania zamoéwienia.

10. Wykonawca zobowiazany jest ztozy¢ wraz z Oferta podpisang przez osoby upowaznione
zawierajgcg opis realizacji wszystkich dziatan objetych przedmiotowym zadaniem,
nastepujace podpisane* dokumenty:

a.
b.

Formularz Oferty — Zalgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku wyboru jego oferty wyraza on zgode
na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych
w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do
realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego
zadania oraz warto$ci, zgodnie z Zalgcznikiem nr 2 do Zapytania Ofertowego.
Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody na udostgpnienie przez
Zwiazek Polskie Migso danych Oferenta, ktorego to oferta zostanie wybrana,
w celu przekazania informacji innym Oferentom o zwycigskiej Ofercie, zgodnie
z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu o braku powiazan osobowych 1 kapitalowych
z Zamawiajacym, zgodnie z Zalgcznikiem nr 4 do Zapytania Ofertowego;
Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan okre§lonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegolowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 poz. 1351;
2 2019 r. poz. 1422; z 2020 r. poz. 322), zgodnie z Zalgcznikiem nr 5 do Zapytania
Ofertowego;

Oswiadczenie Podmiotu, Ze projekt zostanie zrealizowany z uzyciem PRODUKTU
POLSKIEGO, zgodnie z Zatacznikiem nr 6 do Zapytania Ofertowego

Wzoér umowy zgodnie z Zatgcznikiem nr 7 do Zapytania Ofertowego.

Wykaz kampanii z trzech ostatnich lat z podaniem ich budzetu.

Aktualne na dzien sktadania oferty odpisy z KRS albo rejestru przedsigbiorcow
CEIDG.

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we witasciwym upowaznieniu.



9.2. Warunki formalne dla Wykonawcy

1. O udzielenie zamowienia moga si¢ ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

a. nie podlegaja wykluczeniu,

b. spetniajg warunki udziatu w post¢powaniu,

C. posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
o swobodzie dziatalnos$ci gospodarczej (t.j. Dz. U. z 2017 1. poz. 2168, 2290, 2486,
z 2018 r. poz. 107, 398),

d. znajdujg si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy.

2. Wykluczeniu podlegaja Oferenci:

a. zaistniala w negatywnym zakresie choc¢by jedna z okoliczno$ci wymienionych
w punkcie 1;

b. w stosunku, do ktorych otwarto likwidacje lub ktorych upadtos¢ ogloszono,
z wyjatkiem Oferentow, ktorzy po ogloszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uklad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli poprzez likwidacj¢ majatku upadiego;

c. ktorzy zlozyli nieprawdziwe informacje majace wplyw na wynik prowadzonego
postgpowania.

10. Odrzucenie oferty

Oferta podlega odrzuceniu, jesli wystapi jedna z ponizszych przyczyn:

1. Nie spetlnia wymogoéw formalnych;

2. Jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania Ofertowego;

3. Zostala ztozona przez podmiot niespetniajacy warunkoéw udzialu w postgpowaniu;

4. Jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawca zadania bylaby osoba fizyczna, o ktorej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych
warunkow 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych;

5. Zostata ztozona po terminie.

11. Opis sposobu dokonywania oceny

Ocenianie beda wylacznie oferty nieodrzucone, ktore spelnity wymogi formalne Zapytania
Ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 2 osobowa Komisje
oceniajacg powotang w formie ustnej lub pisemnej przez Prezesa Zarzadu Zwigzku Polskie
Migso. Maksymalna liczba punktow, jaka moze uzyska¢ oferta wynosi tacznie 100 punktow.
Komisja dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriow:

L.P. Nazwa Kryterium [K] Maksymalna liczba punktéw mozliwa do
uzyskania w danym kryterium
1 Koncepcja Kampanii 70
2 Cena 30

Kryterium [K1] — Koncepcja kampanii
W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej ocenianej ofercie odpowiednig liczbe punktow,

wedlug ustalonego przedzialu punktowego ,,0d do” dla poszczegdlnych kryteriow sktadowych.
Kazda oferta moze otrzymac, w tym kryterium, w sumie od 0 do 70 punktow.

10



1. | Dopasowanie i atrakcyjnos$¢ form udziatu Kampanii w social mediach. 0-10 pkt

2 | Dopasowanie i atrakcyjno$¢ form udziatu Kampanii w prasie. 0-10 pkt

3. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu Kampanii w TV. 0-10 pkt

4. | Atrakcyjno$¢ wizualna przedstawionej koncepcji graficznej Kampanii 0-10 pkt
— Key Visual.

5. | Atrakecyjnos$¢ koncepcji konferencji prasowej otwierajacej Kampanig. 0-10 pkt

Atrakcyjno$¢ koncepcji aktywnosci dla dziennikarzy i dopasowanie przekazu
informacyjnego zaproponowanych aktywnosci dla dziennikarzy do specyfiki
produktow objetych projektem oraz do poszczegélnych grup docelowych
Kampanii.

6. | Atrakcyjnos¢ i funkcjonalno$¢ oraz dopasowanie zaproponowanej formy | 0-10 pkt
uaktualnienia strony internetowej kampanii do specyfiki produktéw objetych
Kampanig oraz do grup docelowych Kampanii.

7. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ zaproponowanego eksperta i Ambasadoréw | 0-10 pkt
Kampanii (ranga tytutéw naukowych, zasiggi w mediach spoleczno$ciowych,
dopasowanie kwalifikacji do koncepcji kampanii).

Kryterium [K2] — Cena brutto

W tym kryterium Komisja przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow.
Oferent, ktory zaproponuje najnizsza cen¢ otrzyma 30 punktéw, natomiast pozostali Oferenci,
ktérzy zaproponowali wyzszg odpowiednio mniej punktéw, obliczong wedlug ponizszego

wzoru:
C min.
C=  emmmmmmmemmeeeees -- X 30 pkt
Cx
Gdzie:
C — liczba punktow za kryterium ,,cena brutto”;
C min. — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
Cx  —cena oferty badanej.

12. Termin, forma, metoda oraz zmiany lub odwolanie zlozenia oferty

1. Oferte nalezy ztozy¢ do 19 stycznia 2023 roku, do godziny 10:00, w siedzibie Zwigzku
,,Polskie Mieso” przy ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa.

a.

b.

Oferte nalezy ztozy¢ w dwoch egzemplarzach, w zaklejonej kopercie
z tytutem: ,,Zapytanie ofertowe ZPM/12/2/2022”.

Kazdy egzemplarz osobno musi by¢ albo zbindowany, albo sklejony albo w
inny sposob mie¢ trwale polaczone strony sktadajgce si¢ na egzemplarz, tak by
tworzyly jedna calo$c¢.

Na dzien przed planowanym dniem ztoZzenia oferty nalezy umowié sie
telefonicznie na dzien i godzing ztozenia oferty, dzwonigc pod numer +48 722
220 019 lub +48 500 200 168.

2. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
Informacja o wszelkich zmianach zostanie opublikowana na stronie internetowej
www.polskie-mieso.pl.

3. W zwiazku z zagrozeniem epidemicznym SARS-Cov-2 Zamawiajacy zastrzega sobie
prawo zmiany terminu lub odwolania realizacji projektu.
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4.
5.

Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.
Oferty przestane po terminie, o ktorym mowa w punkcie 1, nie beda rozpatrywane.

13. Dodatkowe informacje

1.

w

NGO

10.

11.

12.

13.

14.

Postgpowanie prowadzone jest jednoetapowo i obejmie:

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

komisyjne otwarcie ofert,

weryfikacje spelnienia wymogow formalnych,

ocen¢ ztozonych ofert,

wybor najkorzystniejszej oferty.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia przez Wykonawce cze$ci zamowienia
podwykonawcom. W przypadku powierzenia podwykonawcy majg zastosowanie
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, w sytuacjach w nim opisanych.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wgladu do umow z podwykonawcami.
Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zapytania Ofertowego wraz
z zalacznikami bez podania przyczyny. Informacje o zmianach zostang opublikowane
na stronie www.polskie-mieso.pl.

Postepowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemne;.

Postepowanie prowadzi si¢ w jezyku polskim.

Odpowiedzialnos$¢ za prawidlowa realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.

Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zapytaniu Ofertowym nie stanowi, ani
tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania, czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy
z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tre§¢. Podmiot odpowiadajacy na
tre$¢ niniejszego Zapytania Ofertowego wyraza zgode na fakt, ze z tytulu
przygotowania i ztozenia Oferty w stosunku do Zwigzku Polskie Migso nie bedzie
ro$ci¢ sobie jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztow lub
wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie albo odszkodowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wyboru kolejnej wsrdd najkorzystniejszych
ofert, jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana, jako najkorzystniejsza, nie
podpisze z Zamawiajacym umowy w terminie do 7 dni od dnia rozstrzygnigcia
konkurencyjnej procedury wyboru Wykonawcy albo gdyby podpisanie umowy z takim
Wykonawcg (Oferentem) stato si¢ niemozliwe z innych przyczyn, w tym tych, ktore sg
wymienione w czesci 9.2. punkt 2 W Rozdziale 9. Warunki udziatu w postegpowaniu.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postegpowania na kazdym jego
etapie lub wydhluzenia terminéw bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru
Wykonawcy zadania, o czym niezwlocznie poinformuje na stronie www.polskie-
mieso.pl. W takiej sytuacji ma zastosowanie zdanie drugie punktu 8 niniejszego
rozdziatu.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej
oferty bez podawania przyczyny. W takiej sytuacji ma zastosowanie zdanie drugie
punktu 8 niniejszego rozdziatu.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zwiazku Polskie Migso www.polskie-mieso.pl.

Wykonawcy sktadajacy oferty zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej
oferty drogg elektroniczng (e-mail).

Niniejsze postgpowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do
zawarcia umowy.

P00 o
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Zapytanie Ofertowe zamieszczono na stronie www.polskie-mieso.pl.

Wszelkie pytania dotyczace ninicjszego Zapytania Ofertowego prosimy kierowaé za
posrednictwem poczty elektronicznej (e-mail): jacek@polskie-mieso.pl.

Adres biura

Zwiazek Polskie Migso
ul. Chatubinskiego 8, lok. 3210
00-613 Warszawa

Serdecznie zapraszamy Panstwa do udzialu w powyzszym projekcie.
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Zalacznik nr 1
do Zapytania ofertowego ZPM 12/2/2022

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowosc, data)

FORMULARZ OFERTY

(nr tel., adres email)

Przystepujac do udzialu w postepowaniu na

oswiadczam, ze:
1. Zapoznatem si¢ z Zapytaniem Ofertowym i nie wnosz¢ do niego zastrzezen.
2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych w Zapytaniu

Ofertowym.

3. Oferuj¢ wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem Ofertowym za ceng:
............................................... PLN brutto.

(BB . e

4. Jestem zwigzany niniejsza ofertg przez okres 30 dni od dnia na zlozenie oferty.
5. Zobowiazuje¢ sie, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy, stanowiacej zatacznik do
Zapytania Ofertowego w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy *)

* Podpis Wykonawcy lub osoby figurujqcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 2
do Zapytania ofertowego ZPM 12/2/2022

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowosc, data)

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego KOWR informacji w BIP

W przypadku wyboru oferty firmy

na realizacje przedmiotowego zadania (projektu) wyrazamy zgod¢ na udostepnienie przez Dyrektora
Generalnego Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR
informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego
do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz
wartoSci.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujqcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 3
do Zapytania ofertowego ZPM 12/2/2022

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowosc, data)

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie danych

Ja, nizej podpisany/a przystgpujac do Zapytania ofertowego dotyczacego Projektu (zadania)
pt. ,,Marka Polskie Migso — Polska Smakuje — kontynuacja V edycja”, oswiadczam, iz wyrazam
zgode na udostepnienie przez Zwigzek Polskie Mieso danych firmy, w celu przekazania informacji
innym Oferentom o zwycigskiej Ofercie.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wltasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 4
do Zapytania ofertowego ZPM 12/2/2022

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowosc, data)

OSWIADCZENIE
o braku powigzan

Ja, nizej podpisany/a przystgpujac do Zapytania ofertowego dotyczacego Projektu (zadania)
pt. ,Marka Polskie Migso — Polska Smakuje — kontynuacja V edycja”, oswiadczam o braku
powiazan kapitalowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powiazania kapitatlowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym
lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace w szczegolnosci na:
1. wuczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;
2. posiadaniu udzialow lub co najmniej 10% akcji;
3. pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika;
4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktory moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnoSci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie
w zwigzku malzenskim, stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujqcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 5
do Zapytania ofertowego ZPM 12/2/2022

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowosc, data)

OSWIADCZENIE
0 braku powiazan proceduralnych

W imieniu wlasnym, jako Wykonawca, na podstawie przepisow, o ktorych mowa w § 8 ust. 3
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdétowych
warunkow 1 trybu wudzielania wsparcia finansowego 2z funduszy promocji produktéw
rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 poz. 1351; z 2019 r. poz. 1422; z 2020 r. poz. 322), oswiadczam,
ze:

1) nie petni¢ funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promoc;ji;

2) nie pelni¢ funkcji czlonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu, ktoéremu
udzielono wsparcia;

3) nie jestem osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia, lub osoba wykonujaca w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg
wyboru wykonawcy;

4) nie pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii boczne;j
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje, o ktérych mowa
w pkt 1-3.

(Podpis i1 Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujqcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 6
do Zapytania Ofertowego ZPM 12/2/2022

Pieczatka firmowa wykonawcy

(Miejscowosc, data)

OSWIADCZENIE

w sprawie ,,PRODUKT POLSKI”

Niniejszym o$wiadczamy, ze projekt pt. ,,Marka Polskie Migso — Polska Smakuje — kontynuacja V
edycja” zostanie zrealizowany zgodnie z artykutlem 9 ust. la ustawy z dnia 22 maja 2009 roku
o funduszach promoc;ji produktéw rolno-spozywczych (tekst jednolity Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

(Podpis i pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub 0soby figurujgcej/osob figurujgeych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.
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Zalacznik nr 7
do Zapytania ofertowego ZPM 12/2/2022

Zarys UMOWY nr ...coveviniiniinnnnnns
zawartej w dniu ................ 2023 r.
na przygotowanie szczegétowej koncepcji oraz realizacje dzialan w ramach projektu
pt. ,Marka Polskie Migso — Polska Smakuje — kontynuacja V edycja”

w Warszawie pomigdzy:
Zwiazkiem Polskie Mieso, ul. Chatubinskiego 8 lokal 3210, 00-613 Warszawa,

KRS: 0000063289, NIP: 5261719336, REGON: 010700994 zwana dalej ,,Zamawiajacym”,
reprezentowang przez: Witolda Choinskiego, prezesa zarzadu

a
............................................. z siedzibg w ... przy ul. ......, wpisang do rejestru
przedsigbiorcéw prowadzonym przez Sad Rejestrowy w ...... , Wydzial Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod NUMETEIM. . ..ueeeeeeeeneeaeanennens ,
NIP. oo Regon.......cooviiiiiiiiiiiii, , reprezentowanym przez:

zwanym dalej ,,Wykonawca” lub (w przypadku jednoosobowej dziatalnosci gospodarczej)
................................. prowadzacym dziatalno$¢ gospodarczg pod firma...............
z siedziba w ... , przy ul. e, NIPL
Regon.........coooviiiiiiiiinn. zwanym dalej ,,Wykonawcg”

0 nastepujacej tresci:

§1

1. Wykonawca zobowiazuje si¢ do wykonania ustugi okreslonej jako przygotowanie szczegotowe;j
koncepcji oraz realizacje dziatah w ramach projektu pt. ,,Marka Polskie Mig¢so — Polska
Smakuje — kontynuacja V edycja”, zgodnie z Zalgcznikiem nr 1 stanowigcym Oferte z
dnia.............oeeninnln. przedtozong przez firme ...............cooeeiiiiiiiiinn.. w odpowiedzi
na Zapytanie Ofertowe ZPM 12/2/2022.

2. Wykonawca ma prawo powierzy¢ wykonanie ustugi lub czesci ustugi podwykonawcy, jednakze
jest on odpowiedzialny wobec Zamawiajacego za jego dzialtania, jak za wiasne.

§2

Wykonawca zobowigzuje si¢ do tego, ze:

1. Dokona wszelkich uzgodnien z Zamawiajacym i dochowa wszelkich formalnos$ci dotyczacych
realizacji przedmiotowego zadania.

Zadanie zostanie zrealizowane w terminie od dnia podpisania umowy do 30 czerwca 2023 roku.

Dziatanie nie przekroczy budzetu w wysoko$Ci .........ooevviiiiniininnnnn. PLN brutto.

4. Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania bedg oznaczone w sposob
trwaly 1 widoczny stopka finansowania ,,Sfinansowano z Funduszy Promocji Migsa
Wieprzowego oraz z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”, a takze logo Organizatora, tj.
Zwiazku ,,Polskie Migso”, a takze tam, gdzie jest to uzasadnione znakiem PRODUKT POLSKI.
Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz logo i znaku PRODUKT POLSKI musza
zawierac si¢ w kosztach ich produkcji.

wmn
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Dziatanie zostanie udokumentowane w sposob jasny i niepodwazalnie potwierdzajacy jego
zrealizowanie, poprzez dostarczenie materialow dowodowych oznaczonych stopka
finansowania.

Wszelkie materialty dowodowe 1 dokumenty ksiggowe zostang dostarczone do Zamawiajacego
w terminie do 30 dni od dnia zakonczenia realizacji dziatania.

§3

Zamawiajacy dokona rozliczenia z wykonawca w terminie do 4 miesiecy po zakonczeniu
zadania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wzywania Wykonawcy do uzupetnien
1 wyjasnien do dnia ostatecznego zatwierdzenia wyplaty srodkéw finansowych przez Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa na drodze wydanej decyzji o wyptacie srodkoéw finansowych.
Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy ktorakolwiek z pozycji zrealizowanych przez
Wykonawce nie zostanie uznana za koszt kwalifikowany przez KOWR, Wykonawca
zobowigzany jest do wystawienia faktury korygujacej, pomniejszajacej kwote faktury
dotyczacej danego dziatania o kwote kosztow niekwalifikowanych/nieuznanych przez KOWR.
Ponadto Wykonawca zobowiazuje si¢ niezwlocznie zwrdci¢ wynikajaca z tego réznice na
rachunek bankowy Zamawiajacego.

§4

Wszelkie zmiany w sposobie realizacji Zadania wymagajg zgody Zamawiajacego.
Zamawiajacemu przystuguje prawo zglaszania uwag do sposobu realizacji zadania, ktore to
uwagi Wykonawca zobowigzuje si¢ uwzglednic.

§5

Wykonawca o$wiadcza, ze przystugujag mu autorskie prawa majatkowe do utwordw, ktore
powstang w wyniku realizacji przedmiotu Umowy (dalej: Utwory) i Wykonawca, w odniesieniu
do Utworéw ponosi odpowiedzialnos$¢ za ewentualne naruszenia praw autorskich majatkowych
i osobistych 0so6b trzecich. Wykonawca zobowiazuje si¢ do naprawienia ewentualnych szkod
po stronie Zamawiajagcego powstalych na skutek lub w zwigzku z naruszeniem przez
Wykonawce praw osob trzecich w szczegoélnosci do zwrotu Zamawiajacemu wszelkich
wydatkéw poniesionych przez Zamawiajacego, a obejmujacych miedzy innymi wyplacone
odszkodowanie, a takze wszelkie koszty poniesione w zwigzku z dochodzeniem przez osobe
trzecig roszczen wobec Zamawiajacego.

Utwory, ktore powstang w wyniku realizacji Umowy, pozostaja wlasnoscia Wykonawcy.
W ramach budzetu okreslonego w §2 pkt. 3 Umowy Wykonawca udziela Zamawiajgcemu
bezterminowej, nieograniczonej terytorialnie licencji na korzystanie z Utworéw, na polach
eksploatacji wskazanych w ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego
1994 1. (tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1062) (dalej: Licencja). Licencja na Utwor zostaje udzielona
z momentem podpisania Umowy.

W budzecie okreslonym w §2 pkt 3 zawarte jest wynagrodzenie za udzielenie Licencji.

§6

Wykonawca w ciggu 7 dni od zawarcia umowy musi wplaci¢ na konto Zamawiajgcego kaucje
w wysokosci 100 tys. ztotych tytutem zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy. Kaucja
bedzie zwrdécona w ciggu 7 dni od dnia catkowitego rozliczenia kampanii KOWR
z Zamawiajacym.

Niewplacenie kaucji we wskazanym terminie bedzie skutkowalo natychmiastowym
rozwigzaniem umowy z Wykonawca.
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§7

1. Zamawiajacy na etapie realizacji niniejszej Umowy, w zwigzku z wystgpieniem okolicznosci
utrudniajgcych jej wykonanie lub okolicznos$ci nie dajacych si¢ przewidzie¢ albo sity wyzszej,
zastrzega sobie prawo zmiany niniejszej umowy.

2. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

3. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umows maja zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego.

4. Spory wynikte w zwigzku z realizacjg niniejszej umowy beda rozstrzygane przez sad wiasciwy
dla siedziby Zamawiajacego.

5. Termin realizacji dziatania biegnie od dnia podpisania niniejszej umowy do dnia 30 czerwca
2023 roku.

6. Umowg sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze stron.

Zamawiajacy Wykonawca
Zalacznik:
Zaktacznik nr 1 do umowy — Formularz oferty z dnia ...................coooiiiiin, do Zapytania

Ofertowego ZPM 12/2/2022 z dnia 30 grudnia 2022 na wykonanie ustugi okreslonej jako
przygotowanie szczegotowej koncepcji oraz realizacja dziatan w ramach projektu pt. ,,Marka Polskie
Migso — Polska Smakuje — kontynuacja V edycja”.

22



