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AKTUALNOSCI

Finat IV edycji kampanii "Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje"
Przedstawiciel Zwigzku Polskie Mieso w Zespole do spraw opracowania
strategii rozwoju sektora wieprzowiny i przetwérstwa miesnego

Weszta w zycie pomoc finansowa dla producentow $win

Anna Olewnik-Mikotajewska: Trend roslinny jest nieuchronny

Prezes Choinski powotat grupe roboczga w sprawie probleméw
w deklarowaniu masy netto miesa przy wystgpieniu naturalnego
wycieku

Drugie spotkanie z wladzami japonskimi w sprawie uznania
regionalizacji dotyczacej grypy ptakow w eksporcie miesa drobiowego

CENY - SWIAT

Srednie w UE ceny wieprzowiny - stan na 25 tydzien
Cena wieprzowiny w Chinach u producenta
Srednie w UE ceny brojleréw - stan na 25 tydzien

Srednie ceny netto zakupu $éwin rzeznych za wage zywa w okresie
19-26.06.2022
Srednie miesieczne ceny skupu kurczat i indykéw (typ brojler, w zt/kg)
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AKTUALNOSCI

Final IV edycji kampanii "Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje"

Wspdlne gotowanie, smazenie, grillowanie i pieczenie. Naukowe eksperymenty,
Swigteczne przepisy i nieoczekiwane potaczenia smakéw. Oficjalne spotkania
i nieformalne pikniki. IV edycja kampanii ,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje” za nami.
W rolach gtéwnych: polskie mieso drobiowe i wieprzowe, a wszystkim dziataniom
towarzyszyli ambasadorzy - Jakub i Gaja Kuroniowie. Sukces kampanii to zastuga jej
inicjatora: Zwigzku Polskie Mieso.

Celem prowadzonych dziatan byto zwiekszenie wiedzy i uswiadomienie przecietnemu
Kowalskiemu waloréow odzywczych i waznej roli miesa w codziennej diecie. Méwiono
o pochodzeniu miesa i podkreslano potrzebe wspierania polskich producentéw
i hodowcdw w tym zakresie. Prezes Zarzadu Zwigzku Polskie Mieso Witold Choinski tak
mowi o kampanii: Merytoryczna dyskusja na temat waloréow odzywczych miesa, jego
certyfikowanej jakosci, roli w budowaniu zrownowazonej diety to nasz wkfad w debate,

Biuletyn Zwigzku Polskie Migso



ktéra toczy sie w wielu polskich domach. Podkreslamy nie tylko istotny udziat branzy
miesnej w rozwoj ekonomiczny i technologiczny polskiego rolnictwa, ale réwniez jej
wptyw na podnoszenie szeroko pojetych standardéw biznesowych.

(| 7,\,,\\\\\\\\\

Debata, o ktérej mowi prezes Choinski, byta jednym ze spoiw wszystkich kampanijnych
aktywnosci, a jej forma byta dopasowana do tego, jaka role odgrywa polskie mieso na
polskim stole. Twdrcy kampanii inspirowali sie tradycjami wspdlnego gotowania,
przekazywania przepisdw z pokolenia na pokolenie i wielogodzinnego biesiadowania przy
stole. Hasto IV edycji kampanii Zwigzku Polskiego Mieso brzmiato: ,Pewne jest jedno.
Polskie Mieso. Zawsze w dobrym towarzystwie”. Ostatni element sloganu to nie tylko
dodatki i przyprawy, w ktéorych towarzystwie miesne walory nabierajg jeszcze lepszego
smaku. To przede wszystkim bliscy ludzie, bez ktérych spotkania przy stole nie majg tak
serdecznego wymiaru.

Z tego witasnie powodu ambasadorami
tegorocznej odstony  kampanii  zostato
rodzenstwo Gaja i Jakub Kuroniowie, ktérzy
tradycje kulinarne majg we krwi. Za strone
merytoryczng odpowiadali znani i cenieni
eksperci. Prof. Agnieszka Wierzbicka
z warszawskiej SGGW, ktora jako ekspert
~ kampanii brata juz udziat w jej poprzednich
edycjach i doskonale porusza sie w tematyce
trendoéw oraz nowosci w obszarze polskiego
miesa drobiowego i wieprzowego. Do grona

- ekspertéw dotaczyta réwniez dietetyczka
Dorota Osdbka, ktora przedstawiata zalety zdrowotne i wartosci odzywcze polskiego
miesa potwierdzone wynikami najnowszych badan.

Wszystkie dziatania kampanijne dla polskiego drobiu i polskiej wieprzowiny byty
prowadzone w oparciu o wspdlny
mianownik: wysokg jakos¢ polskiego
miesa. Podkreslano przy tym
funkcjonowanie znaku jakosci PQS (Pork
Quality System) oraz QAFP (Quality
Assurance for Food Products). Hastem
przewodnim promujacym polski drob
zostato:  ,Polski dréb. Rdznorodnos¢
z polotem”. Nie tylko kurczak, indyk,
kaczka, ges$, ale tez bazant czy perliczka
to gwarancja sukcesu w kuchni — udanego
dania, zadowolonych i najedzonych,
niezaleznie od okazji, gosci. Mieso
wieprzowe promowane bylo z kolei
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hastem: ,Polska wieprzowina. Bryluje na stole”, podkreslajac wartos¢ smakowq
i odzywcza polskiej wieprzowiny.

W dobrym towarzystwie przy polskim drobiu i polskiej wieprzowinie spotykano sie
kilkanascie razy. IV edycja kampanii ,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje” to m.in.
oficjalne wydarzenia dla mediédw z udziatem jej ambasadoréw. Jakub i Gaja byli
gospodarzami ,Domowki u Kuronidow”, ,Wielkanocy u Kuroniow” oraz ,Pikniku
z Kuroniami”. Spotykano sie takze w naukowej atmosferze Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa
Wiejskiego w Warszawie (,Laboratorium kulinarne w SGGW"), czy w mniej formalnych
okolicznosciach trasy foodtrucka Zwigzku Polskie Mieso (m.in. Targi Sniadaniowe, 500-
lecie Grodziska Mazowieckiego, Street Food Festiwal czy Piknik Poznaj Dobrg Zywnos$¢).
Wydarzenia oficjalne zainspirowaty réwniez inne, juz poza oficjalnym harmonogramem
kampanii, co potwierdzity indywidualne spotkania z mediami, instytucjami, kuluarowe
rozmowy i mikrodebaty.
> A A - 4 To, co zastuguje na szczegdlne
; ‘ Z podkreslenie to swoisty efekt
domina. O kampanii, o polskim
miesie, moéwito sie réwniez
w srodowiskach, ktére do tej pory
rzadko zajmowaty sie ta
tematyka. StworzyliSmy takze
przestrzen do mniej formalnych
dyskusji, dzieki czemu - co
uwazam za szczegodlnie cenne
- skutecznie zmierzyliSmy sie ze
stereotypowym postrzeganiem
drobiu czy wieprzowiny
- zauwaza Witold Choinski.

Kampania ,Marka Polskie Mieso.
Polska Smakuje” miata swojg odstone réwniez w kanale digital. Jej osigq byty autorskie
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dania serwowane przez Jakuba i Gaje ©
Kuroniéw. Dziatania prowadzone byly na
Facebooku, Instagramie, Twitterze oraz
YouTube. Do akcji zaproszeni zostali rowniez
znani i cenieni kulinarni influencerzy: Anna
Starmach, Grzegorz Zawierucha, Damian
Kordas, Tomasz Strzelczyk, Piotr Oginski.
W telewizji dziatania kampanijne objety
lokowanie TVP (,,Pytanie na $niadanie”), TVN
(,Dzien dobry TVN” i Polsat (Ewa Gotuje)
oraz placementy w Food Network TV.

Nie zapomniano o obecnosci w prasie
drukowanej. Kampania byta obecna w takich
tytutach, jak m.in.: Pani, DobreRady,
Kobieta i Zycie czy Przyjacidtka. Ostatnie
kilka miesiecy to dla polskiego drobiu
i polskiej wieprzowiny bardzo udany czas.
Juz dawno o flagowych okretach naszej
kuchni nie byto tak gtosno i tak
merytorycznie. Slogan kampanii ,Pewne jest
jedno. Polskie Mieso. Zawsze w dobrym
towarzystwie” wybrzmiat wielokrotnie
i zapewne bedzie przywotywany niejeden
raz, gdy na stole brylowa¢ bedzie polska
wieprzowina, a polski dréb zachwycac¢ nas
bedzie ,réznorodnoscig z polotem.”

Wiecej informacji na temat kampanii znajduje sie na stronie: www.pewnejestjedno.pl.

Przedstawiciel Zwiagzku Polskie Mieso w Zespole do spraw
opracowania strategii rozwoju sektora wieprzowiny i
przetworstwa miesnego

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi wydat zarzadzenie na mocy ktérego zostat powotany
Zesp6t do spraw opracowania strategii rozwoju sektora wieprzowiny i przetwdrstwa
miesnego. Cztonkiem zespotu bedzie réwniez przedstawiciel Zwigzku Polskie Mieso.

Do zadan Zespotu nalezy opracowanie strategii rozwoju sektora wieprzowiny i
przetworstwa miesnego,

zwanej dalej ,strategia”, jako elementu zapewnienia bezpieczenstwa zywnosciowego
Polakéw, a takze:

1) analiza obecnej sytuacji sektora wieprzowiny, w tym:

a) analiza produkcji $win, w tym produkcji z uwzglednieniem wykorzystania ras
zachowawczych i ras

objetych programami hodowlanymi zatwierdzonymi przez Ministerstwo, w szczegdlnosci
rasy: wielka biata polska (wbp), polska biata zwistoucha (pbz), duroc, hampshire oraz
pietrain,

b) analiza zmian strukturalnych i organizacyjnych w sektorze wieprzowiny,

c) analiza sektora przetworstwa miesnego,

d) analiza handlu wewnatrzunijnego i z krajami trzecimi;

2) analiza importu i eksportu $win, miesa i produktow miesnych;

3) analiza ilosciowa i jakosciowa efektywnosci dotychczasowych programéw
pomocowych;

4) analiza oddziatywania polityk Unii Europejskiej, w szczegdlnosci wspolnej polityki
rolnej, polityki
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handlowej oraz polityki $rodowiskowej, na sektor wieprzowiny;

5) analiza sektora paszowego;

6) analiza dziatan zwigzanych ze zwalczaniem ASF oraz ich wplyw na rozwdj sektora
wieprzowiny;

7) analiza perspektyw eksportowych wieprzowiny w kontekscie sytuacji epizootycznej;

8) identyfikacja problemdw dotyczacych sektora wieprzowiny i przetwoérstwa miesnego
oraz przyczyn ich

wystgpienia;

9) analiza ryzyk dla sektora wieprzowiny i przetwdrstwa miesnego;

10) opracowanie analizy finansowej rekomendowanych rozwigzan, w szczegdlnosci
zapewniajacych stabilnosc

i rentownos¢ produkcji swin i wieprzowiny;

11) przygotowanie rekomendacji dziatan krétko- i dtugoterminowych zapewniajacych
stabilno$¢ i rentownos¢

produkcji $win i przetwérstwa miesa wieprzowego;

12) przygotowanie propozycji zrodet finansowania zmian w sektorze wieprzowiny i
przetworstwa miesnego,

zaproponowanych przez Zespot;

13) przygotowanie programu i harmonogramu wdrazania strategii;

14) przygotowanie propozycji zmian legislacyjnych umozliwiajacych wdrozenie strategii.

Link do zarzadzenia:
https://edziennik.minrol.gov.pl/legalact/2022/28/.

Weszta w zycie pomoc finansowa dla producentéow swin

Fot. Pixabay.

Drugiego lipca biezacego roku weszto w zycie rozporzadzenie Rady Ministrow z 21
czerwca 2022 r. zmieniajace rozporzadzenie w sprawie realizacji przez Agencje
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa zadan zwigzanych z ustanowieniem
nadzwyczajnej pomocy dostosowawczej dla producentéw jabtek. Przewiduje ono pomoc
finansowej dla producentow Swin.
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Na mocy przyjetego rozporzadzenia wdrozony zostat mechanizm nadzwyczajnej pomocy
dostosowawczej skierowany do producentéw swin utrzymujacych lochy. Wnioski nalezy
ztozy¢ do 15 lipca.

Wysoko$¢ pomocy wynosi 80 zt/szt. do $win urodzonych w gospodarstwie producenta
w okresie od 1 kwietnia 2022 r. do 30 czerwca 2022 r., ktérych oznakowanie zostato
zgtoszone do ARIMR do dnia 15 lipca, przy czym maksymalna kwota pomocy, jaka moze
zosta¢ przyznana producentowi wynosi 160 tys. zt.

Whniosek o udzielenie pomocy finansowej producent $win sktada raz, w nieprzekraczalnym
terminie do dnia 15 lipca 2022 r. na formularzu udostepnionym na stronie internetowej
Agencji. Za date ziozenia wniosku uznaje sie date wptywu tego wniosku do biura
powiatowego Agencji witasciwego ze wzgledu na miejsce zamieszkania albo siedzibe
producenta $win.

W przypadku ztozenia wniosku o udzielenie pomocy, po dniu 15 lipca 2022 r., nie
wszczyna sie postepowania w sprawie o przyznanie tej pomocy.

Ponadto w przypadku ztozenia wiecej niz jednego wniosku o udzielenie pomocy, przez
tego samego producenta $win, rozpatrzeniu podlega wylacznie pierwszy z tych wnioskéw,
przy czym o kolejnosci tych wnioskow decyduje data wptywu do Agencji.

Uprawnieni do pomocy sg producenci, ktorzy:

e sg producentami rolnymi w rozumieniu ustawy z dnia 18 grudnia 2003 r.
o krajowym systemie ewidencji producentow, ewidencji gospodarstw rolnych oraz
ewidencji wnioskdéw o przyznanie ptatnosci (Dz. U. z 2022 r. poz. 203 i 2019);

e w dniu 1 kwietnia 2022 r. prowadzili gospodarstwo w rozumieniu art. 2 pkt 8
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o ochronie zdrowia zwierzat oraz zwalczaniu
chordéb zakaznych zwierzat (Dz. U. z 2020 r. poz. 1421), w ktéorym byty
utrzymywane $winie;

e do dnia 15 lipca 2022 r., zgtosili zgodnie z przepisami ustawy z dnia 2 kwietnia
2004 r. o systemie identyfikacji i rejestracji zwierzat (Dz. U. z 2021 r. poz. 1542),
oznakowanie $win urodzonych w jego gospodarstwie od dnia 1 kwietnia 2022 r. do
dnia 30 czerwca 2022 r.;

e realizujg co najmniej jedno z nastepujacych dziatan: gospodarka o obiegu
zamknietym, gospodarka sktadnikami odzywczymi, efektywne wykorzystywanie
zasobow oraz metody produkcji przyjazne dla srodowiska i klimatu (katalog
dziatan uprawniajacych do uzyskania pomocy okreslony jest w zatgaczniku do ww.
rozporzadzenia i obejmuje m.in. dziatania zwigzane z dywersyfikacja upraw na
posiadanych przez rolnika gruntach ornych).

Szczegodtowe informacje o warunkach udzielania pomocy dla producentéw $win oraz wzér
wniosku o przyznanie pomocy dostepne bedg na stronie internetowej Agencji
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa https://www.gov.pl/web/arimr/nadzwyczajna-
pomoc-dostosowawcza-dla-producentow-swin.

2 lipca br. wchodzi w zycie rozporzadzenie Rady Ministrow z 21 czerwca 2022 r.
zmieniajace rozporzadzenie w sprawie realizacji przez Agencje Restrukturyzacji
i Modernizacji Rolnictwa zadan zwigzanych z ustanowieniem nadzwyczajnej pomocy
dostosowawczej dla producentéw jabtek (Dz. U. poz. 1365).

Pomoc ta bedzie realizowana z wykorzystaniem S$rodkéw finansowych przewidzianych
w rozporzadzeniu delegowanym Komisji (UE) 2022/467 z dnia 23 marca 2022 r.
przewidujagcym nadzwyczajng pomoc dostosowawczg dla producentéw w sektorach
rolnych (Dz. Urz. UE L 96 z 24.3.2022 r. str. 4).
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Udostepnione przez Komisje Europejskg srodki finansowe mogg byé przyznane w
sektorach, ktére w konsekwencji rosyjskiej inwazji na Ukraine, dotkniete zostaty
zaktéceniami na rynku spowodowanymi zwiekszonymi kosztami produkcji lub
ograniczeniami w handlu.

Zgodnie z obowigzkiem wynikajagcym z ww. rozporzadzenia Komisji Europejskiej wsparcie
moze by¢ kierowane do rolnikdw, ktérzy angazujg sie w co najmniej jedno
z nastepujacych dziatan: gospodarka o obiegu zamknietym, gospodarka skfadnikami
odzywczymi, efektywne wykorzystywanie zasobow oraz metody produkcji przyjazne dla
srodowiska i klimatu.

Link do rozporzadzenia:https://dziennikustaw.gov.pl/DU/2022/1365

Anna Olewnik-Mikotajewska: Trend roslinny jest nieuchronny

Potowa Polakéw deklaruje, ze ograniczyta w swoim menu ilo$¢ spozywanych produktéw
pochodzenia zwierzecego - wynika z badania SW Research dla Fundacji ProVeg.
Konsumenci sg coraz bardziej swiadomi, ze dieta bardziej roslinna moze miec¢ pozytywne
przetozenie na zdrowie, ale tez na srodowisko. W odpowiedzi na ten trend na sklepowych
potkach pojawia sie coraz wiecej roslinnych produktow nowej generacji. Do swojej oferty
dodajq jaq takze producenci dotad skoncentrowani na miesie. - Wydaje mi sie, ze bedzie
miejsce zaréwno dla dobrej jakosci miesa i jego przetworow, jak réwniez dla produktow
roslinnych - moéwi prezes Grupy Olewnik Anna Olewnik-Mikotajewska.

Z ogolnoeuropejskiego badania przeprowadzonego w ubiegtym roku przez ProVeg
International w ramach projektu Smart Protein wynikalo, ze prawie potowa
Europejczykdw znacznie ograniczyta spozycie miesa, a niemal 40 proc. zamierzato to
zrobi¢ w ciggu kolejnych szesciu miesiecy. 30 proc. za$ deklarowato zamiar ograniczenia
konsumpcji nabiatu. Producenci zywnos$ci zauwazajg, ze w ostatnich latach nastepuje
znaczaca zmiana w kierunku odzywiania opartego na roslinach. Nie pozostajg wiec bierni
w tej kwestii i odpowiadajg na ten trend, poszerzajac oferte zaktaddw miesnych o
kategorie roslinne. Jak twierdza, szersze portfolio roslinne moze zaréwno zatrzymac przy
danej marce dotychczasowych klientdw, jak i przyciggna¢ nowych.
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- Trend roslinny jest nieuchronny. Méwi sie, ze do 2030 roku wartos¢ kategorii roslinnych
wyniesie 250 mld dol. Sitg rzeczy spada spozycie miesa, ale wydaje mi sie, ze bedzie
miejsce zarowno dla dobrej jakosci miesa i jego przetwordw, jak réwniez dla produktow
roslinnych, jesli mamy na uwadze caly czas zrownowazong diete - modwi agencji
Newseria Lifestyle Anna Olewnik-Mikotajewska.

Swiadomoé¢ konsumentdw dotyczaca zdrowego odzywiania jest coraz wieksza. Zmieniaja
sie wiec nawyki i wybory zywieniowe. Tym samym producenci dostajg zielone $wiatto do
opracowywania coraz nowszych roslinnych zamiennikédw miesa. Przykiadowo
w bezmiesnej ofercie spo6tki Olewnik znalazty sie m.in. roslinne kaszanki i kietbaski
z buraczkami czy kabanosy.

- Majac na uwadze zréwnowazong diete zmieniajacego sie konsumenta i ochrone
planety, Grupa Olewnik chce sie zmienia¢. Stad tez pomyst na to, zeby w swoim portfolio
mie¢ zaréwno produkty miesne, jak i roslinne. Posiadamy gospodarstwa zaréwno w
Polsce, jak i w Ukrainie i w mys$l strategii ,Od pola do stotu” chcielibySsmy, zeby nasze
zboza

i rosliny rowniez miaty swéj debiut na podtce sklepowej pod finalng markg Olewnik -
deklaruje prezes Grupy Olewnik.

- Rynek produktéw roslinnych noweJ generacji w Polsce rozwija sie bardzo szybko.
' - Obserwujemy to w ciggu ostatnich
pieciu lat. W poréwnaniu do $wiata
mysle, ze u nas wida¢ jeszcze
szybszy rozwdj, jeszcze wieksze
zainteresowanie naszego
konsumenta i dlatego tez ta oferta
staje sie coraz szersza - moéwi
Joanna Lewandowska, marketing
manager
w spotce Givaudan Polska.

Boston Consulting Group i Blue
Horizon szacujq w swoim raporcie,
ze do 2035 roku rynek alternatyw
dla miesa, jajek, nabiatu i owocow
morza bedzie wart 290 mlid dol. W
tej wartosci uwzgledniajg zaréwno produkty oparte na roslinach, jak i réznego rodzaju
mikroorganizmach.

- Roslinne produkty nowej generacji to sq produkty, ktére bedg zastepowaé mieso. Mogq
to by¢ np. hamburgery, nuggetsy, pulpety, gulasze, kotleciki, wiec jest cata gama takich
produktow, ktore obecnie powstajg — mdéwi Joanna Lewandowska. — W sklepach réwniez
wida¢ ten trend. Jak wchodzimy do jakiegokolwiek sklepu, jest wydzielona pétka na
produkty pochodzenia roslinnego. I tutaj gtdwnie mowie o zamiennikach miesa, ale tak
naprawde to tez sq zamienniki wszystkich wyrobéw mlecznych, np. jogurtow.

Z badania Smart Protein wynika, Zze sposréd alternatyw nabiatu Polacy korzystajq
najczesciej z roslinnego mileka, sera i jogurtu (po ok. 24 proc.). Polscy konsumenci
zaznaczyli, ze szczegdlnie chcieliby widzie¢ na sklepowych pétkach roslinne alternatywy
kotletdw do hamburgerdéw (34 proc.) i piersi z kurczaka (34 proc.). Réwnie pozadanymi
produktami sg roslinny wedzony toso$ (29 proc.) i paluszki rybne (27 proc.). Co istotne,
badani Polacy podkreslali, ze zywnos¢ pochodzenia roslinnego jest zbyt droga i chcieliby
réowniez mie¢ wiecej informacji na jej temat.

Cho¢ producenci zauwazajg, ze konsumenci wybierajg produkty coraz bardziej Swiadomie
i coraz wiekszg wage przywigzujg do odzywiania, to jednak badanie Fundacji ProVeg
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wskazuje, ze diecie roslinnej towarzyszy wiele mitéw. Co piaty Polak uwaza, ze jest ona
niekorzystna dla zdrowia. Wiele osdb jest przekonanych, ze dieta roslinna nie jest
odpowiednia dla dzieci (56 proc.), kobiet w cigzy (42 proc.), sportowcéw (36 proc.)
i mezczyzn (34 proc.). Badani najczesciej podkreslali, ze nie zapewnia ona wystarczajacej
ilosci biatka (41 proc.), witamin i mineratow (37 proc.), a 44 proc. uwaza, ze trudno sie
nig najes¢. Dietetycy ProVeg podkreslajg jednak, ze te przekonania sg btedne. Jedynym
sktadnikiem, jakiego nie dostarczymy obecnie bezpos$rednio z zywnosci roslinnej, jest
witamina B12. Jak przekonujg eksperci, bogata i zréoznicowana dieta oparta na zywnosci
roslinnej wspomaga leczenie i zapobieganie wielu wspdtczesnym chorobom
cywilizacyjnym, w tym niektérym formom raka, chorobom uktadu krazenia czy cukrzycy.

- Warto siegng¢ po produkty nowej generacji z trzech zasadniczych powoddéw, przede
wszystkim, jezeli myslimy o swoim zdrowiu. Sg to produkty, ktére po prostu sg dla nas
zdrowsze, fatwiej przyswajalne. Po drugie, jesli myslimy o zréwnowazonym rozwoju,
naszej planecie, jest to szalenie istotny aspekt. Natomiast po trzecie, dla niektérych oséb
na pewno takim powodem bedg powody etyczne - wymienia ekspertka Givaudan Polska

Polscy konsumenci s gotowi na zmiany i coraz chetniej dokonuja zdrowych oraz
zrownowazonych wybordw. Niezwykle istotne jest wiec informowanie i edukowanie ich na
temat produktdw roslinnych oraz powiekszanie oferty w tym zakresie.

Zrédto: Newseria | Fot. Newseria/Pixabay.

Prezes Choinski powotal grupe robocza w sprawie probleméw
w deklarowaniu masy netto miesa przy wystapieniu naturalnego
wycieku

Witold Choinski, prezes zarzadu Zwigzku Polskie Mieso zaprasza na pierwsze spotkanie
grupy roboczej w sprawie probleméw w deklarowaniu masy netto miesa przy wystgpieniu
naturalnego wycieku, ktore odbedzie sie w dniu 6 lipca, godz. 10:00, w budynku przy ul.
T. Chatubinskiego 8, sala nr 1, na parterze.

Celem powotania grupy roboczej jest wypracowanie rozwigzan, ktére mogtyby postuzyc
do uregulowania probleméw branzy miesnej, handlu i dystrybucji oraz konsumentow
wynikajace z braku mozliwosci okreslenia ilosci wycieku osocza miesnego w zaleznosci do
gatunku i rodzaju miesa.

Wyniki pracy powotanego zespotu zostang udostepnione wszystkim zainteresowanym
stronom i bedg mogty stanowi¢ materiat wyjsciowy do rozpoczecia ewentualnego procesu
legislacyjnego.

Ponizej pismo ministra Andrzeja Romaniuka, Gtoéwnego Inspektora JHARS dotyczace
spotkania w sprawie deklarowania masy netto miesa i wystepowania tzw. odcieku.

Prosimy o potwierdzeniu udziatu w spotkaniu na mail: paulina@polskie-mieso.pl.
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GtOWNY INSPEKTOR
JAKOSCI HANDLOWE)

ARTYKULOW ROLNO-SPOZYWCZYCH

ANDRZEJ ROMANIUK
Warszawa, 29 czerwca 2022 roku

BKJ.410.2.16.2022

Pan Rafat Romanowski
Sekretarz Stanu
Ministerstwo Rolnictwa | Rozwoju Wsi

Szanowny Panie Ministrze,

nawigzujgc do pisma z dnia 25 maja 2022 r. znak: DEJ.jn.073.9.2022 informuje, ze 28 czerwca
2022 r. w siedzibie GIJHARS odbyto sie spotkanie w sprawie probleméw w deklarowaniu masy
netto miesa przy wystapieniu naturalnego wycieku zgtaszanych przez producentéw miesa.

W spotkaniu udziat wzieli przedstawiciele: Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Gtéwnego
Inspektoratu Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych, Instytutu Biotechnologii
Przemystu Rolno-Spozywczego, Gtéwnego Urzad Miar, Polskiej Federacji Producentéw
Zywnoéci Zwiagzek Pracodawcéw, Stowarzyszenia Rzeinikéw i Wedliniarzy RP, Unii
Producentéw i Pracodawcdw Przemystu Miesnego, Polskiego Zwigzku Hodowcdw
i Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”, Polskiej Organizacji Handlu i Dystrybucji, Krajowej
Rady Drobiarstwa — lIzba Gospodarcza, Zwigzku POLSKIE MIESO - lista uczestnikdéw

w zatgczeniu.

Gtowny Inspektorat Jakosci Handlowej Artykutow Rolno-Spozywczych
Aleje Jerozolimskie 98, 00-807 Warszawa
www.ijhars.gov.pl tel.: 22 255-78-00 fax: 22 255-78-01
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W czasie spotkania omodwiono problemy branzy miesnej wynikajace z braku mozliwosci
okreslenia mozliwe] ilosci wycieku osocza miesnego w zaleznosci do gatunku i rodzaju
badanego miegsa. Przedstawiono stanowisko IJHARS w sprawie kontroli oznakowania migsa
w zakresie przekazywania wiasciwej informacji na opakowaniu jednostkowym o zawartosci
netto produktu oraz oméwiono postepowanie innych krajow UE w tym zakresie.

Widzac potrzebe uregulowania powyiszych kwestii, podjeto decyzje o powotaniu grupy

roboczej pod przewodnictwem Pana Prezesa Zwigzku Polskie Mieso Witolda Choiriskiego

Wyniki pracy powofanego zespotu zostang udostepnione wszystkim zainteresowanym
stronom i bedg mogty stanowi¢ materiat wyjsciowy do rozpoczecia ewentualnego procesu

legislacyjnego.

Z powazaniem
Andrzej Romaniuk

/podpisano kwalifikowanym podpisem elektronicznym/

Zatgczniki:
- Lista obecnosci uczestnikdéw spotkania.

Do wiadomosci:

- Departament Rolnictwa Ekologicznego i Jako$ci Zywnosci — Pani Bozena Pfawska.
- Prezes Zwigzku Polskie Mieso Pan Witold Choirski.
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Drugie spotkanie z wiladzami japonskimi w sprawie uznania
regionalizacji dotyczacej grypy ptakow w eksporcie miesa
drobiowego

W dniu 29 czerwca 2022 roku odbyto sie polsko-japonskie spotkanie w formule online,
poswiecone kwestiom dostepu do rynku japonskiego dla miesa drobiowego i zwigzanej
z tym regionalizacji w zakresie grypy ptakow.

W spotkaniu udziat wzieli przedstawiciele polskiej ambasady w Tokio, Gtéwnego
Inspektoratu Weterynarii, PIWet-PIB w Puftawach, Zaktadu Higieny Weterynaryjnej w
Siedlcach, Krajowej Rady Drobiarstwa - Izby Gospodarczej oraz przedstawiciele
japonskiego ministerstwa rolnictwa.

Podczas spotkania zaprezentowano mformaCJe na temat roli instytutu naukowo-

EiDD.l—JI_Ju badawczego oraz zaktadow

higieny weterynaryjnej w
diagnostyce grypy ptakéw w
Polsce, zaréwno u drobiu
hodowlanego jak i dzikiego
ptactwa.

przeprowadzony w dniach 1- 5 sierpnia br.

Fot. WetGiw.

Omdwiono takze role

stowarzyszen
zakresie
$wiadomosci
zagrozen

branzowych w
podnoszenia

producentéw nt.
zwigzanych z

wystepowaniem grypy ptakow
oraz stosowania bioasekuracji.

Kolejnym
prowadzonej

etapem w

procedurze jest

audyt w Polsce, ktory zostanie

Srednie ceny netto zakupu $win rzeznych za wage zywa w okresie

19-26.06.2022

CENA [zt/kg]
MAKROREGIONY 26.06.2022 | 19.06.2022 zmgg:‘é’;’;’;"["% 7
POLSKA 6,81 6,71 1,5
REGION POENOCNY 6,81 6,73 1,1
REGION $RODKOWO-WSCHODNI 6,86 6,74 1,7
REGION POLUDNIOWO-WSCHODNI 6,74 6,66 1,2
REGION ZACHODNI 6,77 6,67 1,5
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Srednie miesieczne ceny skupu kurczat

i indykow (typ brojler,

w zt/kg)
Miesigce/Regiony KURCZETA
POLSKA Pétnocny Centralny Pot-wsch Zachodni
12022 4,45 4,46 4,43 4,81 4,47
IT 2022 4,57 4,57 4,54 5,15 4,62
IIT 2022 521 5,29 5,17 6,33 5,20
IV 2022 6,04 6,09 6,03 6,60 5,99
V 2022 6,16 6,17 6,16 6,28 6,15
INDYKI
POLSKA Pétnocny Centralny Pot-wsch Zachodni
12022 6,23 6,13 6,38 6,36 6,29
IT 2022 6,69 6,59 6,74 6,95 6,76
II1 2022 7,28 7,26 7,33 7,51 7,25
IV 2022 8,21 8,16 8,32 8,30 8,20
V 2022 8,56 8,65 8,54 8,73 8,44

Zrodto: MRIRW,

CENY - SWIAT

Srednie w UE ceny wieprzowiny - stan na 25 tydzien

Evolution since

last week

Evolution since
last year

Evolution since
last month

Average (S-E)

Class S

Class E

Piglet

195,2
197,9
189,9

46,7

€/100kg carcass weight

€/head

1,1%
0,9 %
1,4 %

0,2 %

Source: MSs (Weekly communications under Reg. 2017/1185)

Zrédto: Komisja Europejska.

2,0 % 16,1 %
1,8% 15,1 %
2,4 % 18,2 %

EU figures exclude UK (also for years prior to Brexit)
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Cena wieprzowiny w Chinach u producenta

Srednia w Chinach cena hurtowa u producenta za 1 kg chudej wieprzowiny 1 lipca 2022
roku wyniosta 27,12 CNY, czyli 18,17 PLN.

EREAREAL MESESEEES

30 Srednia w Chinach cena hurtowa u producenta za 1 kg chudej wieprzowiny
w okresie 18.03 - 01.07.2022

<

254 27,12 CNY/kg,
czyli 18,17 PLN
- cena na 01.07.2022
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Zrédta: Chiriskie ministerstwo rolnictwa.

Srednie w UE ceny brojleréw - stan na 25 tydzien

EVOLUTION SINCE

m
O 260.45 » + 26.6%

€/100 kg carcase weight

EU*
WEEK PRICES

Source: MS notifications (Regulation (EC) 1249/2008)

i * EU without UK —
Zrédto: Komisja Europejska.
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Uwaga:

Nastepny numer Biuletyny zostanie przestany 18 lipca 2022 roku.

Redakcja Biuletynu
Zwigzek Polskie Mieso
oraz
Miesne Fakty Wotowe

Ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

Tel: +48 22 830 26 56
Fax: +48 22 830 16 48

info@polskie-mieso.pl
www.polskie-mieso.pl
¥ @PolskieMieso
https://twitter.com/PolskieMieso

Biuletyn przygotowat Jacek Strzelecki
jacek@polskie-mieso.pl

©Zwigzek Polskie Mieso
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Nota redakcyjna:
Publikowane materiaty majq wytacznie charakter informacyjny.
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