Warszawa, dn. 8.11.2021

ZAPYTANIE OFERTOWE nr ZPM1/10/2021

dotyczace Projektu (zadania) pt. ,,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje -

kontynuacja” na
przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji kampanii pod tytulem:
,»Marka Polskie Migso/Polska Smakuje”

1. Informacje o podstawach prawnych

Postepowanie dotyczace wybory wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedurg wyboru wykonawcy na podstawie prawa, w szczegdlnosci:

1.

2.

Ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywcezych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496);

Ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740,
2320, z 2021 r. poz. 1509);

Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 r. poz. 1351);
Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktoéw Rolno-Spozywczych, stanowiacych
Zatacznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 07/2020/Z Dyrektora Generalnego Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa z dnia 03.01.2021 r.

2. Informacje o Zamawiajacym

Zwiazek ,,Polskie Migso”

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

KRS 0000063289, NIP 526-17-19-336, Regon 010700994
Tel. +48 22 830 26 56

mail: info@polskie-mieso.pl

Zwiazek ,,Polskie Migso” to organizacja, ktora reprezentuje interesy gospodarcze zrzeszonych
w niej podmiotéw, dziatajacych w obrebie branzy migsnej oraz wspotpracujacych z nig
w zakresie ich dziatalnosci wytworczej, handlowej i/lub ustugowej, w szczegolnosci wobec
organdw panstwowych. Zrzeszenie ksztattuje i upowszechnia zasady etyki w dzialalnos$ci
gospodarczej, w szczegdlnosci opracowujac i doskonalgc normy rzetelnego postgpowania
w obrocie gospodarczym. Zadaniem Zwigzku ,,Polskie Migso” jest przyczynianie si¢ do
tworzenia warunkdéw rozwoju zycia gospodarczego oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych
cztonkow. Réwnocze$nie ZPM moze, we wspOlpracy z wlasciwymi organami o$wiatowymi,
popiera¢ rozwoj ksztatcenia zawodowego, wspiera¢ nauk¢ zawodu w zakladach pracy oraz
doskonalenie zawodowe pracownikow.

3. Cele projektu

3.1. Cele ogélne

Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski.
Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny.
Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.


mailto:info@polskie-mieso.pl

3.2. Cele szczegolowe

=  Wazrost spozycia mi¢sa w Polsce poprzez niwelowanie stereotypow na temat migsa.

= Utrwalenie przekazu informacyjnego, ze polskie migso jest produktem zdrowym,
wysokojakosciowym i godnym zaufania.

= Hamowanie pro-weganskiego trendu i stylu odzywiania.

*=  Przeciwdziatanie kampaniom 1 lobbowaniu pro-weganskiego stylu zycia
(odzywiania).

= Zwigkszanie wiedzy konsumentow na temat walorow  odzywczych
1 prozdrowotnych migsa w zr6znicowanej diecie.

=  Wzrost wiedzy wsérdod konsumentéw na temat pochodzenia migsa — promocja
polskiego migsa. Ksztaltowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalno$ci
polskiego migsa oraz polskich produktow rolno-spozywczych na rynku krajowym.
Zmiana $wiadomos$ci konsumentdw poprzez dziatania informacyjne do nich
adresowane.

= Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie
wptyna¢ na poziom zaufania do polskiego migsa. Budowanie wartosci bedacych
podstawa trwatej, poza cenowej przewagi konkurencyjnej: jakos$ci, bezpieczenstwo,
aspekty prozdrowotne i lifestylowe, np. promocja migsa jako wartosciowego zrodta
biatka, wpisujacego si¢ w zdrowy styl zycia i aktywno$¢ fizyczna.

4. Grupy docelowe zadania

= Polska rodzina, decydenci zakupowi, gtdwnie kobiety z wyksztalceniem §rednim
I wyzszym w wieku 30+;

= (Osoby interesujace si¢ kulinariami;

=  Osoby interesujace si¢ zdrowym stylem zycia.

5. Opis przedmiotu zadania
5.1. Informacje ogdlne

Przedmiotem zapytania ofertowego jest przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji kampanii
pod tytutem ,,Marka Polskie Migso/Polska Smakuje”, dotyczacej migsa wieprzowego i migsa
drobiowego oraz ich przetworow.

Projekt jest kontynuacja kampanii o tym samym tytule, zrealizowanym przez Zamawiajacego
w okresie grudzien 2018 - kwiecien 2019 roku i jego kolejnej edycji w okresie wrzesien 2019
- kwiecien 2020 roku oraz grudzien 2020 - czerwiec 2021. Wigcej dowiedzie¢ si¢ mozna na
www.pewnejestjedno.pl, strony i domeny, ktéra w zatozeniu ma by¢ kontynuowana, co
oznacza, ze nie ma by¢ kopia Iub przerobka lub zawiera¢ te same pomysty i rozwigzania co do
formy, grafiki oraz tresci.

Wsrod opiniotworcow (media, lekarze, dietetycy), a takze wsrod konsumentow wcigz panuje
wiele mitéw na temat szkodliwego wplywu migsa na zdrowie cztowieka. Gtowne ,,zarzuty” do
migsa wieprzowego, to wysoka jego kalorycznos$¢, wynikajaca z duzej zawartosci thuszczu i
cholesterolu, a w przypadku migsa drobiowego pozostato$¢ antybiotykéw, hormonow
i GMO. Dodatkowo wiele organizacji dzialajacych na rzecz ochrony dobrostanu zwierzat
promuje weganskie poglady 1 trendy, jednoczesnie bezpodstawnie dyskredytujac biatko
zwierzece, co wplywa negatywnie na popyt na mi¢so.


http://www.pewnejestjedno.pl/

W zwiagzku z faktem, iz Polacy coraz wigksza uwage przywiazuja do kwestii pochodzenia
produktéw, zarowno spozywczych jak i odziezowych czy kosmetycznych, kampania ma
opiera¢ si¢ rowniez na edukacji z zakresu pochodzenia migsa. Potrzeba poznania pochodzenia
produktéw spozywczych, w tym migsa, zaczyna by¢ coraz wyrazniej obserwowana wsrod
polskich konsumentow, ktorzy jednak nie zawsze potrafig rozpoznaé¢ zywnosci polskiego
pochodzenia na potkach sklepowych. Znaczenie kraju pochodzenia jest najwicksze podczas
zakupdéw produktow spozywczych. Wynika to z psychologii konsumenta: jedzenie wywoluje
W nas pozytywne emocje zwigzane z powrotem do czasOw dziecinstwa, daje poczucie
przynaleznosci i bezpieczenstwa.

Istnieje wigc potrzeba informowania konsumentéw o pochodzeniu migsa oraz wspierania
polskich producentéw i hodowcoéw w tym zakresie.

Nadal panuje niski poziom edukacji dotyczacy migsa. Spoteczefnstwo czesto wzoruje si¢ na
doswiadczeniach i danych sprzed ponad 30 lat, kiedy to branza migsna nie byla na
wystarczajaco wysokim poziomie jakosciowym i technologicznym. Standardy wowczas byty o
wiele nizsze niz obecnie. Jako$¢ migsa rowniez nie byta wystarczajagco wysoka. W inny sposob
prowadzone byty tez hodowle zwierzat, inne rasy zwierzat preferowano i inny byt tez sposob
ich skarmiania. Obecnie, ze wzgledu na wyzsza $wiadomos¢ hodowcdw, ogromng wage
przywiazuje si¢ do zachowania zasad dobrostanu zwierzat, co wptywa bezposrednio na jakos¢
migsa. Hodowcy wybierajg réwniez inne rasy zwierzat, preferujac te o mniejszej zawartosci
thuszczu w tuszach. Réwniez sposob skarmiania zwierzat ulegt zmianie, co wptywa na wyzsza
jako$¢ i warto$¢ odzywcza migsa obecnie.

5.2. Informacje szczegélowe dzialania
Edukacja

Podjete dziatania w ramach przedmiotowej kampanii majag pomoc w edukacji, w podniesieniu
og6lnej $wiadomosci spoteczefistwa na temat branzy migsnej i samego migsa. Edukacja
konsumenta powinna uswiadomi¢ mu na jak wysokim poziomie obecnie jest produkcja migsa
drobiowego 1 wieprzowego. Nalezy takze przekaza¢ ludziom wiedz¢ na temat roli migsa
wieprzowego i drobiowego w zréznicowanej diecie i1 prawidlowym funkcjonowaniu
organizmu. Szeroka wiedza na temat najwyzszej jakosci polskiego migsa oraz jego wptywu na
zdrowie przyczyni si¢ do wzrostu spozycia mi¢sa. W kampanii nalezy bazowac na aktualnych
doniesieniach na temat warto$ci odzywczej migsa wieprzowego i drobiowego.

Idea komunikacji

Komunikaty powinny odwotywac si¢:

= W aspekcie hodowlanym: do pochodzenia polskiego produktu, do bogatej tradycji
hodowlanej w Polsce, poszanowania aspektow dobrostanowych przez polskich
hodowcow.

=  w obszarze produkcji i przetwarzania migsa: do wysokich standardow jako$ci miesa,
nowoczesne] infrastruktury polskich zakladow przetworczych 1 nowoczesnej
technologii.

= W odniesieniu do konsumentow: walory odzywcze migsa, zrownowazona dieta,
aktualna warto$¢ odzywcza wieprzowiny i drobiu, walka ze stereotypami dotyczacymi
migsa (,,wieprzowina jest thusta”, ,,w drobiu sg hormony”).



Hasla kampanii

Kampania ma si¢ opiera¢ na trzech podstawowych hastach: jednym przewodnim hasle oraz 2
dwoch hastach pomocniczych dla kazdego migsa: dréb, wieprzowina. Kazde z haset ma
przekaza¢ konkretng warto$¢, konkretnego gatunku miesa.

Cato$¢ ma splata¢ pochodzenie: POLSKIE MIESO — POLSKA SMAKUJE.

a) Informacja o systemach jakosci
W czasie kampanii, w jej dzialaniach, musi pojawic si¢ takze dodatkowa komunikacja
0 migsie o gwarantowanej jakosci:
a. Wieprzowina — PQS;
b. Drob — QAFP.

b) Rezultat kampanii

Poglebienie wiedzy konsumentow na temat roli migsa w zréznicowanej diecie
i prawidlowym funkcjonowaniu organizmu oraz przekonaniu, ze pochodzenie mi¢sa ma
znaczenie, a polskie pochodzenie to gwarancja wysokiej jakosci. Podkreslenie tego, aby
konsument zwracat uwage na pochodzenie mi¢sa, wspierat to, co polskie. Dziatanie ma
na celu réwniez niwelowanie stereotypOw na temat migsa oraz dzialanie przeciw
trendom pro-weganskim. Walka ze stereotypami i trendami sprzyjajacymi
wyeliminowaniu mi¢sa z diety.

Dziatania majg na celu réwniez niwelowanie stereotypow na temat mi¢sa oraz dziatanie
przeciw trendom zmierzajacym do eliminacji i ograniczenia mi¢sa w diecie.

c) Forma przekazu
Forma przekazu powinna mie¢ charakter zgodny z trzema filarami:
= |ekka — wywotujaca skojarzenie z takimi hastami jak zdrowie, fit, dietetyczne;
= odwotujgca si¢ do natury i tradycji — szczegdlnie w aspektach poruszajacych
hodowle, dobrostan zwierzat, tradycje w polskiej produkcji migsa i1 jego
przetwordw;
= rzeczowa, profesjonalna, merytoryczna w aspekcie badan, danych
statystycznych oraz informacji naukowych popierajacych hasta i komunikaty
kampanii.
Wspotczesny, nowoczesny, konkretny, rzeczowy, profesjonalny, merytoryczny, nie mozna
w nim wyczuwac fatszu, sztuczno$ci, konsument powinien chcie¢ si¢ identyfikowaé z
naszym przekazem, zacza¢ pozadac polskich produktow.

d) Obszary dzialania
Dziatanie ma by¢ realizowane w telewizji, Internecie, prasie w polaczeniu
z aktywnos$ciami dla dziennikarzy i konsumentow.

6. Ogélne dzialania dotyczace zadania

6.1. Reklamaw TV, radio, prasie lub innych mediach (lacznie minimum 40, w polowie
udzial tresci dla mi¢sa drobiowego oraz mig¢sa wieprzowego);

= PROGRAMY ROZRYWKOWE LUB/I O CHARAKTERZE PORADNIKOWYM
(lokowanie informacji o pochodzeniu migsa lub jego walorach w popularnych
programach rozrywkowych) udzial w minimum 4 programach;



= TELEWIZJA SNIADANIOWA (lokowanie w postaci kacikow kulinarnych oraz
reportazy
na temat sposobu hodowli i produkcji migsa w Polsce z udzialem branzowych
ekspertow, sportowcoOw lub gwiazd/celebrytow) udziat minimum w 4 programach;

* PROGRAMY KULINARNE — udzial minimum w 2 programach;

=  minimum 10 lokowan w prasie;

= minimum 20 artykutow lub/i lokowan w mediach internetowych o tematyce:
kulinarnej, lifestylowej i prozdrowotne;j.

6.2. Opracowanie graficzne kampanii key Visual (dalej takze KV)

Uaktualnienie i od$wiezenie koncepcji graficznej keyvisual na potrzeby lokowan w prasie, TV,
strony internetowe;j, social mediow oraz spotkan z dziennikarzami.

6.3. Moderacja strony kampanii www.pewnejestjedno.pl oraz prowadzenie strony
w czasie trwania projektu

Przedmiotowe dziatanie poza moderacja obejmuje (jest kosztem tego projektu) wydtuzenie
dostepu do domeny strony internetowej. W moderacji zawiera si¢:
a. odswiezenie szaty graficznej zgodnej z zaproponowang kreacja kontynuacji
kampanii oraz
b. wprowadzenie nowych tresci zgodnych z celami kampanii.
Nalezy przedstawi¢ szczegotowa propozycje dziatan w tym obszarze zgodnych z celami
kampanii.

6.4. Prowadzenie kanaléw w social mediach

Aktywne prowadzenie kampanii i lokowan na Facebook (FB) oraz Instagramie. Nalezy
przedstawi¢ szczegotowa propozycje dziatan w obszarze tych kanaléw zgodnych z celami
kampanii.

W ramach dziatania zrealizowanie minimum 6 filméw promocyjno-informacyjnych
umieszczonych na kanale YouTube z udzialem Ambasadorow kampanii. Filmy te powinny
zosta¢ wykorzystane w kampanii w mediach spotecznosciowych.

Szczegotowa propozycja dziatan powinna wskazywaé planowane do realizacji zasiegi oraz
szezegotowe uzasadnienie doboru proponowanych w kampanii rozwigzan.

6.5. Konferencja prasowa otwierajaca kampanie

Kompleksowe zorganizowanie konferencji prasowej otwierajagcej Kampanie:

a. dobor mediow i zaproszenie ich przedstawicieli minimum 40 osob (ostatecznie
zapewnienie udzialu minimum 20 os6b z zaproszonych dziennikarzy, a po
konferencji zapewnienie minimum 10 publikacji);

b. produkcja materiatow promocyjno-informacyjnych;

C. najem miejsca wraz z jego dekoracja spdjna z zaproponowang grafika kontynuacji
kampanii;

d. tematyczne upominki dla wszystkich uczestnikow wydarzenia;

e. opracowanie i wysytka komunikatu prasowego po wydarzeniu;

f. zapewnienie obecnosci ekspertow i Ambasadorow Kampanii;



g. lunch bazujacy na migsie wieprzowym i drobiowym (minimum 4 ciepte dania
migsne, przekaski na bazie migsa, deser, napoje ciepte i zimne).
6.6. AktywnoSci dla dziennikarzy

Organizacja aktywnosci dla dziennikarzy w formie spotkania promocyjno-informacyjnego
— dla minimum 40 dziennikarzy (nalezy dla kazdej aktywnosci wskaza¢ propozycje Redakcji)
zaproszonych na kazdg wybrang aktywno$¢. Minimum 4 aktywnos$ci w formule:
= S$wigteczne  gotowanie (akcja  potgczona z  udzialem  celebryty/znanym
kucharzem/gwiazda);
= zmagania kulinarne dziennikarzy;
= spotkania kulinarne z dietetykiem, celebryta, uznanym szefem kuchni.

Eksperta, Ambasadorzy nie moze spetniac jednoczesnie roli dietetyk, celebryta, kucharza w
znaczeniu w powyzszej formule.

W praktyce musza si¢ odby¢ minimum 4 aktywnos$ci, w tym minimum po jednej dla migsa
wieprzowego i minimum po jednej dla migsa drobiowego, reasumujac:

= | aktywnos$¢ wylacznie dla migsa drobiowego,

= ] aktywno$¢ wylacznie dla migsa wieprzowego,

= 2 wspolne (potaczone) aktywnosci dla migsa drobiowego oraz migsa wieprzowego.

6.7. Organizacja spotkan w plenerze polaczona z degustacjg (minimum 6 wydarzen)

» Stoisko kulinarne na podwyzszeniu: pokaz kulinarny (minimum 3 wejscia po 45
minimum w ciggu 6-8 godzin) z wykorzystaniem naglo$nienia, potgczony z degustacja
potraw (minimum 60 porcji na kazdy pokaz), minimum 2 hostessy rozdajace ulotki
promocyjno-informacyjne (po 200 ulotek na kazdy event). Kucharz w zapasce z KV
projektu. Obecnos¢ $cianki szeroko$¢ minimum 3 metry i wysokosci minimum
2 metry oraz dwoéch roll’upow z KV projektu. Wymagane jest aby kucharz, prowadzacy
pokazy kulinarne, przekazywat tresci zgodne z zalozeniami projektu.

= W zaleznosci od dostgpnosci wydarzen plenerowych oraz od sytuacji zwigzanej
z ograniczeniami wynikajacymi z pandemii COVID, w przypadku okresu zimowego,
mozliwe jest zorganizowanie aktywnos$ci w galerii handlowe;.

= Zaproszenie minimum 60 osob na wydarzenia, migdzy innymi: dziennikarze,
przedstawiciele branzy migsnej oraz srodowisk naukowych.

= Zapewnienie na minimum trzech eventach strefy VIP z cateringiem i obstuga, w ktorej
bedzie mozliwos¢ przeprowadzenia indywidualnych rozméw z zaproszonymi gosémi.

6.8. Udzial ekspertéw w kampanii i Ambasadoréw kampanii

Wskazanie i zapewnienie minimum 2 ambasadoréw i minimum 1 eksperta przez caty okres
trwania kampanii, w zakresie:
= nadanie tytulu Ambasadora Kampanii przez okres minimum 5 miesi¢cy
i opublikowanie tej informacji na profilach spotecznosciowych Ambasadoréw
(spersonalizowana wizytowka), publikacja tytulu Ambasadora w tresci wizytowki
Instagram™ i FB* przez okres minimum 5 miesigcy.
= obecnosci na konferencji otwierajace;,
= obecno$ci na minimum jednej aktywnosci dla dziennikarzy,



= w przypadku Ambasadoréw zamieszczenie po minimum 2 wpisy na ich profilach FB*
oraz 2 wpisy na profilu Instagram* informacji na temat Ambasadorstwa w kampanii
z oznaczeniem #polskiemieso #mieso #pewnejestjedno #markapolskiemieso,

» udzial Ambasadora w minimum 2 aktywnosciach w plenerze/galerii handlowej
(aktywne gotowanie z kucharzem prowadzacym w 3 pokazach w kazdym z eventow,
tacznie: 6 pokazoéw kazdy z Ambasadorow).

= Udziat w filmach promocyjno-informacyjnych umieszczonych na kanale YouTube.

*obowiqzuje w przypadku Ambasadorow, ktorzy posiadajq profile spotecznosciowe na
wskazanych Social Mediach.

6.9. Monitoring mediéow

Nalezy przez caty okres trwania kampanii prowadzi¢ serwis prasowy:
= serwis prasowy przesylany do klienta w formie e-mail (raz na miesiac) przez caty okres
trwania kampanii w formie ,,wycinkow prasowych” — skany, zdjecia, linki do
materiatéw medialnych zwigzanych z tematyka kampanii;
= w formie zbiorczych raportow na koniec kazdego z etapow kampanii w celu wykazania
monitoringu i ewaluacji kampanii (2 etapy kampanii).

6.10. Zapewnienie do wszelkich lokowan wlasciwg kreacje¢ zgodna z celami kampanii
Zapewnienie ekspertow, wszelkie niezbedne materialy, scenariusze oraz ewentualne miejsca
do nagran. Agencja w ramach lokowan zapewnia takze obstuge PR, w tym kreowanie,
redagowanie tekstow 1 wypowiedzi.

6.11. Badanie efektywnosci zadania wykonane przez niezalezny podmiot
Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzenia badania efektywnosci kampanii
wykonanego przez niezalezny podmiot od Zamawiajagcego oraz Wykonawcy. Wigce]
informacji w tabeli budzet.

7. Zasady ologowania i stopka finansowania

Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania musza by¢ 0znaczone
w sposob trwaty i widoczny stopka finansowania o nastgpujacej tresci:

»Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego i Sfinansowano z Funduszu
Promocji Migsa Wieprzowego”

oraz LOGO Zamawiajacego.

Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz LOGO muszg zawiera¢ si¢ w kosztach ich
produkciji.

UWAGA:
Szczegolowy zakres, liczba zadan i wymagan dla wymienionych wyzej dzialan zawarty
jest w czesci 10 ,,Budzet zaméwienia”.




8. Termin i zasada realizacji zadania:

Od dnia podpisania umowy z wybranym Wykonawca do dnia 31 maja 2022 roku.
Nasilenie dziatan na okres Swiat Bozego Narodzenia, Nowego Roku oraz Wielkanocy.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamowienia.
9. Podstawowa zasada finansowania i rozliczenia z Wykonawca

Zadanie jest finansowane ze $rodkoéw funduszy promocji produktoéw rolno-spozywczych,
o ktorych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-spozywczych
(tekst jednolity: Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

Wszelkie materialy oraz dzialania realizowane w ramach zadania muszga by¢ oznaczone
w sposoOb trwaty 1 widoczny stopka finansowania ,,Sfinansowano z Funduszy Promocji Migsa
Wieprzowego oraz Funduszu Promocji Migsa Drobiowego”, co spoczywa na Wykonawcy
zadania i jest objete budzetem.

10. Budzet zamowienia

Maksymalny budzet zamowienia to 1 839 998,74 PLN brutto.
Rozdysponowanie budzetu w ramach projektu w tabeli ponizej:

Dzialanie Opis

Budzet zadania

(PLN)
Minimum 4 programy rozrywkowe
_ lub/i o charakterze poradnikowym
LOkowam_e w progrgmach T\,/' Minimum 4 programy $niadaniowe
Artykuty 1 lokowania w prasie — -
Minimum 2 programy kulinarny
Eacznie minimum 40 Minimum 10 lokowan w prasie 899 999,10
( minimum 20 dla wieprzowiny 20, Minimum 20 artykutéw i/lub lokowan
minimum dla drobiu20) w mediach internetowych o tematyce
kulinarnej, lifestyle’owej 1
prozdrowotnej

Opracowanie graficzne kampanii,
koncepcja kampanii, nawigzujace do 104 666,56
poprzednich edycji

Konferencja prasowa otwierajaca
kampani¢ (organizacja, dobor mediow, 59 999 94
materiaty promocyjno-informacyjne, ’
upominki, eksperci)

Prowadzenie strony internetowej,
ktéra ma by¢ kontynuacja strony z
poprzednich edycji projektu, w tym
przedluzenie Zaku_plonej domen_yl 166 666,50
aktywna moderacja, prowadzenie
kanatow w social mediach,
nawigzujace do poprzednich edycji
programul.




Badanie efektywnosci zadania

. i . 26 666,64
wykonane przez niezalezny podmiot
Organizacja aktywnosci dla minimum 4 aktywnosci w formule:
dziennikarzy w formie spotkania » Swigteczne gotowanie (z
promocyjno-informacyjnego — celebryta/znanym
(minimum 40 dziennikarzy kucharzem/gwiazda) 140 000.00
zaproszonych na kazdg wybrang = Zmagania kulinarne dziennikarzy ’
aktywnosc¢) kazde z udziatem 2 = Spotkania kulinarne z
Ambasadorow kampanii i celebryty dietetykiem, celebryta, uznanym
lub znanego kucharza lub gwiazdy szefem kuchni
Udziat ekspertow w kampanii i minimum 2 ambasadorow i minimum 120 000.00
ambasadorow kampanii 1 ekspert ’

Organizacja spotkan w plenerze
potaczona z degustacjg — (minimum | Udziat w minimum 6 imprezach (dla
60 0s6b, miedzy innymi: dziennikarze, | wieprzowiny minimum 3 imprezy, dla| 300 000,00
przedstawiciele branzy migsnej oraz | drobiu minimum 3 imprezy)
srodowisk naukowych)

Wynagrodzenie Koordynatora zadania 22 000 zt
SUMA 1839 998,74
UWAGA:

Koszty niezgodne ze specyfikacja projektowa i przekraczajace budzet nie moga by¢
sfinansowane w ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego
a takze Funduszu Promocji Mi¢sa Wieprzowego. Warunkiem rozliczenia poszczegolnych
dzialan jest przedlozenie wraz z odpowiednim dokumentem ksieggowym wlasciwych
materialow dowodowych, potwierdzajacych realizacje poszczegolnych dzialan w ramach
zadania wraz z czytelna informacja o finansowaniu (np. zdjecia, umowy z
podwykonawcami, zlecenia, zamowienia).

11. Warunki udzialu w postepowaniu

1. Ofertg nalezy zlozy¢ w dwoch egzemplarzach, w zaklejonej kopercie z tytutem:
»Zapytanie ofertowe ZPM/1/10/2021”.
Kazdy egzemplarz osobno musi by¢ zbindowany, sklejony lub w inny sposob trwale
potaczone strony sktadajace si¢ na egzemplarz, tak by tworzyty jedng catosc.

2. Oferta musi obejmowac calo§¢ zamoOwienia. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci
sktadania ofert czesciowych. Oferty czesciowe zostang odrzucone.

3. Nie dopuszcza si¢ skladania ofert wariantowych co do czeSci lub calosci. Oferty
wariantowe zostang odrzucone.

4. Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng ofertg.

5. Cena oferowana za wykonanie cato$ci przedmiotu zamodwienia musi by¢ podana
w PLN.

6. Wymaga si¢, aby dokumenty skladajace si¢ na odpowiedzi na niniejsze Zapytanie
Ofertowe, miaty ponumerowane strony: Oferta oraz zalaczniki.

7. Oferta powinna:
a. zawiera¢ nazw¢ (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, numer

NIP (dla podmiotéw polskich);

b.  zawierac termin zwigzania oferta;



by¢ podpisana czyli wszystkie dokumenty wiasne i1 zalaczniki — kazda ze stron —
muszg by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposob umozliwiajacy identyfikacje podpisu (wraz z imienng
pieczatka osoby podpisujacej)*.

8. Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z Ofertg zawierajaca opis realizacji wszystkich

h.

objetych Kampanig dziatan:
a.
b.

Formularz Oferty — Zalacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgod¢ na
udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa
(KOWR) w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych
w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do
realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania
oraz warto$ci, zgodnie z Zatacznikiem nr 2 do Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody na udostgpnienie przez Zwigzek
Polskie Migso danych Oferenta, ktorego to oferta zostanie wybrana,
w celu przekazania informacji innym Oferentom o zwycigskiej Ofercie, zgodnie
z Zalacznikiem nr 3 do Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan osobowych 1 kapitalowych
z Zamawiajacym, zgodnie z Zatacznikiem nr 4 do Zapytania Ofertowego.
Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegétowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. 2017 r. poz. 1351),
zgodnie z Zatacznikiem nr 5 do Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu, ze projekt zostanie zrealizowany z uzyciem PRODUKTU
POLSKIEGO, zgodnie z Zatacznikiem nr 6 do Zapytania Ofertowego.

Wykaz minimum trzech zrealizowanych w ciggu ostatnich trzech lat kampanii
promocyjnych, obejmujacych, kazda z osobna, co najmniej trzy ré6zne media wraz
z informacjg na temat budzetu.

Aktualne na dzief sktadania oferty odpisy z KRS albo rejestru przedsigbiorcow.

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wlasciwym upowaznieniu.

12. Opis sposobu dokonywania oceny

Ocenianie beda wylacznie oferty nieodrzucone, ktore spetnily wymogi formalne Zapytania
Ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 2-osobowy zespot
oceniajacy. Zamawiajacy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych kryteriow:

L.P. Nazwa Kryterium [K] Maksymalna liczba punktow mozliwa do
uzyskania w danym kryterium
1  Koncepcja Kampanii 70
2 Cena 30
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Kryterium [K1] —,Koncepcja kampanii” — w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej
badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 70 punktéw) w oparciu
o nastepujace kryteria:

1. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udzialu Kampanii w social mediach. 0-10 pkt

2 | Dopasowanie i atrakcyjnos$¢ form udziatu Kampanii w prasie. 0-10 pkt

3. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu Kampanii w TV. 0-10 pkt

4. | Atrakcyjno$¢ wizualna przedstawionej koncepcji graficznej Kampanii 0-10 pkt
— Key Visual.

5. | Atrakcyjnos¢ koncepcji konferencji prasowej otwierajagcej Kampanig. 0-10 pkt

Atrakcyjno$¢ koncepcji aktywnosci dla dziennikarzy i dopasowanie przekazu
informacyjnego zaproponowanych aktywnosci dla dziennikarzy do specyfiki
produktow objetych projektem oraz do poszczegélnych grup docelowych
Kampanii.

6. | Atrakcyjnos¢ i funkcjonalno$¢ oraz dopasowanie zaproponowanej formy | 0-10 pkt
uaktualnienia strony internetowej kampanii do specyfiki produktow objetych
Kampanig oraz do grup docelowych Kampanii.

7. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ zaproponowanego eksperta i Ambasadoréw | 0-10 pkt
Kampanii (ranga tytuléw naukowych, zasiggi w mediach spoleczno$ciowych,
dopasowanie kwalifikacji do koncepcji kampanii).

Kryterium [K2] — ,,Cena brutto” - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktdry zaproponuje najnizsza cene
otrzyma 30 punktow, natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktow wedtug wzoru
nr 1 zamieszczonego ponizej:

Wzor nr 1.

Cm e X 30 pkt

Gdzie:

C — liczba punktdéw za kryterium ,,cena brutto”;

C min. — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;
C x — cena oferty badane;.

13. Termin i forma zloZenia oferty

1. Oferte nalezy ztozy¢ do 18 listopada 2021 roku, do godziny 10:00 w formie
drukowanej (osobiscie) w siedzibie Zwigzku ,,Polskie Migso” przy ul. Chatubinskiego
8, 00-613 Warszawa.

2. Z uwagi na epidemi¢ SARS-Cov-2, w zwigzku z warunkiem ztozenia, nalezy umowic
si¢ telefonicznie na dzien 1 godzing ztozenia oferty, dzwonigc pod numer
+48 722 220 019 lub +48 722 220 018.

3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

Informacja o wszelkich zmianach zostanie opublikowana na stronie internetowej

www.polskie-mieso.pl.

Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

ok~
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14. Odrzucenie oferty

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1.
2.
3.

nie spetnia kryteriow formalnych,;
jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego;
zostala zlozona po terminie.

15. Dodatkowe informacje

oakrwdE

10.

11.

12.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos$¢ powierzenia cze$ci zamowienia podwykonawcom.
Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Postepowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemne;.

Postepowanie prowadzi si¢ w jezyku polskim.

Odpowiedzialno$¢ za prawidtowa realizacj¢ zamowienia ponosi Wykonawca.
Wykonawca sktadajac oferte zobowiazuje si¢ do zlecenia monitoringu mediow (serwis
prasowy) przez okres trwania kampanii niezaleznemu podmiotowi, co zostanie
potwierdzone odpowiednim o$wiadczeniem.

Ztozone zgloszenia nie begda stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepisOw prawa
autorskiego. Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zapytaniu nie stanowi ani
tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy
z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na
tre$¢ niniejszego Zapytania wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i zlozenie
zgloszenia nie begdzie rosci¢ sobie w stosunku do Zwigzku Polskie Migso jakichkolwiek
roszczen finansowych, w szczegdlnosci zwrotu kosztow sporzadzenia zgltoszenia badz
jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wyboru kolejnej wérdd najkorzystniejszych
ofert, jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana, jako najkorzystniejsza, nie
podpisze umowy w terminie do 7 dni od dnia rozstrzygnigcia konkurencyjnej procedury
wyboru wykonawcy.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postgpowania na kazdym jego
etapie bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.
Wykonawcy nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami
wobec Zamawiajagcego w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym
z tytutlu poniesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkod, w szczegolno$ci
w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub
wyboru innego Wykonawcy.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zwiazku Polskie Migso www.polskie-mieso.pl.

Wykonawcy sktadajacy oferty zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej
oferty droga elektroniczng (e-mail).

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie internetowej www.polskie-mieso.pl.

Wszelkie pytania dotyczace niniejszego Zapytania prosimy kierowac¢ za posrednictwem poczty
elektronicznej (e-mail): info@polskie-mieso.pl.
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Zatacznik nr 1
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

Pieczatka firmowa wykonawcy

FORMULARZ OFERTY

(nr tel., adres email)

Przystepujac do udziatu w postepowaniu na

oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem sie z Zapytaniem Ofertowym i nie wnosze do niego zastrzezen.

2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych
w Zapytaniu Ofertowym.

3. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem Ofertowym za cene:
................................................................... PLN brutto.

L3001V 1= USSP .
.............................................................................................................................................. .PLN brutto)
4. Jestem zwigzany niniejszg ofertg przez okres 30 dni od dnia na ztozenie oferty.

5. Zobowigzuje sie, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy, stanowigcej
zalacznik do Zapytania Ofertowego W miejscu i terminie wyznaczonym przez

Zamawiajacego.
(Podpis i Pieczatka Wykonawcy *)

* Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osdéb figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wfasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego KOWR informacji w BIP

W przypadku Wyboru Oferty Firmy

na realizacje przedmiotowego zadania (projektu) wyrazamy zgode na udostepnienie przez
Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji
Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i
siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu), ze
wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/oséb figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 3
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie danych

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania Ofertowego dotyczacego Projektu
(zadania) pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”, o$wiadczam, iz

wyrazam zgode na udostepnienie przez Zwigzek Polskie Mieso danych firmy, w celu
przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiej Ofercie.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 4
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
o braku powiagzan kapitatowych i osobowych

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania Ofertowego dotyczacego Projektu
(zadania) pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”, o$wiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajacego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane
Z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcq,
polegajgce w szczegdlnosci na:

1. uczestniczeniu w spéice, jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

2. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;

3. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéory moze budzi¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w
szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 5
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
o braku powigzan proceduralnych

W imieniu wiasnym, jako Wykonawca, na podstawie przepisow, o ktérych mowa
w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w
sprawie szczegdotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496.), oSwiadczam, ze:

1) nie petnie funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;

2) nie petnie funkcji cztonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu,
ktoremu udzielono wsparcia;

3) nie jestem osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia, lub osobg wykonujaca w jego imieniu czynnosci
zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

4) nie pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petniacq
funkcje, o ktérych mowa w pkt 1-3.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/oséb figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 6
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
w sprawie ,,PRODUKT POLSKI"

Niniejszym o$wiadczamy, ze zgodnie z artykutem 9 ust. 1a ustawy z dnia 22 maja 2009
roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 1496),
ze projekt pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja” zostanie
zrealizowany wyltacznie z PRODUKTU POLSKIEGO, tj. produktu rolno-spozywczego, ktérego
produkcja podstawowa (produkcja miesa wieprzowego i drobiowego) odbyta sie na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a w przypadku produktéw przetworzonych, to w
szczegoblnosci produkty te musiaty by¢ wyprodukowane na terytorium RP oraz wszystkie
sktadniki zostaty wyprodukowane na terytorium RP, a jezeli do ich produkcji uzyto innych
sktadnikéw, taczna masa tych sktadnikéw wynosi nie wiecej niz 25% facznej masy
wszystkich sktadnikéw (a sktadnikbw tych nie mozna zastgpi¢ sktadnikami
wyprodukowanymi na terytorium RP stosownie do art. 9 ust. 1a ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych).

(Podpis i pieczatka Wykonawcy*)

* Podpis osoby figurujgcej lub osob figurujacych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w
imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 7
do Zapytania Ofertowego ZPM1/10/2021

(Zarys) UMOWA Nr ...ccccvvemnennsnassass
zawartej w Warszawie w dniu.........cceu.u. 2021 r.
na przygotowanie szczegoétowej koncepcji
oraz realizacje dziatan w ramach projektu
pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”

pomiedzy:

Zwiazkiem Polskie Mieso, ul. Chatubinskiego 8 lokal 3210, 00-613 Warszawa,
KRS: 0000063289, NIP: 5261719336, REGON: 010700994 zwang dalej ,Zamawiajacym”,
reprezentowang przez: Witolda Choinskiego, prezesa zarzadu

a

.................................................................. Z siedzibq W v PrZY UL iy,
wpisang do rejestru przedsiebiorcow prowadzonym przez Sad Rejestrowy w
............................................. , Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqdowego, pod
(10T 0 g T=T ¢'=T o o PO U , NIP Regon.....cccccoeivvceeiiiieeeee ,
FEPreZENTOWANYIM PIZEZ ...oooiiiiiiii it e e s £ e e e s e e s s e e e e s e nnr e e e s ennnnes
zwanym dalej ,Wykonawcg” lub (w przypadku jednoosobowej dziatalnosci

foToTY o oTa F-1 074 1) TS .prowadzacym dziatalnos¢
gOSPOAArCZa PO fIrNIG . ueii ittt et e e et e e e st e e e e s abe e e sbeeeesbe e e et e e e naaeeanbeeeas ,
Zsiedzibg W . G Przy Ul e, NIP ,
(24T [o] o TSR zwanym dalej ,Wykonawca” o nastepujacej tresci:

g1

1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania ustugi okreslonej jako przygotowanie
szczegotowej koncepcji oraz realizacje dziatan w ramach projektu pt. ,MARKA
POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”, zgodnie z Zatacznikiem
nr 1 stanowigcym Oferte z dnia.....oveeeeen. przedtozong przez firme
.................................. . w odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe ZPM1/10/2021.

2. Wykonawca ma prawo powierzy¢ wykonanie ustugi lub czesci ustugi podwykonawcy,
jednakze jest on odpowiedzialny wobec Zamawiajgcego za jego dziatania, jak za
wiasne.

§2

Wykonawca zobowigzuje sie do tego, ze:

1. Dokona wszelkich uzgodnien z Zamawiajacym i dochowa wszelkich formalnosci
dotyczacych realizacji przedmiotowego zadania.

2. Zadanie zostanie zrealizowane w terminie od dnia podpisania umowy do 31 maja
2022 roku.

3. Dziatanie nie przekroczy budzetu w wysokoscCi ........cccceeeeeeennne. PLN brutto.

4. Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania beda oznaczone w
sposo6b trwaty i widoczny stopka finansowania , Sfinansowano z Funduszy Promogji
Miesa Drobiowego oraz z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego”,
a takze logo Organizatora, tj. Zwigzku , Polskie Mieso”, a takze tam gdzie jest to
uzasadnione znakiem PRODUKT POLSKI. Koszty umieszczenia stopki finansowania
oraz logo i znaku PRODUKT POLSKI muszg zawierac sie w kosztach ich produkcji.

19



. Dziatanie zostanie udokumentowane w sposdéb jasny i niepodwazalnie
potwierdzajacy jego zrealizowanie, poprzez dostarczenie materiatdw dowodowych
oznaczonych stopka finansowania.

. Wszelkie materiaty dowodowe i dokumenty ksiegowe zostang dostarczone do
Zamawiajacego w terminie do 30 dni od dnia zakonczenia realizacji dziatania.

§3

. Zamawiajgcy dokona rozliczenia z wykonawcg w terminie do 4 miesiecy po

zakonczeniu zadania.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wzywania Wykonawcy do uzupetnien
i wyjasnien do dnia ostatecznego zatwierdzenia wyptaty srodkow finansowych przez
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa na drodze wydanej decyzji o wyptacie srodkdéw
finansowych.

. Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy ktérakolwiek z pozycji zrealizowanych
przez Wykonawce nie zostanie uznana za koszt kwalifikowany przez KOWR,
Wykonawca zobowigzany jest do wystawienia faktury korygujacej, pomniejszajacej
kwote faktury dotyczacej danego dziatania 0 kwote kosztow
niekwalifikowanych/nieuznanych przez KOWR. Ponadto Wykonawca zobowigzuje
sie niezwtocznie zwrdci¢ wynikajaca z tego rdéznice na rachunek bankowy
Zamawiajgcego.

§4

. Wszelkie zmiany w sposobie realizacji Zadania wymagajq zgody Zamawiajgcego.
. Zamawiajgacemu przystuguje prawo zgtaszania uwag do sposobu realizacji zadania,

ktore to uwagi Wykonawca zobowigzuje sie uwzglednic.

§5

. Wykonawca oswiadcza, ze przystugujg mu autorskie prawa majatkowe do utworow,
ktore powstang w wyniku realizacji przedmiotu Umowy (dalej: Utwory)
i Wykonawca, w odniesieniu do Utwordéw ponosi odpowiedzialno$¢ za ewentualne
naruszenia praw autorskich majatkowych i osobistych oséb trzecich. Wykonawca
zobowigzuje sie do naprawienia ewentualnych szkdéd po stronie Zamawiajgcego
powstatych na skutek lub w zwigzku z naruszeniem przez Wykonawce praw 0sob
trzecich w szczegdlnosci do zwrotu Zamawiajgcemu wszelkich wydatkdéw
poniesionych przez Zamawiajacego, a obejmujacych miedzy innymi wyptacone
odszkodowanie, a takze wszelkie koszty poniesione w zwigzku z dochodzeniem
przez osobe trzecig roszczen wobec Zamawiajacego.

. Utwory, ktére powstang w wyniku realizacji Umowy, pozostajg wiasnoscig
Wykonawcy. W ramach budzetu okreslonego w §2 pkt. 3 Umowy Wykonawca
udziela Zamawiajagcemu bezterminowej, nieograniczonej terytorialnie licencji na
korzystanie z Utworéw, na polach eksploatacji wskazanych w ustawie o prawie
autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz.
1062) (dalej: Licencja). Licencja na Utwor zostaje udzielona z momentem
podpisania Umowy.

. W budzecie okreslonym w §2 pkt 3 zawarte jest wynagrodzenie za udzielenie
Licencji.

§6

. Wykonawca w ciagu 7 dni od zawarcia umowy musi wptaci¢ na konto

Zamawiajacego kaucje w wysokosci 100 tys. ziotych tytutem zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy. Kaucja Bedzie zwrécona w ciggu 7 dni od dnia
catkowitego rozliczenia kampanii KOWR z Zamawiajacym.
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2. Nie wptacenie kaucji we wskazanym terminie bedzie skutkowato natychmiastowym
rozwigzaniem umowy z Wykonawca.

§7

1. Zamawiajacy na etapie realizacji niniejszej Umowy, w zwigzku z wystgpieniem
okolicznosci utrudniajacych jej wykonanie lub okolicznosci nie dajacych sie
przewidzie¢ albo sity wyzszej, zastrzega sobie prawo zmiany niniejszej umowy.

2. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

3. W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego.

4. Spory wynikie w zwigzku z realizacjg niniejszej umowy bedq rozstrzygane przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

5. Termin realizacji dziatania biegnie od dnia podpisania niniejszej umowy do dnia
31.05.2022 roku.

6. Umowe sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla
kazdej ze stron.

Zamawiajacy Wykonawca

Zatacznik:

Zatacznik nr 1 do umowy - Formularz oferty z dnia .....ccccooeviiiiincieen . do Zapytanie
Ofertowe ZPM1/10/2021 z dnia 27 pazdziernika 2021 na wykonanie ustugi okreslonej jako
przygotowanie szczegdtowej koncepcji oraz realizacja dziatan w ramach projektu pt.
+~MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”.
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