20 Poloke Migso

 Warszawa, 12.08.2019r.

ZAPYTANIE OFERTOWE nr 1/2PM/08/2019

dotyczgce Projektu (zadania) pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuije -
kontynuacja” na
przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji kampanii pod tytutem:
»~Marka Polskie Migso/Polska Smakuje”

Postepowanie dotyczgce wybory wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng procedurg
wyboru wykonawcy w trybie przetargu na podstawie:

e Art. 10 1- 70 5 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny (Dz.U. z 2017 r. poz. 459 z
poéin. zm.),

® Rozporzqdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkow | trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych

e Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozyweczych, stanowigcych Zatgcznik
do Zarzqdzenia Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa z dnia
23.01.2019 r.

Informacje o Zamawiajgcym

Zwigzek ,Polskie Migso” to organizacja, ktéra reprezentuje interesy gospodarcze zrzeszonych w niej
podmiotéw, dziatajgcych w obrebie branzy miesnej oraz wspotpracujgcych z nig w zakresie ich
dziatalnosci wytwoérczej, handlowej iflub ustugowej, w szczegdlnosci wobec organéw panstwowych.
Zrzeszenie ksztaftuje i upowszechnia zasady etyki w dziatalnoéci gospodarczej, w szczegdlnosci
opracowujgc i doskonalgc normy rzetelnego postepowania w obrocie gospodarczym. Zadaniem
Zwigzku ,Polskie Migso” jest przyczynianie sie do tworzenia warunkéw rozwoju zycia gospodarczego
oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych cztonkow. Réwnoczeénie ZPM moze, we wspotpracy
z wiasciwymi organami o$wiatowymi, popiera¢ rozwdj ksztatcenia zawodowego, wspiera¢ nauke
zawodu w zaktadach pracy oraz doskonalenie zawodowe pracownikow.

Gtowny cel projektu

e \Wozrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny

e Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce

e Zwigkszenie $wiadomosci i wiedzy wsréd konsumentdw a temat waloréw miesa
wieprzowego i drobiowego.

Celami szczegdtowymi zadania sg:
e Ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnoséci polskiego miesa
e Budowa wartosci bedgcych podstawg trwatej, poza cenowej przewagi konkurencyjnej: jakosé,
bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i lifestylowe (w tym aspekty kulinarne), promocja
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migsa jako wartosciowego Zrodfa bhiatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia i
aktywnosc fizyczng

e Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie wptynac
na poziom zaufania do polskiego miesa.

Opis przedmiotu zadania

Przedmiotem zapytania ofertowego jest przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji kampanii pod
tytutem ,Marka Polskie Mieso/Polska Smakuje”, dotyczacej miesa wieprzowego i miesa drobiowego
oraz ich przetworow.

Zadanie jest finansowane ze Srodkow funduszy promocji produktow roino-spozywczych, o ktorych
mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-spozywczych (Dz.U. z 2017 r.
poz. 2160). Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania muszg byc oznaczone
w sposob trwaty i widoczny stopkq finansowania ,Sfinansowano z Funduszy Promocji Miesa
Wieprzowego oraz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”, co spoczywa na Wykonawcy zadania
i jest objete budzetem.

Okolicznosci dotyczace realizacji dziatania
Projekt jest kontynuacjg kampanii o tym samym tytule roboczym, zrealizowanym przez

Zmawiajgcego w terminie grudzien 2018 — kwiecierl 2019 r. O czym wiece] dowiedzie¢ sie mozna ze
strony www.pewnejestjedno.pl, strony i domeny ktora w zatozeniu ma by¢ kontynuowana.

Wsrod opiniotworcow (media, lekarze, dietetycy), a takze wsrdd konsumentdw wcigz panuje wiele
mitow na temat szkodliwego wptywu miesa na zdrowie czlowieka. Gtéwne ,,zarzuty” do miesa
wieprzowego to wysoka jego kalorycznos¢ wynikajgca z duzej zawartosci ttuszczu i cholesterolu, a w
przypadku miesa drobiowego pozostatos¢ antybiotykdw, hormondw i GMO .Dodatkowo wiele
organizacji dziafajgcych na rzecz ochrony dobrostanu zwierzat wcigz promujg weganskie poglady i
trendy, co wptywa negatywnie na popyt miesa.

W zwigzku z faktem , iz w Polacy zaczynajg coraz wieksza uwage przywigzywaé do kwestii
pochodzenia produktow, zardwno spozywczych jak i odziezowych czy kosmetycznych, kampania ma
opieraC sie rowniez na edukacji z zakresu pochodzenia miesa. Potrzeba poznania pochodzenia
produktow spoiywczych, w tym miesa zaczyna by¢ coraz wyrazniej obserwowana wsrod polskich
konsumentow. Konsumenci jednak nie zawsze potrafig rozpoznac zywnosc polskiego pochodzenia na
potkach sklepowych. Znaczenie kraju pochodzenia jest najwieksze podczas zakupdw produktow
spozywczych. Wynika to z psychologii konsumenta: jedzenie wywotuje w nas pozytywne emaocje
zwigzane z powrotem do czasow dziecinstwa, daje poczucie przynaleznosci i bezpieczenstwa.
Jlstnieje potrzeba informowania konsumentdw o pochodzeniu miesa i wspierania polskich
producentéw i hodowcow w tym zakresie.

Niski poziom edukacji w temacie miesa. Spofeczenstwo czesto wzoruje sie na doswiadczeniach
i danych sprzed kilku, a nawet kilkunastu lat, kiedy to branza migsna nie byta na wystarczajgco
wysokim poziomie. Standardy byly o wiele nizsze niz obecnie. Jako$¢ migsa rowniez nie byta
wystarczajgco wysoka.

Podjete dziatanie pomoze w edukacji, poniesieniu Swiadomosci spoteczerstwa na temat branzy
miesnej. Edukacja konsumenta powinna uswiadomi¢ mu na jak wysokim poziomie obecnie jest
produkcja miesa drohiowego i wieprzowego. Nalezy takze przekazac ludziom wiedze na temat roli
miesa wieprzowego i drobiowego w zréinicowanej diecie i prawidiowej pracy organizmu. Szeroka
wiedza na temat najwyzszej jakosci polskiego miesa oraz jego wptywu na zdrowie przyczyni sie do

wzrostu spozycia miesa.
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Komunikacja powinna opierac sie na najnowszych wynikach badan nad wartoscia odzywcza miesa
wiepraowege, Klora na przestrzeni ostatnich lat ulegta ogromnej poprawie. W przypadku miesa
drobiowego nalezy edukowac konsumentow w zakresie mitow dotyczacych pozostatosci hormonow i
antybiotykdw w jego miesie.

Kampania ma si¢ opiera¢ na trzech podstawowych hastach, kazdy dla danej grupy miesa.
Kazde z haset ma przekazac konkretng warto$¢, konkretnego gatunku miesa, tj.

e DROB
e WIEPRZOWINA

CALOSC MA SPLATAC POCHODZENIE: POLSKIE MIESO — POLSKA SMAKUJE

Pojawic sie ma takze dodatkowa komunikacja o miesie o gwarantowanej jakosci:
e Wieprzowina — PQS
° Drob — QAFP

Rezultatem dziatania ma by¢ przekonane konsumentéw, ze pochodzenie ma znaczenie a polskie
pochodzenie to gwarancja wysokiej jakosci. Podkreélenie tego, aby konsument zwracat uwage na
pochodzenie migsa, wspierat to, co polskie. Dziatanie ma na celu rdwniez niwelowanie stereotypow
na temat migsa oraz dziatanie przeciw trendom pro-wegetarianskim.

TON PRZEKAZU:

Wspdtczesny, nowoczesny, konkretny, rzeczowy, profesjonalny, merytoryczny, nie mozna w nim
wyczuwac fatszu, sztucznosci, konsument powinien chcie¢ sie identyfikowad z naszym przekazem,
zaczac¢ pozadac polskich produktow.

Dziatanie ma by¢ realizowane w obszarze TV, Internetu, prasy w potgczeniu z aktywnosciami dla
dziennikarzy.

Ogdlne wymagania dotyczgce zadania:

Projekt ma promowa¢ polskie migso, jego znaczenie w zdrowej diecie, obala¢ stereotypy
i edukowa¢ konsumenta poprzez nastepujgce dziatania:

° Lokowanie w programach TV:
v" PROGRAMY ROZRYWKOWE LUB O TEMATYCE KULINARNEJ/ZYWIENIOWEJ (lokowanie
informacji o} pochodzeniu miesa lub jego walorach
w popularnych programach rozrywkowych np. Wielki Test w TVP 1) udziat w min. 2
programach

v" TELEWIZJA SNIADANIOWA (lokowanie w postaci kacikow kulinarnych oraz reportazy
na temat sposobu hodowli i produkcji miesa w Polsce z udziatem branzowych ekspertéw,
sportowcow lub gwiazd/celebrytow) udziat min. w 3 programach

v PROGRAMY PORADNIKOWE — udziat w min. 2 programach

v PROGRAMY KULINARNE - udziat min. w 3 programach

o Moderacja strony kampanii wwwpewnejestjedno.pl wraz z wydtuzeniem dostepu do domeny
strony internetowej. Moderacja zawiera od$wiezenie szaty graficznej zgodnej z
zaproponowang kreacjg kontynuacji kampanii oraz wprowadzenie nowych tresci zgodnych z
celami kampanii..

o Aktywna moderacja kanatow w Social Mediach: np. FB, Instagram, Twitter — szczegdtowa
propozycja dziatan w obszarze tych kanatow zgodnych z celami kampanii
° Kompleksowe zorganizowanie konferencji prasowej otwierajacej Kampanie:

v" dobdr mediow i zaproszenie ich przedstawicieli min. 40 oséb
v’ produkcja materiatéw promocyjno-informacyjnych,




v najem miejsca wraz z jego dekoracjg spdjng z zaproponowang grafikg kontynuacji
kampanii
v' tematyczne upominki,
v' zapewnienie ekspertdw i Ambasadorow Kampanii
v" lunch bazujacy na miesie wieprzowym i drobiowym (min. 4 ciepte dania miesne,
przekgski na bazie miesa, deser, napoje ciepte i zimne)
Cykl artykutow i lokowan w prasie min. 10 lokowan tematycznych w prasie.
Monitoring medidw (serwis prasowy). Serwis prasowy przez caty okres trwania kampanii.
Organizacja aktywno$c¢ dla dziennikarzy w formie spotkania promocyjno-informacyjnego —
(min. 40 dziennikarzy zaproszonych na kazdg wybrang aktywnos$¢) min. 2 aktywnosci w
formule: Swigteczne gotowanie (akcja potaczona z celebrytg/znanym
kucharzem/gwiazda/Ambasadorami Kampanii)/ zmagania kulinarne dziennikarzy/ spotkania
kulinarne z dietetykiem, celebryta, uznanym szefem kuchni lub inne.
Uaktualnienie koncepcji graficznej kampanii tzw. Key Visual - na potrzeby lokowan w prasie,
TV, strony internetowej, social mediow oraz spotkan z dziennikarzami
Zapewnienie 2 Ambasadorow przez caty okres trwania kampanii
Monitoring mediow:

o serwis prasowy przesytany do klienta w formie e-meil (raz na dwa tygodnie) przez
caty okres trwania kampanii w formie ,,wycinkéw prasowych” — skany/zdjecia/linki
do materiatdéw medialnych zwigzanych z tematyka kampanii

o w formie zbiorczych raportéw na koniec kazdego z etapow kampanii w celu
wykazania monitoringu i ewaluacji kampanii (2 etapy kampanii)

Zapewnia do wszelkich lokowan wtasciwg kreacje zgodna z celami kampanii, ekspertow,
wszelkie niezbedne materiaty, scenariusze oraz ewentualne miejsca do nagran. Agencja w
ramach lokowan zapewnia takze obstuge PR, w tym kreowanie, redagowanie tekstow i

wypowiedzi.
° Koordynacja kampanii

Wszelkie materialy oraz dziatania realizowane w ramach zadania muszg by¢ oznaczone w sposcb
trwaty i widoczny stopkq finansowania ,Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
i Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego” oraz LOGO Zamawiajgcego. Koszty

umieszczenia stopki finansowania oraz LOGO muszq zawierac sie w kosztach ich produkcji.

Grupy docelowe zadania:
* Polska Rodzina — decydenci zakupowi, gtéwnie kobiety z wyksztatceniem érednim i
wyzszym w wieku 30+
= (Osoby interesujgce sie kulinariami
= QOsoby intersujgce sie zdrowym stylem Zycia

Termin realizacji zadania:
0d dnia podpisania umowy z wybranym Wykonawcg do dnia 31.01.2020 r.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zamoéwienia.

Budzet zamodwienia: max. 1 524 000,00 zt PLN brutto

Rozdysponowanie budzetu w ramach projektu w tabeli ponizej:
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Dziatanie opis Budzet brutto

Lokowanie w programach TV

Artykuty i lokowania w prasie o Mn. 2 programy rozryw kow e
e  Min. 3 programy $niadaniow e
e Mn. 2 programy o charakterze poradnikow ym 874 000,00 zt
e  Mn. 3 programy kulinarne

e  Mn. 10 lokow an w prasie

Organizacja konferencji prasowej konferencja prasowa otwierajaca Kampanie 40 000,00 zt

Prowadzenie strony internetowej wraz
z wykupem domeny, aktywna
moderacja kanatéw w Social Mediach 190 000,00 zt

Monitoring mediow (serwis prasowy) 40 000,00 zt
min. 2 aktywnosci w formule np: e Swigteczne
gotowanie potgczone z sesjg zdjeciowg (akcja

Organizacja aktywnosc dla potaczona z celebryta/znanym
dziennikarzy w formie spotkania kucharzem/gwiazda);
premocyjno-informacyjnego —udziat e zmagania kulinarne dziennikarzy
min 40 dziennikarzy e spotkania kulinarne z dietetykiem, celebryts,
uznanym szefem kuchni; 380 000,00 zt

Opracowanie graficzne kampanii
(nawigzujece do | edycji programu),
koncepcja kampanii, koordynacja
programu

Udzat ekspertdow w kampanii, w tym
ambasadorow

SUMA 1524 000,00 z{

Koszty niezgodne ze specyfikacjq projektowqg i przekraczajgce budzet nie _mogg byc¢ sfinansowane

w_ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego a takie Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego. Warunkiem _rozliczenia poszczeqdlnych dziatari jest przedtoZenie wraz z odpowiednim
dokumentem ksieqgowym wfasciwych materiatdow dowodowych, potwierdzajgcych realizacje poszczegdlnych

dziatarh w ramach zadania wraz z czytelng informacig o finansowaniu (np. zdjecia, umowy z podwykonawcami,

zlecenia, zamdwienia).

Warunki udziatu w postepowaniu

1. Oferta musi obejmowac cato$¢ zamowienia. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania
ofert czesciowych. Oferty czesciowe zostang odrzucone.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte.

Nie dopuszcza sie sktadania ofert wariantowych.

Cena oferowana za wykonanie catosci przedmiotu zaméwienia musi by¢ podana w PLN.,
Wymaga sig, aby dokumenty skfadajace sie na odpowiedzi na niniejsze Zapytanie Ofertowe,
miaty ponumerowane strony.

6. Oferta powinna:

il

a. zawierac nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, numer NIP (dla
podmiotow polskich);

b. zawierac termin zwigzania ofertg;

c. by¢ podpisana; wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki muszg byé podpisane przez

Wykonawce lub przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposdb umozliwiajgcy
identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng pieczatka osoby podpisujacej)*.

b
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7. Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z Oferta zawierajaca opis realizacji wszystkich
ohjetych Kampania dziatan:

Formularz Oferty - Zatgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego

Oséwiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on zgode
na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa
w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu
z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji danego
zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci,
zgodnie z Zafgcznikiem nr 2 do Zapytania ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody na udostepnienie przez Zwigzek
Polskie Mieso danych Oferenta, ktorego to oferta zostanie wybrana, w celu przekazania
informacji innym Oferentom o zwycieskiej Ofercie, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3
do Zapytania ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan osobowych i kapitatlowych z Zamawiajgcym,
zgodnie z Zatfgcznikiem nr 4 do Zapytania ofertowego.

Oswiadczenie Pomiotu o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych
warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw
rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1351, z pdin. zm.), zgodnie
z Zatgcznikiem nr 5 do Zapytania ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu, ze projekt zostanie zrealizowany z uzyciem PRODUKTU
POLSKIEGO, zgodnie z Zatgcznikiem nr 6 do Zapytania ofertowego.

Wykaz, min. 3 zrealizowanych w ciggu ostatnich trzech lat kampanii promocyjnych
w mediach wraz z informacja na temat budzetu.

* Podpis osoby figurujgcej lub osdéb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzart w imieniu Wykonawcy
lub we wtasciwym upowaznieniu.

Opis sposobu dokonywania oceny

Ocenianie bedg wytgcznie oferty nieodrzucone, ktdre spetnity wymogi formalne Zapytania
ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 3-osobowy zespot oceniajacy.
Zamawiajgcy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych kryteriow:

L.P.

Nazwa Kryterium [K] Maksymalna liczba punktéw mozliwa do uzyskania
w danym kryterium

Koncepcja Kampanii 70
Cena 30

Kryterium [K1] — ,Koncepcja kampanii” — w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktow (maksymalnie 70 punktéw) w oparciu o nastepujgce kryteria:

1. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu kampanii w social mediach 0-10 pkt
2 | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu kampanii w prasie 0-10 pkt
3. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu kampanii w TV 0-10 pkt
4. | Atrakcyjnosé wizualna przedstawionej koncepcji graficznej kampanii 0-10 pkt
(nawigzujacy do | edycji programu) — Key Visual
5. | Atrakcyjnos¢ koncepcji konferencji prasowej otwierajgcej kampanig 0-10 pkt
6. | Atrakcyjnosé¢ koncepcji aktywnosci dla dziennikarzy i dopasowanie przekazu | 0-10 pkt
informacyjnego zaproponowanych aktywnosci dla dziennikarzy do specyfiki
|| produktéw objetych projektem oraz do poszczegdlnych grup docelowych

-
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kampanii

7. | Atrakcyjnos¢ i funkcjonalnos¢ oraz dopasowanie zaproponowanej formy | 0-10 pkt
uaktualnienia strony internetowej kampanii do specyfiki produktow objetych
kampanig oraz do grup docelowych Kampanii

Kryterium [K2] — ,Cena brutto” - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie
odpowiednig liczbe punktéw wg. wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizsza cene otrzyma 30
punktow, natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktdw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:

o JSN——————— X 30 pkt

Gdzie:

C - liczba punktéw za kryterium ,,cena brutto”;

C min. — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
C x — cena oferty badanej.

Termin i forma ztozenia oferty

1. Oferte w dwdch egzemplarzach nalezy ztozy¢ do dnia 30.08.2019 r. do godz. 12.00, osobiscie
w siedzibie Biura ZPM w Warszawie przy ul. Chatubinskiego 8 lub przestac przesytka pocztowa
(lub za posrednictwem innego dostawcy) na adres siedziby biura Zwigzku Polskie Mieso: ul.
Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa.

2. Za date zfozenia oferty uznaje sie date doreczenia oferty do siedziby ZPM, bez wzgledu
na date stempla pocztowego.

3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu skfadania ofert, zmieni¢ lub wycofac oferte.

4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.

5. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Odrzucenie oferty
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:
1. jejtres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
2. zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkow udziatu w postepowaniu oraz
kryteriach formalnych,
3. zostata ztozona po terminie.

Dodatkowe informacje:

1. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia czesci zamdwieni podwykonawcom.

Zamawiajgcy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Postgpowanie prowadzi sig z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Odpowiedzialnosc¢ za prawidtows realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.

Wykonawca sktadajac Oferte zohowigzuje sie do zlecenia monitoringu medidw (serwis

prasowy) przez okres trwania kampanii niezaleznemu podmiotowi, co zostanie potwierdzone

odpowiednim oswiadczeniem.

7. Ztozone zgtoszenia nie bedg stanowi¢ utwordw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego.
Zadne ze stwierdzeri zawartych w niniejszym Zapytaniu nie stanowi ani tez nie bedzie
stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy z jakimkolwiek podmiotem
odpowiadajagcym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na tred$¢ niniejszego Zapytania
wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie
w stosunku do Zwigzku Polskie Migso jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegdlnosci
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zwrotu  kosztow  sporzadzenia  zgtoszenia  badi  jakiegokolwiek  wynagrodzenia
za jej przygotowanie, ztozenie badz wykorzystanie.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert,
jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana, jako najkorzystniejsza, nie podpisze
umowy w terminie do 7 dni od dnia rozstrzygniecia konkurencyjnej procedury wyboru
wykonawcy.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie
bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

10. Wykonawcy nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec

11.

12.

Beneficjenta w zwiagzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu poniesionych
przez nich kosztdw i ewentualnych szkod, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia
niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowe] Zwigzku
Polskie Mieso.

Wykonawcy skfadajgcy oferty zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty
drogg elektroniczng (e-mail).

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie www.polskie-mieso.pl

Wszelkie pytania dotyczace niniejszego Zapytania prosimy kierowad za posrednictwem poczty
elektronicznej (e- mail): info@polskie-mieso.pl.

adres biura:
Zwigzek Polskie Mieso
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa
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Serdecznie zapraszamy Panstwa do udziatu w powyzszym projek Zarzgdu (
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Prezes Zwigzku Polskie I\@so "‘

Zatgczniki:

1. Formularz oferty.

2. Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty) na udostepnienie
przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w  Biuletynie Informacji
Publicznej KOWR informacji z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji
przedmiotowego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

3. Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody na.udostepnienie przez Zwigzek Polskie Mieso
danych Oferenta, ktdrego oferta zostanie wybrana, w celu przekazania informacji innym Oferentom o
zwycieskiej Ofercie.

4. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z Zamawiajgcym.

5. Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzqdzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdfowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywezych (Dz. U. z 2017 r.
poz. 1351, z pdin. zm.).

6. Oswiadczenie Oferenta, ze projekt zostaf przygotowany z uzyciem PRODUKTU POLSKIEGO

7. Wzor umowy
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