20« Polssede Migso

Warszawa, 26 sierpnia 2020

ZAPYTANIE OFERTOWE nr ZPM/08/1/2020

dotyczace projektu pt.
~MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”
na
przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji kampanii pod tytutem:
~Marka Polskie Mieso/Polska Smakuje”

Postepowanie dotyczace wyboru wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedurg wyboru wykonawcy na podstawie prawa, w szczegolnosci:
e Ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 688, 695);
e Ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 1145,
1495, z 2020 r. poz. 875);
e Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. 2017 r. poz. 1351);
e Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktow Rolno-Spozywczych, stanowigce
Zatgcznik nr 1 do Zarzadzenia Nr 07/2020/Z Dyrektora Generalnego Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa z dnia 03.01.2020 r.

Informacje o Zamawiajacym

Zwigzek ,Polskie Mieso”

ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

KRS: 0000063289

NIP: 526-17-19-336
Regon: 010700994

Tel. +48 22 830 26 56
mail: info@polskie-mieso.p

Zwigzek ,Polskie Mieso” to organizacja, ktéra reprezentuje interesy gospodarcze
zrzeszonych w niej podmiotéw, dziatajagcych w obrebie branzy miesnej oraz
wspotpracujacych z nig w zakresie ich dziatalnosci wytwdrczej, handlowej i/lub ustugowej,
w szczegdlnosci wobec organdw panstwowych. Zrzeszenie ksztattuje i upowszechnia
zasady etyki w dziatalnosci gospodarczej, w szczegdlnosci opracowujac i doskonalgc
normy rzetelnego postepowania w obrocie gospodarczym. Zadaniem Zwigzku ,Polskie
Mieso” jest przyczynianie sie do tworzenia warunkdéw rozwoju zycia gospodarczego oraz
wspieranie inicjatyw gospodarczych jego cztonkéw. Réwnoczes$nie Zwigzek Polskie Mieso
moze, we wspotpracy z wiasciwymi organami oswiatowymi, popiera¢ rozwdj ksztatcenia
zawodowego, wspiera¢ nauke zawodu w zaktadach pracy oraz doskonalenie zawodowe
pracownikéw.

Glowny cel projektu

Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny.
Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

e Zwiekszenie swiadomosci i wiedzy wsrod konsumentdw poprzez dziatania majgce
na celu informowanie o jakosci i cechach / zaletach miesa wieprzowego w tym
systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa.
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Celami szczegétowymi zadania sq:

e Ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego miesa;

e Budowa wartosci bedacych podstawa trwatej, poza cenowej przewagi
konkurencyjnej: jakos$¢, bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i lifestylowe
(w tym aspekty kulinarne), promocja miesa jako wartosciowego zrddta biatka,
wpisujacego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia i aktywnos¢ fizyczng;

e Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie
wptyng¢ na poziom zaufania do polskiego miesa, w tym obalenie mitéw
dotyczacych GMO, hormonow i antybiotykdw w miesie drobiowym.

Opis przedmiotu zadania

Przedmiotem zapytania ofertowego jest przygotowanie i zrealizowanie kontynuacji
kampanii pod tytutem ,Marka Polskie Mieso/Polska Smakuje”, dotyczacej miesa
wieprzowego i miesa drobiowego oraz ich przetwordw.

Zadanie jest finansowane ze $rodkéw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych,
o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-
spozywczych (tekst jednolity: Dz.U. z 2020 r. poz. 688, 695). Wszelkie materiaty oraz
dziatania realizowane w ramach zadania muszga by¢ oznaczone w sposob trwaty
i widoczny stopka finansowania ,,Sfinansowano z Funduszy Promocji Miesa Wieprzowego
oraz Funduszu Promocji Miesa Drobiowego”, co spoczywa na Wykonawcy zadania i jest
objete budzetem.

Okolicznosci dotyczace realizacji dziatania

Projekt jest kontynuacjg kampanii o tym samym tytule roboczym, zrealizowanym przez
Zamawiajacego w okresie grudzien 2018 - kwiecien 2019 roku i jego kolejnej edycji
w okresie wrzesien 2019 r. — kwiecien 2020 roku. O czym wiecej dowiedzie¢ sie mozna
www.pewnejestjedno.pl, strony i domeny, ktéra w zatozeniu ma by¢ kontynuowana.

Wsréd opiniotwércow (media, lekarze, dietetycy), a takze wsrdod konsumentéw wcigz
panuje wiele mitdw na temat szkodliwego wptywu miesa na zdrowie cztowieka. Gtéwne
,,zarzuty” do miesa wieprzowego to wysoka jego kaloryczno$¢ wynikajaca z duzej
zawartosci ttuszczu i cholesterolu, a w przypadku miesa drobiowego pozostatos¢
antybiotykéw, hormondéw i GMO. Dodatkowo wiele organizacji dziatajacych na rzecz
ochrony dobrostanu zwierzat wcigz promuje weganskie poglady i trendy jednoczesnie
bezpodstawnie dyskredytujac biatko zwierzece, co wptywa negatywnie na popyt miesa.

W zwigzku z faktem, iz Polacy zaczynajg coraz wiekszg uwage przywigzywac¢ do kwestii
pochodzenia produktéw, zaréwno spozywczych jak i odziezowych czy kosmetycznych,
kampania ma opiera¢ sie rowniez na edukacji z zakresu pochodzenia miesa. Potrzeba
poznania pochodzenia produktéw spozywczych, w tym miesa zaczyna by¢ coraz
wyrazniej obserwowana wsrdd polskich konsumentéw. Konsumenci jednak nie zawsze
potrafig rozpozna¢ zywnos¢ polskiego pochodzenia na pdtkach sklepowych. Znaczenie
kraju pochodzenia jest najwieksze podczas zakupdw produktéw spozywczych. Wynika to
z psychologii konsumenta: jedzenie wywotuje w nas pozytywne emocje zwigzane
z powrotem do czasOw dziecinstwa, daje poczucie przynaleznosci i bezpieczenstwa.

Istnieje potrzeba informowania konsumentéw o pochodzeniu miesa i wspierania polskich
producentéw i hodowcow w tym zakresie.

Nadal panuje niski poziom edukacji dotyczacy miesa. Spoteczenstwo czesto wzoruje sie
na doswiadczeniach i danych sprzed kilku, a nawet kilkunastu lat, kiedy to branza miesna
nie byta na wystarczajgco wysokim poziomie. Standardy byty o wiele nizsze niz obecnie.
Jakos$¢ miesa réwniez nie byta wystarczajgco wysoka.

Podjete dziatanie pomoze w edukacji, w podniesieniu $wiadomosci spoteczenstwa na
temat branzy miesnej. Edukacja konsumenta powinna uswiadomi¢ mu na jak wysokim
poziomie obecnie jest produkcja miesa drobiowego i wieprzowego. Nalezy takze
przekaza¢ ludziom wiedze na temat roli miesa wieprzowego i drobiowego
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w zréznicowanej diecie i prawidlowej pracy organizmu. Szeroka wiedza na temat
najwyzszej jakosci polskiego miesa oraz jego wptywu na zdrowie przyczyni sie do wzrostu
spozycia miesa.

Komunikacja powinna opiera¢ sie na najnowszych wynikach badan nad wartoscig
odzywczg miesa wieprzowego, ktdra na przestrzeni ostatnich lat ulegta ogromnej
poprawie. W przypadku miesa drobiowego nalezy edukowac¢ konsumentéw w zakresie
mitow dotyczacych pozostatosci hormondw i antybiotykéw w jego miesie.

Kampania ma sie opiera¢ na trzech podstawowych hastach, kazdy dla danej grupy miesa.
Kazde z haset ma przekazac konkretng wartos¢, konkretnego gatunku miesa, tj.

o DROB

¢ WIEPRZOWINA

CALOSC MA SPLATAC POCHODZENIE: POLSKIE MIESO - POLSKA SMAKUJE.

Pojawi¢ sie ma takze dodatkowa komunikacja o miesie o gwarantowanej jakosci:
e Wieprzowina - PQS
e Drob - QAFP

Rezultatem dziatania ma by¢ przekonanie konsumentéw, ze pochodzenie ma znaczenie,
a polskie pochodzenie to gwarancja wysokiej jakosci. Podkreslenie tego, aby konsument
zwracat uwage na pochodzenie miesa, wspierat to, co polskie. Dziatanie ma na celu
rowniez niwelowanie stereotypdw na temat miesa oraz dziatanie przeciw trendom
prowegetarianskim oraz proweganskim.

TON PRZEKAZU:

Wspétczesny, nowoczesny, konkretny, rzeczowy, profesjonalny, merytoryczny, nie mozna
w nim wyczuwac fatszu, sztucznosci, konsument powinien chcie¢ sie identyfikowad
Z naszym przekazem, zaczac¢ pozadac polskich produktow.

Dziatanie ma by¢ realizowane w obszarze TV, Internetu, prasy w potaczeniu
z aktywnosciami dla dziennikarzy.

Ogolne wymagania dotyczace zadania:

Projekt ma promowac polskie mieso, jego znaczenie w zdrowej diecie, obala¢ stereotypy

i edukowad konsumenta poprzez nastepujace dziatania:

o Lokowanie w programach TV:

v" PROGRAMY ROZRYWKOWE LUB/I O CHARAKTERZE PORADNIKOWYM (lokowanie
informacji o pochodzeniu miesa lub jego walorach w popularnych programach
rozrywkowych np. Wielki Test w TVP 1) udziat w min. 4 programach;

v TELEWIZJA SNIADANIOWA (lokowanie w postaci kacikéw kulinarnych oraz
reportazy na temat sposobu hodowli i produkcji migsa w Polsce z udziatem
branzowych ekspertéw, sportowcéw lub gwiazd/celebrytéw) udziat w min. 4
programach;

v" PROGRAMY KULINARNE - udziat w min. 2 programach.

o Moderacja strony kampanii www.pewnejestjedno.pl wraz z wydiuzeniem dostepu
do domeny strony internetowej. Moderacja zawiera odswiezenie szaty graficznej
zgodnej z zaproponowang kreacjg kontynuacji kampanii oraz wprowadzenie
nowych tresci zgodnych z celami kampanii.

o Aktywna moderacja kanatdow w social mediach: np. FB, Instagram, Twitter
- szczegbtowa propozycja dziatan w obszarze tych kanatéw zgodnych z celami
kampanii.

) Kompleksowe zorganizowanie konferencji prasowej otwierajagcej Kampanie:

v' dobdér mediéw i zaproszenie ich przedstawicieli min. 40 osdb,

v produkcja materiatéw promocyjno-informacyjnych,

v najem miejsca wraz z jego dekoracjg spojng z zaproponowang grafikg
kontynuacji kampanii,

v' tematyczne upominki,
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v zapewnienie ekspertow i Ambasadoréw Kampanii,
v' lunch bazujacy na miesie wieprzowym i drobiowym (min. 4 ciepte dania
miesne, przekaski na bazie miesa, deser, napoje ciepte i zimne).

Minimum 20 artykutéw i/lub lokowan w mediach internetowych o tematyce
kulinarnej, lifestyle’owej i prozdrowotnej.
Minimum 10 lokowan tematycznych w prasie.
Monitoring medidéw (serwis prasowy). Serwis prasowy przez caty okres trwania
kampanii.
Organizacja aktywnosci dla dziennikarzy w formie spotkania promocyjno-
informacyjnego - (min. 40 dziennikarzy zaproszonych na kazdq wybrang
aktywnos$¢) min. 2 aktywnosci w formule: Swigteczne gotowanie (akcja potaczona
z celebrytg/znanym kucharzem/ gwiazda/Ambasadorami Kampanii)/ zmagania
kulinarne dziennikarzy/ spotkania kulinarne z dietetykiem, celebrytg, uznanym
szefem kuchni lub inne.
Uaktualnienie koncepcji graficznej kampanii tzw. Key Visual - na potrzeby lokowan
w prasie, TV, strony internetowej, social mediéw oraz spotkan z dziennikarzami.
Zapewnienie min. 2 ambasadoréow i min. 1 eksperta przez caty okres trwania
kampanii.
Monitoring mediow:

o serwis prasowy przesylany do klienta w formie e-mail (raz na dwa
tygodnie) przez caty okres trwania kampanii w formie ,,wycinkéw
prasowych” - skany/zdjecia/linki do materiatbw medialnych zwigzanych
z tematyka kampanii;

o w formie zbiorczych raportow na koniec kazdego z etapéw kampanii w celu
wykazania monitoringu i ewaluacji kampanii (2 etapy kampanii).

Zapewnienie do wszelkich lokowan wtasciwg kreacje zgodng z celami kampanii,
ekspertéw, wszelkie niezbedne materiaty, scenariusze oraz ewentualne miejsca do
nagran. Agencja w ramach lokowan zapewnia takze obstuge PR, w tym kreowanie,
redagowanie tekstow i wypowiedzi.

Koordynacja kampanii.

Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania muszgq by¢ oznaczone
w sposob trwaty i widoczny stopka finansowania ,Sfinansowano z Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego i Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego” oraz LOGO
Zamawiajgcego. Koszty umieszczenia stopki finansowania oraz LOGO musza zawierac sie
w kosztach ich produkcji.

Grupy docelowe zadania:

= Polska Rodzina — decydenci zakupowi, gtéwnie kobiety z wyksztatceniem
$rednim i wyzszym w wieku 30+,

= Osoby interesujace sie kulinariami,

= Osoby interesujace sie zdrowym stylem zycia.

Termin realizacji zadania:

Od dnia podpisania umowy z wybranym Wykonawcg do dnia 31 maja 2021 roku.
Nasilenie dziatan na okres Swiat Bozego Narodzenia i Nowego Roku.

Poczatek realizacji projektu to okres bardziej spokojny przygotowawczy, organizacyjny,
nastepnie nasilenie dziatan w okresie Swigtecznym, noworocznym i wyciszenie pod koniec
kampanii.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu
zamowienia.
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Budzet zamoéwienia: maksymalnie 1 917 998,74 PLN brutto.

Rozdysponowanie budzetu w ramach projektu w tabeli ponizej:

Dziatanie

Opis

Budzet zadania

(PLN)
Min. 4 programy rozrywkowe lub/i
o charakterze poradnikowym
Lokowanie w programach TV. Min. 4 programy $niadaniowe
Artykuty i lokowania w prasie Min. 2 programy kulinarny
tradycyjnej i internetowej. - ; - 899 999,10
Min. 10 lokowan w prasie
tacznie min 40 Min. 20 artykutéw i/lub lokowan w
mediach internetowych o tematyce
kulinarnej, lifestyle’owej i
prozdrowotnej
Opracowanie graficzne kampanii,
koncepcja kampanii, nawigzujace do 104 666,56
poprzednich edycji
Konferencja prasowa otwierajgca
kampgme (organgqa{ dobor mgdlow, 59 999,94
materiaty promocyjno-informacyjne,
upominki, eksperci)
Prowadzenie strony internetowej,
ktéra ma byc¢ kontynuacjg strony z
poprzednich edycji projektu, w tym
przedtuzenie zakuploneJ domeny i 166 666,50
aktywna moderacja, prowadzenie
kanatéw w Social Mediach,
nawigzujace do poprzednich edycji
programu.
Badanie efektywnqsa za_danla ' 26 666,64
wykonane przez niezalezny podmiot
min 2 aktywnosci w formule:
Organizacja aktywnosci dla Swiateczne gotowanie (akcja
dZ|enn|ke?rzy_w formie _spotkanla ) pofaczona z celebrytg/ znanym
promocyjno-informacyjnego — (min. kucharzem/gwiazda
40 dziennikarzy zaproszonych na 140 000,00
kazda wybrang aktywnos¢) Zmagania kulinarne dziennikarzy
Spotkania kulinarne z dietetykiem,
celebryta, uznanym szefem kuchni
Udziat ekspertow w kampanii i Min. 2 ambasadoréw i min. 1 ekspert 120 000,00
ambasadoréw kampanii
Organizacja spotkan w plenerze w
okresie letnim potaczona z degustacjq
- (min. 60 oséb, miedzy innymi: Udziat w min. 6 imprezach 300 000,00
dziennikarze, przedstawiciele branzy
miesnej oraz srodowisk naukowych)
Koordynacja programu 100 000,00

SUMA

1917 998,74

Koszty niezgodne ze specyfikacig projektowg i przekraczajgce budzet nie _mogg byc¢

sfinansowane w _ramach projektu (zadania) z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego a

takze Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego. Warunkiem rozliczenia poszczegdlnych

dziatan jest przedfozenie wraz z odpowiednim dokumentem ksiegowym witasciwych

materiatow dowodowych, potwierdzajgcych realizacje poszczegélnych dziatan w _ramach

zadania wraz z czytelng

informacja o __finansowaniu __(np.

zdjecia,

umowy Zz

podwykonawcami, zlecenia, zamowienia).
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Warunki udziatu w postepowaniu:

1.

2.
3.
4

Oferta musi obejmowac cato$¢ zamowienia. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci
sktadania ofert czesciowych. Oferty czesciowe zostang odrzucone.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte.

Nie dopuszcza sie sktadania ofert wariantowych.

Cena oferowana za wykonanie catosci przedmiotu zamoéwienia musi by¢ podana w

PLN.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajace sie na odpowiedzi na niniejsze Zapytanie
Ofertowe, miaty ponumerowane strony.
Oferta powinna:

a.

b.
C.

zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu,
numer NIP (dla podmiotow polskich);

zawierac¢ termin zwigzania ofertg;

by¢ podpisana czyli wszystkie dokumenty wtasne i zatgczniki - kazda ze stron
- muszg by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez nalezycie umocowanego
przedstawiciela w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np. wraz z
imienng pieczatka osoby podpisujacej)*.

Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ wraz z Oferta zawierajaca opis realizacji
wszystkich objetych Kampania dzialan:

Formularz Oferty - Zatgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego

Oswiadczenie Podmiotu, ze w przypadku Wyboru jego Oferty wyraza on
zgode na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji
zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu: nazwy i siedziby wykonawcy
wybranego do realizacji danego zadania (projektu), ze wskazaniem zakresu
zrealizowanego zadania oraz wartosci, zgodnie z Zafgcznikiem nr 2 do
Zapytania Ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody na udostepnienie
przez Zwigzek Polskie Mieso danych Oferenta, ktérego to oferta zostanie
wybrana, w celu przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiej
Ofercie, zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 do Zapytania ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan osobowych i kapitatowych
z Zamawiajacym, zgodnie z Zatgcznikiem nr 4 do Zapytania ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt
1-4 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017
r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno - spozywczych (Dz. U. z
2017 r. poz. 1351, z pdézn. zm.), zgodnie z Zaftacznikiem nr 5 do Zapytania
ofertowego.

Oswiadczenie Podmiotu, Zze projekt zostanie zrealizowany z uzyciem
PRODUKTU POLSKIEGO, zgodnie z Zatgcznikiem nr 6 do Zapytania
ofertowego.

Wykaz, minimum 3, zrealizowanych w ciggu ostatnich trzech lat
kampanii promocyjnych w mediach wraz z informacjg na temat budzetu.

Aktualne na dzien sktadania oferty odpisy z KRS albo rejestru
przedsiebiorcow.

* Podpis osoby figurujacej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzarn
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Opis sposobu dokonywania oceny

Ocenianie bedg wytacznie oferty nieodrzucone, ktére spetnity wymogi formalne Zapytania
Ofertowego. Ocena ofert zostanie przeprowadzona, przez co najmniej 2-osobowy zespot
oceniajacy. Zamawiajacy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych
kryteriow:

L.P. Nazwa Kryterium [K] Maksymalna liczba punktow mozliwa do
uzyskania w danym kryterium

1 Koncepcja Kampanii 70
2 Cena 30
Kryterium [K1] - ,Koncepcja kampanii” - w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli

kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 70 punktéw) w oparciu
o nastepujace kryteria:

1. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu kampanii w social mediach 0-10
pkt
2 | Dopasowanie i atrakcyjnos$¢ form udziatu kampanii w prasie 0-10
pkt
3. | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu kampanii w TV 0-10
pkt
4. | Atrakcyjnos$¢ wizualna przedstawionej koncepcji graficznej kampanii 0-10
(nawigzujacy do I edycji programu) — Key Visual pkt
5. | Atrakcyjnos¢ koncepcji konferencji prasowej otwierajacej kampanie 0-10
pkt
6. | Atrakcyjnos¢ koncepcji aktywnosci dla dziennikarzy i dopasowanie | 0-10
przekazu informacyjnego zaproponowanych aktywnosci dla dziennikarzy | pkt
do specyfiki produktow objetych projektem oraz do poszczegdlnych grup
docelowych kampanii
7. | Atrakcyjnos¢ i funkcjonalno$¢ oraz dopasowanie zaproponowanej formy | 0-10
uaktualnienia strony internetowej kampanii do specyfiki produktéw | pkt
objetych kampanig oraz do grup docelowych Kampanii

Kryterium [K2] - ,Cena brutto” - w tym kryterium Zamawiajqcy przydzieli kazdej
badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw wg. wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje
najnizszg cene otrzyma 30 punktéw, natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej
punktéw wedtug wzoru nr 1 zamieszczonego ponizej:

C= —mmmmmmmmm o X 30 pkt

Gdzie:

C - liczba punktéw za kryterium ,,cena brutto”;

C min. - najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert;
C x - cena oferty badanej.
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Termin i forma ztozenia oferty

1.

4.

5.

Oferte w dwoch egzemplarzach, w zaklejonej kopercie oraz z tytutem: ,Zapytanie
ofertowe ZPM/08/1/2020” nalezy ztozy¢ do 18 wrzesnia 2020 roku, do
godziny 13:00, osobiscie w siedzibie Zwigzku ,Polskie Mieso” przy ul.
Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa.

Z uwagi na epidemie SARS-Cov-2 oraz prace zdalng, w zwigzku z warunkiem
osobistego ztozenia, nalezy na dzien przed planowanym dniem ztozenia oferty
umowic sie telefonicznie na dzien i godzine ztozenia oferty, dzwonigc pod numer
+48 722 220 019 Ilub +48 500 200 168.

Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofac
oferte. Informacja o wszelkich zmianach zostanie opublikowana na stronie
internetowej www.polskie-mieso.pl.

Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi
Wykonawca.

Oferty ztozone po terminie nie bedq rozpatrywane.

Odrzucenie oferty

Oferta
1.
2.
3.

podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

nie spetnia kryteriow formalnych;

jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego;
zostata ztozona po terminie.

Dodatkowe informacje:

1.

ouhwnN

10.

11.

12.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ powierzenia czesci zamowienia
podwykonawcom.

Zamawiajacy nie dopuszcza negocjacji ofert.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Odpowiedzialno$¢ za prawidtowq realizacje zamdwienia ponosi Wykonawca.
Wykonawca sktadajac oferte zobowigzuje sie do zlecenia monitoringu mediéw
(serwis prasowy) przez okres trwania kampanii niezaleznemu podmiotowi, co
zostanie potwierdzone odpowiednim o$wiadczeniem.

Ztozone zgtoszenia nie bedg stanowi¢ utwordw w rozumieniu przepisOw prawa
autorskiego. Zadne ze stwierdzeh zawartych w niniejszym Zapytaniu nie stanowi
ani tez nie bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia
umowy z jakimkolwiek podmiotem odpowiadajacym na jego tres¢. Podmiot
odpowiadajacy na tres¢ niniejszego Zapytania wyraza zgode na fakt, iz za
przygotowanie i ztozenie zgtoszenia nie bedzie roscic sobie
w stosunku do Zwigzku Polskie Mieso jakichkolwiek roszczen finansowych,
w szczegodlnosci zwrotu kosztdw sporzadzenia zgtoszenia badz jakiegokolwiek
wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie.

Zamawiajacy  zastrzega  sobie = mozliwos¢  wyboru kolejnej  wsrod
najkorzystniejszych ofert, jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana,
jako najkorzystniejsza, nie podpisze umowy w terminie do 7 dni od dnia
rozstrzygniecia konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym
jego etapie bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.
Wykonawcy nie beda uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami
wobec Zamawiajacego w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym
z tytutu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkdd, w szczegdlnosci
w przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub
wyboru innego Wykonawcy.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zwigzku Polskie Mieso www.polskie-mieso.pl.

Wykonawcy sktadajacy oferty zostang poinformowani o] wyborze
najkorzystniejszej oferty drogq elektroniczng (e-mail).
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Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie www.polskie-mieso.pl

Wszelkie pytania dotyczace niniejszego Zapytania prosimy kierowac za posrednictwem
poczty elektronicznej (e- mail): jacek@polskie-mieso.pl lub info@polskie-mieso.pl.

adres biura:
Zwiazek Polskie Mieso
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

Serdecznie zapraszamy Panstwa do udziatu w powyzszym projekcie.

Zatgczniki:

1.
2.

Formularz oferty.

Oswiadczenie Podmiotu dotyczgce wyrazenia zgody (w przypadku wyboru oferty)
na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji z realizacji projektu:
nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania
(projektu), ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.
OsSwiadczenie Podmiotu dotyczace wyrazenia zgody na udostepnienie przez
Zwigzek Polskie Mieso danych Oferenta, ktdorego oferta zostanie wybrana, w celu
przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiej Ofercie.

Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych
z Zamawiajgcym.

Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan okreslonych w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1351,
z pézn. zm.).

Oswiadczenie Oferenta, ze projekt zostat przygotowany z uzyciem PRODUKTU
POLSKIEGO

Wzér umowy.

str. 9


http://www.polskie-mieso.pl/
../../../../Downloads/jacek@polskie-mieso.pl
mailto:info@polskie-mieso.pl

Zatacznik nr 1
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

Pieczatka firmowa wykonawcy

FORMULARZ OFERTY

(nr tel., adres email)

Przystepujac do udziatu w postepowaniu na

o$wiadczam, ze:

1. Zapoznatem sie z Zapytaniem Ofertowym i nie wnosze do niego zastrzezen.

2. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania w terminie i na warunkach ustalonych
w Zapytaniu Ofertowym.

3. Oferuje wykonanie przedmiotu zadania zgodnie z Zapytaniem Ofertowym za cene:
................................................................... PLN brutto.

(SHOW NI ettt et e et e e st e e e te e e e ae s e e aaeesaee e s nbeeeaabe e aabreeebeeeebeeeeareaeabeaen s .
.............................................................................................................................................. .PLN brutto)
4. Jestem zwigzany niniejszq ofertg przez okres 30 dni od dnia na ztozenie oferty.

5. Zobowigzuje sie, w przypadku wyboru mojej oferty, do zawarcia umowy, stanowigcej
zatgcznik do Zapytania Ofertowego W miejscu i terminie wyznaczonym przez

Zamawiajacego.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy *)

* Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie przez Dyrektora Generalnego KOWR informacji w BIP

W przypadku Wyboru Oferty Firmy

na realizacje przedmiotowego zadania (projektu) wyrazamy zgode na udostepnienie
przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w Biuletynie
Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji projektu:
nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania (projektu),
ze wskazaniem zakresu zrealizowanego zadania oraz wartosci.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatgcznik nr 3
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
Zgoda na udostepnienie danych

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania Ofertowego dotyczacego Projektu
(zadania) pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”, o$wiadczam, iz

wyrazam zgode na udostepnienie przez Zwigzek Polskie Mieso danych firmy, w celu
przekazania informacji innym Oferentom o zwycieskiej Ofercie.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujgcych w rejestrach do zaciagania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 4
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
o braku powiazan kapitatowych i osobowych

Ja, nizej podpisany/a przystepujac do Zapytania Ofertowego dotyczacego Projektu
(zadania) pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”, oswiadczam o
braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.

Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajacego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane
Z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcy,
polegajace w szczegdlnosci na:

1. uczestniczeniu w spéice, jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

2. posiadaniu udziatéow lub co najmniej 10% akcji;

3. pefnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

4. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéory moze budzi¢
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w
szczegollnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujgcej/osob figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatgcznik nr 5
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
o braku powiazan proceduralnych

W imieniu wiasnym, jako Wykonawca, na podstawie przepisow, o ktérych mowa
w § 8 ust. 3 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. 2017, poz. 1351 z pdézn. zm.),
oswiadczam, ze:

1) nie petnie funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;

2) nie pefnie funkcji cztonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia;

3) nie jestem osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia, lub osobg wykonujaca w jego imieniu czynnosci
zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

4) nie pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewiefAstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub
kurateli, z osobg petnigcg funkcje, o ktorych mowa w pkt 1-3.

(Podpis i Pieczatka Wykonawcy*)

*Podpis Wykonawcy lub osoby figurujacej/osob figurujacych w rejestrach do zaciggania
zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub we wifasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 6
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

Pieczatka firmowa wykonawcy

OSWIADCZENIE
w sprawie ,,PRODUKT POLSKI"”

Niniejszym oswiadczamy, ze zgodnie z artykutem 9 ust. 1a ustawy z dnia 22 maja 2009
roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (t. j. Dz. U. z 2020 r. poz.
688, 695), ze projekt pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”
zostanie zrealizowany wytgcznie z PRODUKTU POLSKIEGO, tj. produktu rolno-
spozywczego, ktorego produkcja podstawowa (produkcja miesa wieprzowego i
drobiowego) odbyta sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a w przypadku
produktéw przetworzonych, to w szczegdlnosci produkty te musiaty by¢ wyprodukowane
na terytorium RP oraz wszystkie sktadniki zostaty wyprodukowane na terytorium RP, a
jezeli do ich produkcji uzyto innych sktadnikow, taczna masa tych sktadnikéw wynosi nie
wiecej niz 25% tacznej masy wszystkich sktadnikéw (a sktadnikdédw tych nie mozna
zastgpi¢ sktadnikami wyprodukowanymi na terytorium RP stosownie do art. 9 ust. 1a
ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych).

(Podpis i pieczatka Wykonawcy*)

* Podpis osoby figurujacej lub oséb figurujacych w rejestrach do zaciggania zobowigzan
w imieniu Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 7
do Zapytania Ofertowego ZPM/08/1/2020

(Zarys) UMOWA Nr ..cccvcvmerarannnans
zawartej w Warszawie w dniu................ 2020 .
na przygotowanie szczegotowej koncepcji
oraz realizacje dziatan w ramach projektu
pt. ,MARKA POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”

pomiedzy:

Zwiazkiem Polskie Mieso, ul. Chatubinskiego 8 lokal 3210, 00-613 Warszawa,
KRS: 0000063289, NIP: 5261719336, REGON: 010700994 zwang dalej ,Zamawiajacym”,
reprezentowang przez: Witolda Choinskiego, prezesa zarzadu

a

.................................................................. Z siedzibg W v Przy Ul e,
wpisang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonym przez Sad Rejestrowy w
............................................. , Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqgdowego, pod
(10T 0 g T=T ¢'=T o o PO U y NIP Regon.....cccccvicieieeieeee e ,
FEPIEZENTOWANYIM PIZEZ ..oiiiiiei ittt e e e et e et e e s s aa bbb raa s e e e e e e e e eeeeeeeeaeebeebanrennan
zwanym dalej ,Wykonawcg” lub (w przypadku jednoosobowej dziatalnosci

o1 sYeTe =1 o4\ ) H .prowadzacym dziatalnosé
fa[o}YsYoYe =1 ger.4= [ oToTe IR i g = PN SO SR PURUTOPRRRPRt ,
Z SIedzZibg W .o G Przy ule i, NIP ,
[2<Te [o] o TOU R zwanym dalej ,Wykonawcg” o nastepujacej tresci:

g1

1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania ustugi okreslonej jako przygotowanie
szczegotowej koncepcji oraz realizacje dziatan w ramach projektu pt. ,MARKA
POLSKIE MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”, zgodnie z Zatacznikiem nr 1
stanowigcym Oferte z dnia......ccccccveenneen. przedtozong przez firme
.................................. . w odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe ZPM/08/1/2020.

2. Wykonawca ma prawo powierzy¢ wykonanie ustugi lub czesci ustugi
podwykonawcy, jednakze jest on odpowiedzialny wobec Zamawiajacego za jego

dziatania, jak za wtasne.

§2

Wykonawca zobowigzuje sie do tego, ze:
1. Dokona wszelkich uzgodnien z Zamawiajacym i dochowa wszelkich formalnosci
dotyczacych realizacji przedmiotowego zadania.
2. Zadanie zostanie zrealizowane w terminie od dnia podpisania umowy do 31 maja
2021 roku.
3. Dziatanie nie przekroczy budzetu w wysokoSCi ........ccccceveveviuenenens PLN brutto.
4. Wszelkie materiaty oraz dziatania realizowane w ramach zadania bedg oznaczone

w sposob trwaty i widoczny stopka finansowania ,Sfinansowano z Funduszy
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Promocji Miesa Drobiowego oraz z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego”, a
takze logo Organizatora, tj. Zwigzku ,Polskie Mieso”, a takze tam gdzie jest to
uzasadnione znakiem PRODUKT POLSKI. Koszty umieszczenia stopki
finansowania oraz logo i znaku PRODUKT POLSKI muszg zawiera¢ sie w kosztach
ich produkgji.

. Dziatanie zostanie udokumentowane w sposob jasny i niepodwazalnie
potwierdzajacy jego zrealizowanie, poprzez dostarczenie materiatéw dowodowych

oznaczonych stopka finansowania.

. Wszelkie materiaty dowodowe i dokumenty ksiegowe zostang dostarczone do

Zamawiajacego w terminie do 30 dni od dnia zakoriczenia realizacji dziatania.

§3

. Zamawiajacy dokona rozliczenia z wykonawca w terminie do 4 miesiecy po

zakonczeniu zadania.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wzywania Wykonawcy do uzupetnien i
wyjasnien do dnia ostatecznego zatwierdzenia wyptaty srodkéw finansowych przez
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa na drodze wydanej decyzji o wyptacie
srodkéw finansowych.

. Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy ktérakolwiek z pozycji
zrealizowanych przez Wykonawce nie zostanie uznana za koszt kwalifikowany
przez KOWR, Wykonawca zobowigzany jest do wystawienia faktury korygujacej,
pomniejszajacej kwote faktury dotyczacej danego dziatania o kwote kosztow
niekwalifikowanych/nieuznanych przez KOWR. Ponadto Wykonawca zobowigzuje
sie niezwtocznie zwrdéci¢ wynikajaca z tego réznice na rachunek bankowy

Zamawiajgcego.

§4

. Wszelkie zmiany w sposobie realizacji Zadania wymagajq zgody Zamawiajgcego.

2. Zamawiajgcemu przystuguje prawo zgtaszania uwag do sposobu realizacji

zadania, ktére to uwagi Wykonawca zobowigzuje sie uwzglednié.

§5

. Wykonawca oswiadcza, ze przystugujg mu autorskie prawa majatkowe do
utwordéw, ktére powstang w wyniku realizacji przedmiotu Umowy (dalej: Utwory) i
Wykonawca, w odniesieniu do Utwordw ponosi odpowiedzialnos$¢ za ewentualne
naruszenia praw autorskich majatkowych i osobistych oséb trzecich. Wykonawca
zobowigzuje sie do naprawienia ewentualnych szkdd po stronie Zamawiajacego

powstatych na skutek lub w zwigzku z naruszeniem przez Wykonawce praw osob
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trzecich w szczegdlnosci do zwrotu Zamawiajacemu wszelkich wydatkéw
poniesionych przez Zamawiajgcego, a obejmujacych miedzy innymi wyptacone
odszkodowanie, a takze wszelkie koszty poniesione w zwigzku z dochodzeniem
przez osobe trzecig roszczen wobec Zamawiajgcego.

2. Utwory, ktére powstang w wyniku realizacji Umowy, pozostajg wtasnoscig
Wykonawcy. W ramach budzetu okreslonego w §2 pkt. 3 Umowy Wykonawca
udziela Zamawiajgcemu bezterminowej, nieograniczonej terytorialnie licencji na
korzystanie z Utwordw, na polach eksploatacji wskazanych w ustawie o prawie
autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (tekst jednolity: Dz. U. z
2019 r. poz. 1231, z 2020 r. poz. 288) (dalej: Licencja). Licencja na Utwor zostaje
udzielona z momentem podpisania Umowy

3. W budzecie okreslonym w §2 pkt 3 zawarte jest wynagrodzenie za udzielenie

Licencji.

§6

1. Zamawiajacy na etapie realizacji niniejszej Umowy, w zwigzku z wystapieniem
okolicznosci utrudniajacych jej wykonanie lub okolicznosci nie dajacych sie
przewidzie¢ albo sity wyzszej, zastrzega sobie prawo zmiany niniejszej umowy.

2. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

3. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa majg zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego.

4. Spory wynikie w zwigzku z realizacjg niniejszej umowy bedg rozstrzygane przez
sad wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

5. Termin realizacji dziatania biegnie od dnia podpisania niniejszej umowy do dnia
31.05.2021 r.

6. Umowe sporzgadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla

kazdej ze stron.

Zamawiajacy Wykonawca

Zatacznik:
Zatacznik nr 1 do umowy - Oferta firmy ......cccceeveennes . na Zapytanie Ofertowe

ZPM/08/1/2020 z dnia............ na wykonanie ustugi okreslonej jako przygotowanie
szczegdtowej koncepcji oraz realizacja dziatan w ramach projektu pt. ,MARKA POLSKIE

MIESO/Polska Smakuje - kontynuacja”.
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