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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
W postepowaniu przetargowym na
wdrozenie trzyletniej kampanii promocyjno-informacyjnej dot. miesa wieprzowego
realizowanej na rynku Japonii i Kanady pt. ,,Rozsmakuj sie w Europie”

Postepowanie jest prowadzone zgodnie z rozporzadzeniem Rady (WE) Nr 3/2008,
rozporzgdzeniem Komisji (WE) Nr 501/2008 oraz
ustawg Kodeks Cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.64.16.93 ze zm.) art. 70'-70°, z
zachowaniem zasad uczciwej konkurenciji.

Zamawiajacy:
Zwiazek ,,Polskie Mieso”

ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

Warszawa, dnia 12.06.2015 r.
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1. Informacje o zamawiajgcym

Zwigzek ,,Polskie Mieso” to najwieksza organizacja branzy miesnej w Polsce, dziatajgca od
1994 roku i zrzeszajaca najwieksze podmioty branzy miesnej w Polsce. Obecnie w
strukturach ZPM dziata niemal 60 duzych i $rednich zaktadéw miesnych oraz firm
dziatajgcych na rzecz branzy miesne;j.

Zwigzek ,,Polskie Mieso”, od chwili powotania nalezy do unijnej organizacji branzowej -
UECBV, jako pierwsza i dotychczas jedyna organizacja branzy miesnej z Polski. Zwigzek
,,Polskie Mieso” jest czynnym cztonkiem organizacji UECBV. Nieprzerwanie pomiedzy
organizacjami nastepuje wymiana biezgcych informacji na temat rynku miesa, nie tylko
w Europie, ale i na swiecie. Przedstawiciele Zwigzku ,Polskie Migso” biorg udziat
w posiedzeniach grup dialogu spotecznego oraz grup prognostycznych na szczeblu
europejskim:

- ds. rynku miesa wieprzowego,
- ds. rynku miesa wotowego.

Zwigzek ,,Polskie Mieso” aktywnie uczestniczy w dziataniach promocyjnych na rzecz polskiej
branzy miesnej na terenie Polski, jak i na arenie miedzynarodowej. Razem z Polskim
Zwigzkiem Hodowcéw i Producentéw Trzody Chlewnej ,POLSUS” jest autorem, uznanego
przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, krajowego systemu jakosci zywnosci — systemu
jakosci miesa wieprzowego ,Pork Quality System (PQS)”. W latach 2010-2013, Zwigzek
przeprowadzit kampanie informacyjng na temat systemu jakosci miesa wieprzowego PQS,
ktéra byta wspéffinansowana ze srodkdéw unijnych.

Do najwazniejszych zadan statutowych Zwigzku ,,Polskie Mieso” naleza:

v" wzmocnienie konkurencyjnosci produktéw i ustug wytwarzanych przez cztonkdéw
Zwigzku na rynku krajowym i zagranicznym;

v' promowanie polskiego miesa na rynku krajowym, wspdlnotowym i krajow
trzecich;

v/ organizowanie spotkarn  konsultacyjno-szkoleniowych  cztonkéw  Zwigzku
z przedstawicielami administracji panstwowej, organizacji gospodarczych
i finansowych oraz instytucji naukowych;

v’ opracowywanie oraz wprowadzanie systemowych rozwigzan w polityce
proeksportowej poza jednolity rynek europejski;

v/ propagowanie i wspieranie we wdrazaniu nowoczesnych kierunkdéw i metod
hodowli oraz organizacji nowoczesnego rynku zywca;
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v' opracowywanie badan, analiz i prognoz funkcjonowania rynku miesnego w Polsce
i poza jej granicami;

v’ wspodtpraca z innymi organizacjami dziatajgcymi w branzy rolno-spozywczej
w skali krajowej i miedzynarodowe;.

Zwigzek ,Polskie Mieso” jest organizacjg reprezentujaca interesy gospodarcze zrzeszonych
w niej podmiotéw, dziatajagcych w obrebie branzy miesnej oraz wspétpracujacych z nig
w zakresie ich dziatalnosci wytwdrczej, handlowej i/lub ustugowej, w szczegdlnosci wobec
organow panstwowych. Jako zwigzek ksztattuje i upowszechnia zasady etyki w dziatalnosci
gospodarczej, w szczegdlnosci opracowujgc i doskonalgc normy rzetelnego postepowania w
obrocie gospodarczym. Zamawiajacy, tj. Zwigzek ,Polskie Mieso” nie jest organem
publicznym rozumianym zgodnie z przepisami krajowymi i art. 1 ust. 9 dyrektywy
2004/18/WE.

Wiekszos¢ firm zrzeszonych w Zwigzku ,,Polskie Mieso” to duze i $rednie, nowoczesne
przedsiebiorstwa. Wyrdznia je wysoka jako$¢ produkcji. Cztonkowie zwigzku stosujg
najnowoczesniejszg technologie uboju zwierzat i przetwoérstwa miesa. Polskie zaktady branzy
miesnej naleza do jednych z najnowoczesniejszych w Europie. tgczny udziat firm
stowarzyszonych w zwigzku, w sprzedazy miesa i przetwordw na rynku krajowym przekracza
70% w ujeciu ilosciowym, natomiast w eksporcie — ponad 90% (wartosc ilosciowa). Potencjat
polskich zaktadow miesnych, zaréwno ich moce ubojowe, jak
i przetworcze, nie sg w petni wykorzystywane. Wieloletnie inwestycje w zaktadach branzy
miesnej sprawity, ze dzi$ ich zdolnosci przetwdrcze sg gotowe do przyjecia wiekszych
naktadéw prac. Zaktady miesne zrzeszone w zwigzku podjety szczegdlny wysitek budowy
zaplecza surowcowego opartego o zasady dobrostanu zwierzat. Zwigzek ,,Polskie Mieso” jest
uprawniony do wyrazania opinii o projektach rozwigzan odnoszgcych sie do funkcjonowania
gospodarki oraz moze uczestniczy¢, na zasadach okreslonych w odrebnych przepisach,
w przygotowywaniu projektow aktéw prawnych w tym zakresie. Zwigzek moze dokonywac
ocen wdrazania i funkcjonowania przepisdéw prawnych dotyczacych prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej, zwtaszcza w zakresie aktywnosci branzy miesnej oraz na jej rzecz. Dla tak
duzego sektora zwigzek stara sie o stosowne miejsce w prawnych, regulacyjnych
i instytucjonalnych rozwigzaniach oraz o nalezng pozycje w strategii gospodarczo-spotecznej
kraju i dziataniach na forum Komisji i Parlamentu Europejskiego.

2. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest:
|. przygotowanie co najmniej 2 propozycji projektéw/kreacji/scenariuszy/koncepcji,
wraz z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okres$lonych grup docelowych, dla
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dziatan przewidzianych w programie i przedstawionych w ramach Opisu kampanii
promocyjno-informacyjnej, stanowigcego Zatgcznik nr 1 do niniejszej SIWZ,
obejmujacych:

a) co najmniej 2 propozycje spéjnej linii kreatywnej kampanii, zgodnie z opisem z

Zatqcznika nr 1 muszg sie one odnosi¢ do wszystkich dziatan okreslonych w
zatozeniach programu i uwzglednia¢ nastepujgce informacje:

e kazdy materiat opublikowany w ramach przedmiotowej kampanii musi
zosta¢ opatrzony informacja o jej finansowaniu oraz wymaganymi

logotypami.
Rt KAMPANIA FINANSOWANA PRZY ARR| Agencja
x o WSPARCIU UNII EUROPEJSKIE)J 4 Rynku
* o % ORAZ RZECZPOSPOLITEJ POLSKIEJ Ny Rolnego

e w powyzszym pasku informacyjnym nalezy dodatkowo uwzgledni¢ zapis o
finansowaniu kampanii ze sSrodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
o tresci:

KAMPANIA WSPOLFINANSOWANA ROWNIEZ ZE SRODKOW
FUNDUSZU PROMOCJI MIESA WIEPRZOWEGO

e oraz logotyp organizacji proponujgcej, w tym przypadku logotyp Zwigzku

"Polskie Mieso":

e Ponadto na wszystkich wyprodukowanych w ramach programu materiatach
informacyjnych i/lub promocyjnych bedzie obowigzkowe umieszczenie
hasta ,Enjoy! it’'s from Europe”. Podpis ten powinien byé w jezyku
angielskim, jednak dopuszcza sie jego ttumaczenie na jezyk rynku
docelowego w formie przypisu.

)
N
il PE
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Szczegdtowe wytyczne dotyczgce wykorzystywania podpisu (hasta), jak rowniez pliki
graficzne mozna pobraé ze strony  promocyjnej portalu Europa:
http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index_en.htm

Ponadto bedzie sie wymaga¢ umieszczania zwrotow tematycznych takich jak:
ochrona s$rodowiska, jakos¢ i bezpieczenstwo jedzenia, rozmaitos¢ / réznorodnosé,
zdrowie, tradycja, w ramach programu na materiatach o wiekszej powierzchni
reklamowej, na ktérych nie bedzie problemu z ich odczytaniem.

b) co najmniej 2 projekty stoiska targowego przygotowane na potrzeby udziatu w
imprezach targowych wskazanych w Zafgczniku nr 1;

c) co najmniej 2 szczegétowe scenariusze organizacji spotkania B2B w ramach misji
gospodarczej w Japonii i Kanadzie wraz ze wskazaniem miejsca i operacyjnego

planu wydarzen;

d) co najmniej 2 projekty materiatéw informacyjno-promocyjnych zaplanowanych

w ramach programu wraz z ich identyfikacjg;

e) co najmniej 2 projekty stroju dla hostess przygotowane na potrzeby imprez

targowych;

f) co najmniej 2 projekty koncepcji pokazéw kulinarnych realizowanych w ramach

imprez targowo-wystawienniczych;

Powyisze propozycje projektéw/kreacji/scenariuszy/koncepcji, przygotowane przez
Oferenta wraz z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okreslonych grup docelowych, dla
dziatan przewidzianych w programie i przedstawionych w ramach Opisu programu,
stanowigcego Zatgcznik nr 1 do niniejszej SIWZ, powinny stanowi¢ odrebny dokument.

Il. Przygotowanie propozycji zwiekszenia efektywnosci kosztowej dla dziatan
zaplanowanych do realizacji w ramach przedmiotowego programu i
przedstawionych w Zafgczniku nr 1 do niniejszej SIWZ. Propozycje rozwigzan
zwiekszajgcych efektywnos¢ zaplanowanych dziatan. W ramach zatozonych
kosztéw nalezy przedstawi¢ w formie tabeli wedtug ponizszego wzoru:

L.p. Zatozone Zatozony koszt Propozycja Uzasadnienie w
dziatanie dziatania zwiekszenia odniesieniu do celéw
efektywnosci kampanii

kosztowej dziatania
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Propozycja zwiekszenia efektywnosci kosztowej zatoionych dziatan nie moze
ingerowac w rodzaj dziatania ani w zatozony budzet przedstawiony w Zatgczniku nr
1 do SIWZ.

Ponadto zaproponowane w powyiszym zakresie rozwigzania powinny zostaé
naniesione przez Oferenta bezposrednio na Zafqcznik nr 1 do SIWZ, tj. Opis
programu promocyjno-informacyjnego, w trybie rejestracji zmian lub poprzez
zaznaczenie ich innym kolorem czcionki, pozwalajac na ich tatwe zidentyfikowanie.

. Wdrozenie trzyletniej kampanii promocyjno-informacyjnej dot. miesa
wieprzowego realizowanej na rynku Japonii i Kanady w oparciu o opis ww.
kampanii, stanowiacy Zatgcznik nr 1 do niniejszej specyfikacji. Realizacja
programu bedzie mozliwa wytacznie w przypadku podpisania przez
Zamawiajgcego umowy z Agencja Rynku Rolnego.

IV.  Realizacja programu, zgodnie z przedstawionym w ofercie opisem oraz uwagami
Zamawiajgcego a takze Agencji Rynku Rolnego przedstawianymi w trakcie
realizacji.

V. Dokonanie pomiaru efektywnosci ww. kampanii promocyjno-informacyjnej,
zgodnie z opisem ww. kampanii stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszej
specyfikacji, przez niezalezny podmiot badawczy, bedacy ekspertem w danej
dziedzinie.

3. Wartosc¢ przedmiotu zamodwienia

Catkowita wartos¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 906 806,00 EURO netto
(w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan w ramach programu, pomiar
efektywnosci programu, koszty zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, tj. koszty
gwarancji bankowej Organizacji Proponujgcej na rzecz ARR, koszty ogdlne oraz
wynagrodzenie Organizacji Wdrazajacej).

Wskazany budzet nie zawiera podatku VAT na poziomie 23%.
4. Podstawa prawna

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisdw ustawy Kodeks cywilny z dnia
23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.64.16.93 ze zm.) art. 70* - 70°.
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I. Zamawiajacy przygotuje i przeprowadzi postepowanie przetargowe w sposob
zapewniajgcy zachowanie uczciwej konkurencji oraz réwne traktowanie
wykonawcow.

Il. Program realizowany bedzie w ramach mechanizmu Wspdlnej Polityki Rolnej
»Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw
rolnych”.

lll. Szczegétowe zasady ubiegania sie o dofinansowanie ze $rodkéw UE i rozliczania
programu okreslaja:

a) rozporzadzenie Rady (WE) NR 3/2008 z dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym i w krajach trzecich, z pézn. zm.;

b) rozporzadzenie Komisji (WE) NR 501/2008 z dnia 5 czerwca 2008 r.
ustanawiajace szczegdétowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE)
nr 3/2008 w sprawie dziatann informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktow rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich, z pézn. zm.;

c) rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) NR 1085/2011 z dnia 27 pazdziernika
2011 r. zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 501/2008 ustanawiajace
szczegbtowe zasady stosowania rozporzgdzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie
dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym i w krajach trzecich;

d) rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) NR 737/2013 z dnia 30 lipca 2013 r.
zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 501/2008 ustanawiajgce szczegétowe zasady
stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéow rolnych na rynku
wewnetrznym i w krajach trzecich;

e) rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) NR 796/2014 z dnia 23 lipca 2014 roku
zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 501/2008 ustanawiajgce szczegotowe zasady
stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéow rolnych na rynku
wewnetrznym i w krajach trzecich.

IV. Czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem oraz przeprowadzeniem postepowania
przetargowego wykonujg osoby zapewniajgce bezstronnos$é i obiektywizm.

5. Termin realizacji zamowienia

Zamowienie realizowane bedzie od dnia podpisania umowy na realizacje ww. programu,
pomiedzy Zwigzkiem ,Polskie Mieso” a Agencjg Rynku Rolnego (ARR), ktére nastgpi
w terminie do 90 dni od notyfikacji decyzji Komisji Europejskiej, tj. najpdzniej od 20 lipca
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Zwigzek Polskie Mieso



ZWIAZEK POLSKIE MIESO
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

2015 r., do zakonczenia realizacji dziatan promocyjno-informacyjnych (36 miesiecy),

tj. najpdzniej do 19 lipca 2018 roku.

W przypadku niepodpisania umowy z ARR, Wykonawca nie otrzyma zadnego

wynagrodzenia (w tym za przygotowanie i ztozenie oferty).

6. Zasady dotyczqce postepowania

\

Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a. Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert.

b. Komisyjne otwarcie ofert, ocena spetnienia przez Oferentéw wymogoéw
formalno-prawnych (w tym ewentualne uzupetnienie wymogow
formalno-prawnych).

c. Ocena ztozonych ofert.

d. Wybdr najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.

. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

. Wykonawcy moga wspdlnie ubiega¢ sie o udzielenie zamodwienia. Wykonawcy

wystepujgcy wspdlnie ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu
przetargowym i zawarcia umowy w przypadku wyboru Wykonawcy.

.Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia

termindéw okreslonych w pkt. 7. niniejszego dokumentu, o czym niezwtocznie
poinformuje Oferentdéw.

6.1. W postepowaniu mogq wzigc udziat Oferenci, spetniajacy nastepujace
warunki formalno-prawne:

a) Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2
lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarcze;j;

b) Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej
wykonanie umowy;

c) Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie;

d) Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

e) Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

f) Posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilne;j;

g) Nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

W przypadku ztozenia formularza ofertowego, stanowigcego Zatqcznik nr 2 do SIWZ, przez
Konsorcjum firm, konieczne jest zatgczenie dodatkowo dokumentu, o ktérym mowa w pkt.
6.4 ppkt. h.
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6.2. Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a) Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury
wyrzadzili szkode nie wykonujagc umowy lub wykonujac je nienalezycie, a
szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia
postepowania, chyba, Zze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest
nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krdocej niz 3
lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent
istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3
lata;

b) Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtosc
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli
uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie
przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

c) Oferentéw, ktérzy nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérych
mowa w pkt. 1.1.;

d) Oferentéw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z
przygotowaniem prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali
sie w celu sporzadzenia oferty osobami uczestniczagcymi w dokonywaniu tych
czynnosci;

e) Oferentéw, ktdrzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

f) Oferentdéw, ktdrzy nie ztozyli formularza ofertowego o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu lub dokumentéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw
formalno-prawnych, o ktérych mowa w pkt. 1.1.;

g) Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

6.3. Wymogi formalne przy przygotowaniu oferty:

a) Oferta musi obejmowaé catos¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona
zgodnie z niniejszg specyfikacjg i opisem kampanii promocyjno-informacyjnej
okreslonym w Zatgczniku nr 1 do niniejszej specyfikaciji.

b) Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub
oferty zawierajgcej rozwigzania alternatywne Ilub oferty wariantowej,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.

c) Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w specyfikacji muszg spetniac
nastepujgce wymogi:

- oferta i wszystkie zatgczone dokumenty sporzadzone przez Oferenta musza
by¢ podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i
podpis, na pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do
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reprezentowania Oferenta wymienione we wilasciwym rejestrze Iub
ewidencji bgdz umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta
na podstawie odrebnego petnomocnictwa;

- w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu ofertowym, do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w
oryginale lub w kopii pos$wiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez
notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okre$lajgce jego zakres i
podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

- pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw
lub kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Oferenta
lub wtasciwg osobe upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub
poswiadczone notarialnie.

d) Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

e) Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z
ttumaczeniem sporzagdzonym przez ttumacza przysiegtego.

f) Zaleca sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony
ponumerowane oraz byly potgczone ze sobg w sposdb trwaty.

g) We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczgtkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy,
siedziba lub czytelny podpis w przypadku pieczeci imienne;j.

h) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej
oferty i po zawarciu umowy na realizacje kampanii do modyfikacji niektérych
czesci oferty, a w szczegdlnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami
wynikajgcymi z przepiséw Unii Europejskie;.

6.4. Dokumentacja wymagana na etapie sktadania oferty:

a) Formularz ofertowy stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu  warunkdw,
dopuszczajacy do udzialu w postepowaniu — weryfikacja spetnienia warunku
w oparciu o formularz ofertowy zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do
niniejszej specyfikacji;

b) Potwierdzenie posiadania statusu przedsiebiorcy — weryfikacja w oparciu o:

= aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy
przed uptywem terminu do sktadania ofert;

= opis dziatalnosci firmy, w tym zakres Swiadczonych ustug;
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= oswiadczenie Oferenta potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy,
w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej, zawarte w formularzu ofertowym - Zafgcznik nr 2 do SIWZ.

c) Potwierdzenie posiadania doswiadczenia i wiedzy — weryfikacja w oparciu o:

= wykaz kampanii zrealizowanych w ostatnich 5 latach w branzy spozywczej, a
jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - za ten okres, w podziale na
klient/produkt/catkowity budzet kampanii netto/wykorzystywane kanaty
komunikacji, w tym min. 1 kampanii o catkowitym budzecie netto powyzej 1,5
min PLN;

= zatgczona min. 1 referencja dla kampanii zrealizowanej w ostatnich 5 latach w
branzy spozywczej, o catkowitym budzecie netto powyzej 1,5 min PLN;

» wykaz dziatan wystawienniczo — targowych zrealizowanych w okresie ostatnich
4 lat na rynkach zagranicznych wraz z dotagczong dokumentacjg zdjeciowg;

= zaftgczona min. 1 referencja dla dziatan wystawienniczco — targowych
zrealizowanych w przeciggu ostatnich 4 lat na rynkach zagranicznych;

= oSwiadczenie Oferenta, ze posiada doswiadczenie i wiedze zapewniajgce
poprawng i terminowa realizacje zamdwienia, zawarte w formularzu
ofertowym, stanowigcym Zatgcznik nr 2 do SIWZ.

W przypadku Wykonawcow wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie
oceniane wspolnie dla wszystkich podmiotéw.

d) Potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim — weryfikacja w
oparciu o:

®* imienng liste cztonkdw zespotu, ktérzy beda uczestniczyé w wykonywaniu
zamowienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych,
doswiadczenia i wyksztatcenia, niezbednych do wykonania zamdwienia a takze
czynnosci przypisanych kazdej ze wskazanych osdéb, jak réwniez wykaz
podwykonawcéw, ktérym Oferent zamierza zleci¢ realizacje dziatan w ramach
programu dot. miesa wieprzowego skierowanego na rynek Japonii i Kanady pt.
»Rozsmakuj sie w Europie” wraz z wykazem tych dziatan przypisanych do kazdego
z podwykonawcéw. W przypadku zmiany oséb lub podmiotéw, ktére beda
uczestniczy¢ w wykonywaniu zaméwienia na pdzniejszym etapie postepowania
lub w trakcie realizacji kampanii Oferent zobowigzuje sie do zapewnienia, aby
nowo zaproponowane osoby lub podmioty posiadaty kwalifikacje co najmniej
takie jak osoby Ilub podmioty, ktére sie wycofaly z uczestnictwa
W postepowaniu.

str. 12
Zwigzek Polskie Mieso



ZWIAZEK POLSKIE MIESO | 13
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

=  oswiadczenie Oferenta, ze dysponuje odpowiednim potencjatem ludzkim
zapewniajgcym poprawng i terminowa realizacje zamdwienia, zawarte w
formularzu ofertowym, stanowigcym Zafqcznik nr 2 do SIWZ.

e) Potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym — weryfikacja
w oparciu o oswiadczenie Oferenta, ze posiada potencjat techniczny gwarantujgcy
poprawng i terminowg realizacje zamdwienia, zawarte w formularzu ofertowym,
stanowigcym Zatgcznik nr 2 do SIWZ.

f) Potwierdzenie warunku - sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewniajaca
realizacje zamdwienia - weryfikacja w oparciu o:

= sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegtego rewidenta
zgodnie z przepisami o rachunkowosci rowniez z opinig odpowiednio o badanym
sprawozdaniu albo jego czesci, a w przypadku Oferentdw nie zobowigzanych do
sporzadzania sprawozdania finansowego innych dokumentéw okreslajgcych
obroty oraz zobowigzania i naleznosci - za okres nie dtuzszy niz ostatnie trzy lata
obrotowe, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - za ten okres. W
przypadku kiedy Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zaméwienia -
dokument ten sktada kazdy z konsorcjantow;

= zaswiadczenia z banku o posiadanych srodkach finansowych lub zdolnosci
kredytowej w wysokos$ci min. 1 600 000 PLN (stownie: jeden milion sze$éset
tysiecy ztotych). W przypadku kiedy Wykonawcy wspdlnie ubiegaja sie o
udzielenie zamdwienia, dokument ten sktadany jest przez Lidera konsorcjum;

= oswiadczenie Oferenta, ze znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej
zapewniajacej poprawng i terminowg realizacje zamodwienia, zawarte w
formularzu ofertowym, stanowigcym Zafqcznik nr 2 do SIWZ.

g) Potwierdzenie warunku — ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci - weryfikacja w oparciu o aktualng polise, a w przypadku jej
braku innego dokumentu potwierdzajgcego, ze Oferent jest ubezpieczony od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci w wysokosci min.
1500 000 PLN (stownie: jeden milion pieéset tysiecy ztotych). Jezeli Wykonawcy
wspdlnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegajg sie o udzielenie zamoéwienia dokument
ten sktada Lider konsorcjum lub grupa Konsorcjantéw.

h) Potwierdzenie warunku — umowa konsorcjum (jezeli dotyczy) — weryfikacja w
oparciu o umowe konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem Lidera
konsorcjum oraz szczegdtowego zakresu obowigzkdw kazdego z Konsorcjantow.
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i) Sposéb oceny powyiszych warunkéw. Ocena spetnienia warunkow przeprowadzona
bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i inne dokumenty (tabela
oceny stanowi Zatfgcznik nr 3 do SIWZ).

j) Oferent zobowigzany jest ztozy¢ w terminie do dnia 03.07.2015 r., do godz. 11.00

» formularz ofertowy zgodny z trescig z Zatgcznika nr 2 do niniejszej specyfikacji
razem z ofertg programu promocyjno-informacyjnego, przygotowang zgodnie z
zapisami SIWZ;

= dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 6.7.
niniejszej specyfikacji.

k) Wszystkie kserokopie dokumentéw zatgczone do oferty musza by¢ poswiadczone za
zgodnos¢ z oryginatem przez osobe uprawniong do reprezentowania Oferenta.

6.5. Termin zwiqzania ofertq

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 16 miesiecy. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

6.6. Miejsce i forma sktadania ofert programu

a) Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie),
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu
otwarcia ofert;

b) Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie
elektronicznej w 1 egzemplarzu (ptyta CD lub pendrive).

c) Opakowanie powinno by¢ oznakowane jako ,OFERTA" oraz opatrzone nazwg
przedmiotu zamdwienia oraz co najmniej nazwg i adresem Oferenta.

d) Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

Oferta na:
WDROZENIE KAMPANII PROMOCYJNO — INFORMACYIJNEJ DOT. MIESA WIEPRZOWEGO
REALIZOWANEJ NA RYNKU JAPONII | KANADY
PT.,,ROZSMAKUIJ SIE W EUROPIE”
przygotowana przez (nazwa i adres Oferenta)
Nie otwieraé przed godz. 11.15 w dniu 03.07.2015r.
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e) Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego: ul. Chatubinskiego 8, 00-613
Warszawa do dnia 03.07.2015 roku, do godz. 11.00. Dla ofert przestanych poczta liczy
sie data i godzina dostarczenia oferty pod wskazany adres.

f) Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

g) Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac oferte.

h) Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okre$leniami ,Zmiana”. Oferent
wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozyé stosowne oswiadczenie podpisane
przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

i) Otwarcie ofert nastgpi w dniu 03.07.2015 roku, o godz. 11.15, w siedzibie
Zamawiajgcego, w Warszawie przy ulicy Chatubinskiego 8.

j) Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
6.7. Wadium

1. Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium
w kwocie 50 000,00 PLN (stownie: piecdziesiat tysiecy ztotych).
2. Wadium moze byé wnoszone w nastepujacych formach:

- wgotdwce,

- w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spoétdzielczej kasy
oszczednos$ciowo — rozliczeniowej, z tym ze poreczenie kasy jest zawsze
poreczeniem pienieznym,

- w gwarancjach bankowych,

- w gwarancjach ubezpieczeniowych.

Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w jednej z ww. form musi byé zatgczony do
oferty w formie oryginatu.

3. W przypadku wnoszenia wadium w gotdwce kwote nalezy wptacié¢ przelewem na
rachunek bankowy Zamawiajacego, tj. Zwigzku , Polskie Mieso”:

Nazwa banku: Bank Handlowy w Warszawie S.A. VI O/ Warszawa
Numer rachunku: 07 1030 1654 0000 0000 0301 7000

Dowdd wniesienia wadium w gotdwce, w rubryce ,tytutem” musi zawieraé¢ sformutowanie:
~Wadium w postepowaniu przetargowym na wdroienie kampanii promocyjno-
informacyjnej dotyczqgcej wieprzowiny realizowanej na rynku Japonii i Kanady pt.
»Rozsmakuj sie w Europie”. Dowdd nalezy zatgczy¢ do oferty sktadanej w odpowiedzi na
zaproszenie do sktadania ofert.

Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktérego oferta zostata wybrana nastgpi jezeli:
e uptynat termin zwigzania ofertg lub
e zawarto umowe i wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy lub
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e Zamawiajacy uniewaznit postepowanie przetargowe lub zamknat postepowanie
przetargowe bez wybrania oferty lub

e Zamawiajacy nie podpisze umowy na realizacje przedmiotowego programu z
Agencjg Rynku Rolnego (ARR).

Zwrot wadium w przypadku Oferentéw, ktorych oferta nie zostata wybrana nastgpi
niezwtocznie po rozstrzygnieciu postepowania.
Zamawiajgcy niezwtocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli zamawiajgcy
uniewaznit przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.

4. Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta

zostata wybrana:
- odmowi podpisania umowy;
- zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezagcych po stronie Oferenta.

6.8. Kryteria oceny ofert

KRYTERIUM MAKSYMALNA LICZBA
PUNKTOW
K1 Kreacja dla kampanii 60
K2 Efektywnos¢ kosztowa dziatan 40
RAZEM 100 pkt.

KRYTERIUM K1 — KREACJA DLA KAMPANII

Kryterium C1 bedzie rozpatrywane na podstawie przedstawionych propozycji
projektow/kreacji/scenariuszy/koncepcji, wraz z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do
okreslonych grup docelowych, dla dziatan zaplanowanych do realizacji w kampanii
i przedstawionych w Opisie programu stanowigcym Zafqgcznik nr 1 do niniejszej SIWZ.
Wszystkie przedstawione przez danego Oferenta propozycje
projektow/kreacji/scenariuszy/koncepcji zostang ocenione przez cztonkéw Komisji,
jednakze do ostatecznej oceny oferty ztoionej przez danego Oferenta wzieta zostanie
jedynie najlepiej oceniona propozycja projektow/kreacji/scenariuszy/koncepciji,
tj. propozycja, ktdéra uzyska najwyzszg liczbe punktéw.

Kryterium K1 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej (jednak nie wiekszej niz 60 punktéw) oferty proponowanej przez Oferenta
dokonanej przez cztonkdw Komisji, uwzgledniajgcej nastepujace obszary:

e Atrakcyjnos¢ wizualna — max. 20 pkt.;
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e Atrakcyjnosc przekazu (zaproponowane hasta, scenariusze) — max. 5 pkt.;

e Spdjnosé kreacji kampanii — max. 10 pkt.;

e Uzasadnienie linii kreacyjnej w kontekscie dotarcia do grup docelowych — max.
20 pkt.;

e Innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych (oryginalnos¢) — max. 5 pkt.

punktow, ktdrg otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Suma indywidualnych ocen (w skali 1-60)
cztonkéw Komisji przyznanych ocenianej ofercie

Liczba cztonkéw Komisji dokonujacych indywidualnej
oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac w ramach kryterium K1 maksymalnie ocene 60 pkt.

KRYTERIUM K2 — EFEKTYWNOSC KOSZTOWA DZIAtAN

Kryterium K2 bedzie rozpatrywane na podstawie przedstawionej propozycji zwiekszenia

efektywnosci dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach kampanii i przedstawionych w

Opisie kampanii stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszej SIWZ.

Kryterium K2 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny

punktowej (jednak nie wiekszej niz 40 punktdw) oferty proponowanej przez Oferenta

dokonanej przez cztonkdw Komisji, uwzgledniajgcej nastepujgce obszary:

jako$¢ zaproponowanych rozwigzan zwiekszajgcych efektywnos¢ kosztowg — max. 15
pkt.

ilos¢ zaproponowanych rozwigzan zwiekszajgcych  efektywnos¢ kosztowa
w odniesieniu do liczby wprowadzonych zwiekszen ogdtem we wszystkich
kategoriach kosztowych/dziataniach — max. 20 pkt.

uzasadnienie zaproponowanych rozwigzan zwiekszajgcych efektywnos¢ kosztowa w
odniesieniu do zatozonych celéw programu — max. 5 pkt.

Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wzoru:

Zwigzek
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Suma indywidualnych ocen (w skali 1-40)
Cztonkow Komisji przyznanych ocenianej ofercie
K2 =

Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualnej
oceny ocenianej oferty
Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ w ramach kryterium K2 maksymalnie ocene 40 pkt.
Ogodlna liczba punktow uzyskanych przez oferte = K1 + K2
Maksymalnie Oferent moze uzyska¢ 100 punktéw. Za najkorzystniejszg zostanie uznana
oferta, ktéra uzyska najwyiszg sume punktdw przyznanych za spetnianie wszystkich

kryteriow oceny oferty.

7. Harmonogram postepowania przetargowego

Termin Dziatanie

12.06.2015 r. Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert

03.07.2015, godz. 11.00 Ostateczny termin na ztozenie oferty wraz z wymagana
dokumentacja

03.07. 2015 r., godz. 11.15 Komisyjne otwarcie ofert

Od 03.07.2015 r. do 06.07. 2015 r. | Weryfikacja spetnienia przez Oferentéw wymogdéw
formalno-prawnych i ocena ztozonych ofert.
Wezwanie Oferentéw do ewentualnego uzupetnienia

dokumentacji
0Od 06.07.2015 r. do 08.07.2015r., | Termin na ewentualne uzupetnienie ztozonej przez
do godz. 17.00 Oferentéw dokumentacji przetargowe;j

Do 09.07.2015r., do godz. 17.00 Decyzja o wyborze najkorzystniejszej oferty oraz
poinformowanie Oferentdw o wynikach postepowania
przetargowego.

8. Warunki i termin zawarcia umowy z Wykonawcgqg

a) Warunkiem zawarcia umowy z Wykonawcy, ktdrego oferta zostanie uznana za
najkorzystniejszg jest wniesienie przez niego zabezpieczenia nalezytego wykonania

umowy w formie wptaty gotowkowej na kwote w Euro, stanowigcg 15% maksymalnej

wartoéci netto kosztéw rocznego wkiadu finansowego Wspdlnoty i budzetu
krajowego, tj. kwoty w wysokosci 42 118, 92 EUR.

b) Zabezpieczenie nalezy wptaci¢c w walucie polskiej, przyjmujgc do celdw
przeliczeniowych ostatni kurs wymiany waluty wyznaczony przez Europejski Bank
Centralny (EBC), w miesigcu poprzedzajgcym pierwszy dzien miesigca, w ktérym
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nastgpi wptata. Jezeli zestawienie kosztéw na poszczegdlne lata kampanii bedzie sie
rozni¢, co do wartosci, wéwczas kwota zabezpieczenia bedzie obliczana w oparciu o
najwyzszg wartosé.

c) Zabezpieczenie winno by¢ dostepne dla Zamawiajgcego przed podpisaniem umowy.
Wykonawca wptaca zabezpieczenie przelewem na rachunek bankowy wskazany przez
Zamawiajgcego.

d) Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy zostanie zwolnione i zwrdcone
Wykonawcy po stwierdzeniu prawidtowego wykonania umowy najpdzniej 10
miesiecy od zakohczenia kampanii. Umowa kornczy sie po dokonaniu ostatecznego

rozliczenia pomiedzy Wykonawcg a Zwigzkiem ,,Polskie Mieso”.

e) Optaty i prowizje bankowe zwigzane z wniesieniem zabezpieczenia nalezytego
wykonania umowy ponosi Wykonawca.

f) O miejscu i terminie zawarcia umowy Zwigzek ,,Polskie Mieso” niezwtocznie
powiadomi wybranego Wykonawce. Jednakze zawarcie umowy z Wykonawcg nastgpi
przed podpisaniem umowy z ARR.

g) Umowa wejdzie w zycie z dniem podpisania umowy z Agencjg Rynku Rolnego przez
Zamawiajgcego, co nastgpi najpdzniej w dniu 20 lipca 2015 roku.

h) Warunki realizacji zamdéwienia zawiera Projekt Istotnych Postanowien Umowy
(Zatgcznik nr 4 do SIWZ).

9. Sposob udzielania wyjasnien w sprawie postepowania

a) Oferent moze zwrécic sie z zapytaniem do Zamawiajacego o wyjasnienie Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia na pismie, nie pdzniej jednak niz na 7 dni przed
terminem otwarcia ofert.

b) Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych droga
mailowa.

c) W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu skfadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowac tres¢ dokumentow sktadajgcych sie na Specyfikacje

d) Istotnych Warunkéw Zamowienia.

e) Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czes$cig Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia oraz zostanie opublikowana na stronie
www.polskie-mieso.pl.

f) Jednoczesnie Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert, w celu
umozliwienia Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych
zmian.

g) Zamawiajgcy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi od
czasu otrzymania korespondencji drogg listowng. Wszelka korespondencje dotyczaca
prowadzonego postepowania nalezy kierowaé na adres Biura Zwigzku ,Polskie
Mieso”.
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10. Zatqgczniki:

» Zatgcznik 1 — Opis kampanii promocyjno-informacyjnej dot. miesa wieprzowego
realizowanej na rynku Japonii i Kanady pt. ,,Rozsmakuj sie w Europie”

= Zatgcznik 2 — Wzor formularza ofertowego

= Zatgcznik 3 — Tabela oceny

= Zatgcznik 4 — Projekt Istotnych Postanowieri Umowy (IPU)

= Zatgcznik 5 — Koszty kwalifikowane i niekwalifikowane
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