ZWIAZEK POLSKIE MIESO
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamdwienia

Polskie Mieso

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
w postepowaniu przetargowym na
na przygotowanie i realizacje kampanii ochrony wizerunku miesa wieprzowego w Polsce

pod roboczym tytutem: ,Moda na wieprzowine”

Postepowanie jest prowadzone zgodnie
z postanowieniami Kodeksu Cywilnego, art. 70'-70° (Dz. U. Dz.U.1964.16.93)

oraz ustawg o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych z 22 maja 2009 r. (Dz. U. z 2009 nr 97, poz. 799).

Zamawiajacy: Zwiazek ,,Polskie Mieso”
00-613 WARSZAWA

ul. Chatubinskiego 8

Warszawa, dnia 9 marzec 2015 r.
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I. Informacje o zamawiajgcym

Zwiazek Polskie Mieso to najwieksza organizacja branzy miesnej w Polsce, dziatajgca od
1994 roku i zrzeszajgca ponad 70 duzych i srednich zaktadéw miesnych oraz firm dziaftajgcych
na rzecz branzy miesnej. Ich udziat w sprzedazy na rynku krajowym wynosi ponad 60%,

a w eksporcie blisko 90%.

Priorytetem dziatalnosci Zwigzku jest dbatos¢ i ochrona interesow gospodarczych
zrzeszonych w niej firm, ktdra jest realizowana poprzez reprezentowanie ich wobec organéw
wiadzy i administracji rzadowej, samorzadowej oraz instytucji = krajowych

i miedzynarodowych.

Zadaniem Zwigzku ,Polskie Mieso” jest przyczynianie sie do tworzenia warunkdéw rozwoju
zycia gospodarczego oraz wspieranie inicjatyw gospodarczych cztonkéw. Réwnoczesnie
Zwigzek moze, we wspotpracy z wiasciwymi organami oswiatowymi, popieraé rozwdj
ksztatcenia zawodowego, wspiera¢ nauke zawodu w zaktadach pracy oraz doskonalenie

zawodowe pracownikow.

Struktura Zwigzku

Zwigzek posiada swdj Statut okreslajgcy strukture wtadz. Wtadzami Zwigzku s3: Walne
Zebranie Cztonkow, Rada Zwigzku, Zarzad, Komisja Rewizyjna. Na fundusze Zwigzku sktadajg
sie: wptywy ze sktadek cztonkowskich i wpisowego oraz dobrowolnych wptat cztonkéw

a takze darowizny, dotacje i subwencje.

Zasoby merytoryczne

Do najwazniejszych zadan statutowych Zwigzku ,,Polskie Mieso” naleza:

= wzmacnianie konkurencyjnosci produktéw i ustug wytwarzanych przez cztonkdéw
Zwigzku na rynku krajowym i zagranicznym;

= promowanie polskiego miesa na rynku krajowym, wspdlnotowym i krajéw trzecich;
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= organizowanie spotkan konsultacyjno-szkoleniowych cztonkéw Zwigzku
z przedstawicielami administracji panstwowej, organizacji gospodarczych
i finansowych oraz instytucji naukowych;

= opracowywanie oraz wprowadzanie systemowych rozwigzan w polityce
proeksportowej poza jednolity rynek europejski;

® propagowanie i wspieranie we wdrazaniu nowoczesnych kierunkéw i metod hodowli
oraz organizacji nowoczesnego rynku zywca;

= opracowywanie badan, analiz i prognoz funkcjonowania rynku miesnego
w Polsce i poza jej granicami;

= wspodipraca z innymi organizacjami dziatajgcymi w branzy rolno-spozywczej

w skali krajowej i miedzynarodowe;.

Zwigzek ,Polskie Mieso”, od chwili powotania, nalezy do najwiekszej unijnej organizacji

branzowej - UECBV, jako pierwsza i dotychczas jedyna organizacja branzy miesnej z Polski.

Wiekszos¢ firm zrzeszonych w Zwigzku ,Polskie Mieso” to duze i srednie, nowoczesne
przedsiebiorstwa. Wyréznia je wysoka jako$¢ produkcji. Cztonkowie stosujg
najnowoczes$niejszg technologie uboju zwierzat i przetwdrstwa. Zaktady miesne rozwijajg
procesy integracyjne z bazg surowcowa przez kontraktacje i wieloletnig kooperacje.
Spetniajg unijne wymogi, w zakresie catego tancucha zywnosci, osiggane metodami
przyjaznymi Srodowisku. tgczny udziat firm stowarzyszonych w Zwigzku, w sprzedazy miesa
i przetwordow na rynku krajowym przekracza 60%, natomiast w eksporcie blisko 90%. Gtowne
kierunki eksportu to kraje Europy Srodkowo-Wschodniej, a takze Europy Zachodniej, Azji
i Ameryki Potudniowe]. Zaktady miesne zrzeszone w Zwigzku podjety szczegdlny wysitek
budowy zaplecza surowcowego opartego o zasady dobrostanu zwierzat. Zdecydowana
wiekszos¢ surowca skupowana jest od rolnikdw w systemie umoéw kontraktacyjnych

i kooperacji.

Zwigzek ,Polskie Mieso” aktywnie uczestniczy w dziataniach promocyjnych na rzecz polskiej
branzy miesnej na terenie Polski, jak i na arenie miedzynarodowej. Razem z Polskim
Zwigzkiem Hodowcéw i Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS” jest autorem, uznanego
przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, krajowego systemu jakosci zywnosci — systemu

jakosci miesa wieprzowego ,,Pork Quality System (PQS)”.
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Il. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest:

1. Przygotowanie i realizacja kampanii ochrony wizerunku miesa wieprzowego w Polsce
pt. ,Moda na wieprzowine” w oparciu o zatozenia strategiczne dla ww. programu,
stanowigce Zatacznik nr 1 do niniejszej specyfikacji.

2. Szczegotowy opis przedmiotu zamédwienia stanowi Zatacznik nr 1 do niniejszej

specyfikacji, w tym m. in.:
= przygotowanie szczegétowego opisu dziatanh promocyjno — informacyjnych;
= przygotowanie szczegdtowego kosztorysu dziatan promocyjno — informacyjnych;
= przygotowanie harmonogramoéw dziatarh promocyjno — informacyjnych;
= przygotowanie kreacji dziatan promocyjno-informacyjnych.

3. Realizacja programu nastgpi jedynie w przypadku akceptacji propozycji programu
przez Zamawiajgcego, Agencje Rynku Rolnego oraz Komisje Zarzgdzajacg Funduszem
Promocji Miesa Wieprzowego.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wstrzymania realizacji dziatan objetych
Kampanig w przypadku odmowy wyptaty srodkéw na niniejsze zadanie przez Komisje
Zarzadzajgcg Funduszem Promocji Miesa Wieprzowego lub w przypadku wstrzymania
wyptaty Srodkédw Zamawiajgcemu przez niniejsza Komisje w trakcie trwania
Kampanii.

5. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odmowy ptatnosci w przypadku wystgpienia
kosztéw niekwalifikowanych (kosztdw nieuznanych przez ARR) lub nienalezytego

wykonania umowy dot. realizacji niniejszego zadania.

ll. Wartos¢ przedmiotu zamdéwienia

Szacowana catkowita wartos¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 500 000,00 PLN
brutto (w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatarn w ramach programu, koszty
ogolne — koszty organizacji Proponujacej stanowigce 5% budzetu zadania, wynagrodzenie
Organizacji Wdrazajgcej — wliczone w poszczegdlne koszty bezposrednich dziatan, VAT oraz

wszystkie licencje i dodatkowe opfaty).
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1V. Podstawa prawna

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisdw ustawy Kodeks cywilny z dnia
23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.64.16.93 ze zm.) art. 70*- 70°.

1. Zamawiajacy przygotuje i przeprowadzi postepowanie przetargowe w sposéb
zapewniajacy zachowanie uczciwej konkurencji oraz réwne traktowanie
wykonawcow.

2. Czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem oraz przeprowadzeniem postepowania

przetargowego wykonujg osoby zapewniajgce bezstronnosc¢ i obiektywizm.

V. Termin realizacji zamowienia

Zamowienie realizowane bedzie najwczesniej dzien po podpisaniu umowy z Wykonawca
wytonionym przez Organizacje Proponujgca tj. Zwigzek Polskie Mieso na podstawie

procedury przetargowe;.

VI. Zasady dotyczgce postepowania

1. Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo:
=  QOpublikowanie zaproszenia do sktadania ofert.
= Komisyjne otwarcie ofert, ocena spetnienia przez oferentéw wymogdéw
formalno-prawnych oraz ocena ztozonych ofert.
2. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej (forma tradycyjnego
listu/przesytka kurierska).
Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos¢ sktadania ofert wariantowych.

S

Wykonawcy nie mogg wspdlnie ubiegad sie o udzielenie zamodwienia. Nie uwzglednia
sie ofert sktadanych przez Konsorcjantdow.

7. Niniejszy dokument nie stanowi oferty ani zaproszenia do rokowan w rozumieniu
przepisdw Kodeksu Cywilnego, jak tez zaproszenia do negocjacji w rozumieniu Prawa

zamowien publicznych.
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8. Zwigzek Polskie Mieso zastrzega sobie prawo do skontaktowania sie z wybranymi
podmiotami w celu szczegétowych rozméw jak réwniez do pozostawienia ztozonych
zgtoszen bez odpowiedzi bez podawania jakichkolwiek przyczyn.

9. Ztozone zgtoszenia nie beda stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepisdw prawa
autorskiego, a podmiot skfadajgcy zgtoszenie wyraza poprzez jego ztozenie
bezwarunkowa i nieodwotalng zgode na warunki okreslone w niniejszym
dokumencie.

10.Zadne ze stwierdzers zawartych w niniejszym dokumencie nie stanowi ani tez nie
bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy z
jakimkolwiek podmiotem odpowiadajgcym na jego tresé. Podmiot odpowiadajgcy na
tres¢ niniejszego dokumentu wyraza zgode na fakt, iz za przygotowanie i ztozenie
zgtoszenia nie bedzie rosci¢ sobie w stosunku do Zwigzku Polskie Mieso w
szczegodlnosci zwrotu kosztdow sporzadzenia zgtoszenia badZz jakiegokolwiek

wynagrodzenia za jej przygotowanie, ztozenie bgdz wykorzystanie.

VIl. Zaproszenie do sktadania ofert

1.1. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Oferenci, spetniajagcy nastepujace warunki

formalno-prawne:

a) Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

b) Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej nalezyte wykonanie
umowy;

c) Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie;

d) Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

e) Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

f) Posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

g) Nie podlegajg wykluczeniu z procedury.
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1.2. Zniniejszej procedury wyklucza sie:

a) Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujac umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie
ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje
na rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie
ostatnie 3 lata;

b) Oferentédw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtosc
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentow, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sgdu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majgtku upadtego;

c) Oferentdéw, ktérzy nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa
w pkt. 1.1.;

d) Oferentéw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzadzenia
oferty osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;

e) Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

f) Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

Vill. Dokumentacja formalno-prawna

A. Warunek dopuszczenia do udziatu w postepowaniu — weryfikacja spetnienia warunku
w oparciu o formularz ofertowy zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 3 do niniejszej

specyfikacji;
B. Warunek posiadania statusu przedsiebiorcy — weryfikacja w oparciu o:
a) aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidenc;ji

dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia
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do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed

uptywem terminu do sktadania zgtoszenia

b) bilans oraz rachunek zyskéw i strat, a w przypadku podmiotéw sktadajacych zgtoszenie, nie
zobowigzanych do sporzadzania bilansu, informacji okreslajagcych obrét, zysk oraz
zobowigzania i naleznosci — za ostatni rok obrotowy, a jezeli dziatalnos¢ Zgtaszajgcego jest

krétsza — za ten okres.

c) zaswiadczenie wifasciwego Urzedu Skarbowego oraz wtasciwego Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych potwierdzajacych odpowiednio, ze podmiot sktadajacy zgtoszenie nie zalega z
ptaceniem podatkdw, optat oraz sktadek na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne albo
zaswiadczen, ze uzyskat zgode na zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych
ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji organu podatkowego - wystawione

nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania zgtoszenia.
d) opis dziatalnosci firmy, w tym zakres swiadczonych ustug;
C. Warunek posiadania doswiadczenia i wiedzy — weryfikacja w oparciu o:

a) wykaz dziatan zrealizowanych w ostatnich 2 latach w branzy spozywczej, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - za ten okres, w podziale na
klient/produkt/catkowity budzet kampanii netto

b) zatgczone min. 2 referencje dla kampanii/dziatarh o catkowitym budzecie brutto min.
500 000 PLN kazda;

c) oswiadczenie Oferenta, ze posiada doswiadczenie i wiedze zapewniajgce poprawng

i terminowa realizacje zaméwienia, zawarte w formularzu ofertowym.
D. Warunek dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim — weryfikacja w oparciu o:

= oSwiadczenie Oferenta, ze dysponuje odpowiednim potencjatem ludzkim

zapewniajgcym poprawng i terminowa realizacje zamdwienia,

= informacja na temat sredniej liczby zatrudnionych pracownikéw oraz liczebnosci
personelu kierowniczego w okresie ostatnich trzech lat, a w przypadku, gdy okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tymze okresie, wraz z obecng strukturg

organizacyjng podmiotu sktadajgcego oferte.
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* |mienna lista oséb, ktére bedg uczestniczy¢ w wykonywaniu zamoéwienia wraz z
informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia,
niezbednych do wykonania zamdwienia a takze czynnosci przypisanych kazdej ze
wskazanych oséb, jak rowniez wykaz podwykonawcéw, ktérym Oferent zamierza
zlecic¢ realizacje dziatan w ramach programu promocyjno - informacyjnego ,,Moda na
wieprzowine” wraz z wykazem tych dziatan przypisanych do kazdego.z

podwykonawcow.

E. Warunek dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym — weryfikacja w oparciu
o oswiadczenie Oferenta, ze posiada potencjat techniczny gwarantujgcy poprawng

i terminowa realizacje zamodwienia.

F. Warunek - sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewniajgca realizacje zamoéwienia -

weryfikacja w oparciu o:

= sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegtego rewidenta zgodnie z
przepisami o rachunkowosci réwniez z opinig odpowiednio o badanym sprawozdaniu albo
jego czesci, a w przypadku Oferentdw nie zobowigzanych do sporzadzania sprawozdania
finansowego innych dokumentéow okreslajgcych obroty oraz zobowigzania i naleznosci - za
okres ostatniego roku obrotowego, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - za
ten okres;

= informacja z banku lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej, w ktorych podmiot
sktadajacy oferte posiada rachunek, potwierdzajgcych wysoko$¢ posiadanych srodkow
finansowych lub zdolnos¢ kredytowg Oferenta na kwote co najmniej 500 000 zt, wystawionej
nie wczesdniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o dopuszczenie do
udziatu w wyborze firm przez Zwigzek Polskie Mieso lub przedstawienie wiarygodnej
koncepcji finansowania zgodnie z zasadami Agencji Rynku Rolnego, zabezpieczenia ptynnosci
finansowej projektu do czasu otrzymania przez Zwigzek Polskie Mieso catosci finansowania z

ARR.

G. Warunek - ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci - weryfikacja w oparciu o aktualng polise, a w przypadku jej braku innego
dokumentu potwierdzajgcego, ze Oferent jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej

w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

str. 9
Zwigzek Polskie Mieso



ZWIAZEK POLSKIE MIESO | 10
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

H. Wszystkie kserokopie dokumentow zataczone do oferty musza by¢ poswiadczone za

zgodno$¢ z oryginatem przez osobe uprawniong do reprezentowania Oferenta.

IX. Wymogi formalne przy przygotowaniu oferty

a) Oferta musi obejmowal catosé przedmiotu zamodwienia i by¢ sporzadzona zgodnie
z niniejszg specyfikacjg i zatozeniami strategicznymi okreslonymi w Zatgczniku nr 1 do
niniejszej specyfikacji.

b) Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty
zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.

c) Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w specyfikacji muszg spetniaé nastepujace
wymogi:

— oferta i wszystkie zatagczone dokumenty sporzgdzone przez Oferenta muszg byé
podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis, na
pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta
wymienione we witasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz umocowane przez te osoby
do reprezentowania Oferenta na podstawie odrebnego pethomocnictwa;

— w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany we Wniosku
o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu, do oferty musi by¢ zatgczone
petnomocnictwo, w oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnos$é z oryginatem
przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajgce jego zakres i podpisane
przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

— pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zataczy¢ w formie oryginatéw lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Oferenta lub wtasciwg
osobe upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone
notarialnie.

d) Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez

osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

str. 10
Zwigzek Polskie Mieso



ZWIAZEK POLSKIE MIESO | 11
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

e) Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem
na jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez
ttumacza przysiegtego.

f) Zaleca sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz
byty potaczone w sposdb trwaty.

g) We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy dopuszcza
ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny
podpis w przypadku pieczeci imienne;j.

h) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy na realizacje kampanii do modyfikacji niektorych czesci oferty,

a w szczegolnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z uwag ARR.

X. Termin zwigzania ofertq

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 10 miesiecy. Bieg terminu zwigzania

ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Xl. Miejsce i forma sktadania ofert programu

a) Oferte nalezy 1ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie),
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu
otwarcia ofert;

b) Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie
elektronicznej w 1 egzemplarzu (ptyta CD). Tabele z kosztami dziatan, tabela
z budzetem catkowitym oraz tabela z planem finansowania powinny by¢ przygotowane
w Excelu i zatagczone do oferty w wersji elektronicznej;

c¢) Opakowanie powinno by¢ oznakowane jako ,OFERTA" oraz opatrzone nazwg
przedmiotu zamdwienia oraz co najmniej nazwg i adresem Oferenta.

d) Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

str. 11
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Oferta na:
w postepowaniu przetargowym na
na przygotowanie i realizacje kampanii ochrony wizerunku miesa wieprzowego w Polsce
pod roboczym tytutem: ,,Moda na wieprzowine”

Nie otwierac przed godz. 10.00 w dniu 23.03.2015r.

e) Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego: ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa

do dnia 23.03.2015 roku, do godz. 10.00. Dla ofert przestanych pocztg liczy sie data

i godzina dostarczenia oferty pod wskazany adres.

f) Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

g) Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofaé oferte.

h) Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami
»,2Zmiana”. Oferent wycofujagc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne
oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentac;ji.

i) Otwarcie ofert nastgpi w dniu 23.03.2015 roku o godz. 10.15, w siedzibie

Zamawiajgcego, w Warszawie przy ulicy Chatubinskiego 8.

j) Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Xll.  Kryteria oceny ofert

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:

e (1 Wynagrodzenie Wykonawcy 10 pkt

e (2 Efektywnos¢ wykorzystania budzetu 35 pkt

e (3 Linia kreacji kampanii 20 pkt

e C4 Dobér dziatan promocyjno - informacyjnych stuzacych realizacji zatozonych do

osiggniecia celdw kampanii 35 pkt

Razem 100 pkt
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Kryterium C1: Wynagrodzenie Wykonawcy

Liczba punktow, ktorg otrzyma Wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg
ponizszego wzoru:

Najnizsza oferowana cena sposrdd rozpatrywanych ofert

Cl= x 10 pkt

Cena ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé maksymalnie ocene 10 punktéw.

Kryterium C2: Efektywnos¢ wykorzystania budzetu

Kryterium C2 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej (jednak nie wiekszej niz 35 punktéw) oferty proponowanej przez Oferenta
dokonanej przez Cztonkéw Komisji uwzgledniajgc jakosc¢ i ilos¢ proponowanych dziatan w

ramach zadanego budzetu.

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 35 punktéw.

Kryterium C3: Linia kreacji kampanii

Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej (jednak nie wiekszej niz 20 punktéw) oferty proponowanej przez Oferenta
dokonanej przez cztonkdw Komisji, uwzgledniajacej ponizsze elementy:

e atrakcyjnos¢ wizualna;

e atrakcyjnos¢ przekazu (zaproponowane hasta);

e uzasadnienie linii kreacyjnej w kontekscie dotarcia do grup docelowych;

e innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych (oryginalnosé).

Liczba punktéw, ktdre otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego
wzoru:

Suma indywidualnych ocen cztonkédw Komisji przyznanych ocenianej ofercie

C3=

Liczba cztonkdw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty
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Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé maksymalnie ocene 20 punktow.

Kryterium C4: Dobér dziatan promocyjno - informacyjnych stuzgcych realizacji zatozonych

do osiggniecia celéow kampanii

Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej (jednak nie wiekszej niz 35 punktéw) oferty proponowanej przez Oferenta

dokonanej przez cztonkéw Komisji, uwzgledniajacej ponizsze elementy:

J atrakcyjnosc¢ i innowacyjnos¢ zaproponowanych dziatan;
. dobdr dziatan w kontekscie dotarcia do grup docelowych;
J dobdr dziatan stuzgcych realizacji ustalonych celéw

Liczba punktéw, ktdre otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wzoru:

Suma indywidualnych ocen cztonkédw Komisji przyznanych ocenianej ofercie

C4=

Liczba cztonkdéw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 35 punktéw.

Ogdlna liczba punktow uzyskanych przez oferte =C1 + C2 + C3 + C4

Maksymalnie Oferent moze uzyska¢ 100 punktéw. Za najkorzystniejszg zostanie uznana

oferta, ktéra uzyska najwyiszg sume punktow przyznanych za spetnienie wszystkich

kryteridw oceny oferty.

str. 14
Zwigzek Polskie Mieso



ZWIAZEK POLSKIE MIESO | 15
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

Xlll. Harmonogram postepowania

Termin Dziatanie

09.03.2015 . Opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert

23.03.2015 r., godz. 10.00 Ostateczny termin na ztozenie oferty wraz z wymagang
dokumentacja

23.03.2015r., godz. 10.15 Komisyjne otwarcie ofert - weryfikacja spetnienia przez

Oferentéw wymogoéw formalno-prawnych

do 17.04.2015 r., do godz. 15.00 Ocena ofert oraz poinformowanie wybranego Oferenta o

wyborze najkorzystniejszej oferty

XIV.  Sposob udzielania wyjasnien w sprawie postepowania

1. Oferent moze zwrdcic sie z zapytaniem do Zamawiajgcego o wyjasnienie Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zaméwienia na pismie, nie pdzniej jednak niz na 3 dni robocze
przed terminem otwarcia ofert.

2. Zamawiajacy udzieli wyjasnien Oferentowi niezwtocznie.

3. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu skfadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowac tres¢ dokumentdow sktadajgcych sie na Specyfikacje
Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

4. Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czeScig Specyfikacji
Istotnych Warunkdéw Zamodwienia oraz zostanie opublikowana na stronie
www.polskie-mieso.pl.

5. Wszelkg korespondencje dotyczgcy prowadzonego postepowania nalezy kierowac na

adres Biura Zwigzku ,,Polskie Mieso”.

Zatgczniki:

Zatacznik | — Zatozenia strategiczne dla kampanii ochrony wizerunku miesa wieprzowego w
Polsce pod roboczym tytutem: ,,Moda na wieprzowing”

Zatacznik Il — Koszty kwalifikowane i niekwalifikowane

Zatgcznik Il = Wz6r formularza ofertowego
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Zatgcznik IV — Wzér tabeli oceny

Zatgcznik V — Wzor postanowiern umowy
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